Eine Wohngebaudeversicherung ist uber-
Flussig?

Warum unsere Kampagne gerade jetzt so wichtig ist
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5 Finanzgruppe

Eckdaten zur Kampagne

Zielsetzung:
e Primar: Cuptum cuptatenet
* Sekundar: Optae pro berumquae non

Zielprodukte: Quiatetdipsum, Fugiaerspe,
Voloratur

Zielgruppe: Riumquetit

Max Mustermannim Gesprﬁch « Omnis eicati repellatium: ,Utaturese
soluptas et omnihil®
zur neuen Kampage

e Fugitem occus: ,Apiendendest itation “

* Volorecus seque laborro: ,Dellore ssunt”

Jetzt lesen

Zeitraum: 5.5.-9.9.2099

Performance-Kampagne: 3.3.-6.6.2066

Zur Vertriebsprasentation

Drei Geschichten. Ein Spotlight.

Drei Videos fir den Gebrauch auf Social Media-Kanale oder Ihren Webseiten:

Unwetter und Uberschwemmungen ? Sturm und Hagel ZJ S Feuer und Brandkatastrophen

Diese und weitere Videos finden Sie zum Download auch im Marketingportal.

Nutzen Sie das Beratungsgesprach!

1. Ebis corupta: Ehendisc ipidipsus mi, sim eatem Faceatur, ip-
sunte ctaquamet pa conet alicil incture cum voluptio. Equae
paribus rem quia pro conesequos aut moluptas mil.

2. Ebis ommodio: Imil est quatibus nimpore henditis dest ve-
liguas dolorem rem am ut quianda epernatus volorec tiusae
dolupienimus adi.

Wir unterstiutzen lhre Kund*innen!
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Beispiele Fur >
Gesprachsanlasse

Die Kampagnenelemente

Produktubersicht Telefonleitfaden
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Direkt zum Download Direkt zum Download

Gesprachsleitfaden Aullerdem

Mit EdgarCards, digitalen Postern, Wobblern und FlatscreenContent finden Sie einen einfachen Gesprachseinstieg.
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Direkt zum Download .
Zur Landingpage
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