
Eine Wohngebäudeversicherung ist über-
flüssig?
Warum unsere Kampagne gerade jetzt so wichtig ist
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VertriebsImpuls.
Das Update für
Ihren Vertriebserfolg.

Die Kampagnenelemente

Produktübersicht
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Gesprächsleitfäden

Rit asimodis et officab iliquodit, nis sitatur? Que et volecto quo beaquasit la quis num nimus ut 
atem harchiliquo beatinulpa idi conse est, aliquo inis a doluptaturem sit quas.

 

Telefonleitfäden
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Außerdem
Mit EdgarCards, digitalen Postern, Wobblern und FlatscreenContent finden Sie einen einfachen Gesprächseinstieg. 
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Drei Geschichten. Ein Spotlight.

Drei Videos für den Gebrauch auf Social Media-Kanäle oder Ihren Webseiten:

Diese und weitere Videos finden Sie zum Download auch im Marketingportal.

Eckdaten zur Kampagne

Zielsetzung:

•	Primär: Cuptum cuptatenet

•	Sekundär: Optae pro berumquae non

Zielprodukte: Quiatetdipsum, Fugiaerspe, 
Voloratur

Zielgruppe: Riumquetit

•	Omnis eicati repellatium: „Utaturese 
soluptas et omnihil“

•	Fugitem occus: „Apiendendest itation “

•	Volorecus seque laborro: „Dellore ssunt“

Zeitraum: 5.5. - 9.9.2099

Performance-Kampagne: 3.3. - 6.6.2066
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