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   الشخصية   التجارية العلامة  العنوان 

Personal Branding 

التواريخ  

 والأوقات 

 ستة أيام  عدد الأيام:  •

 واجبات العملية ساعة موزعة على ستة أيام وتتضمن ال 20 عات: عدد السا •

 التوقيت  التاريخ  اليوم 

       مساء   9:15  – 6:00 2025يناير  30 الخميس  

       مساء   9:15  – 6:00 2025يناير  31 الجمعة 

       مساء   9:15  – 6:00 2025راير  فب 3 الاثنين

       مساء   9:15  – 6:00 2025راير  فب 4 الثلاثاء 

       مساء   9:15  – 6:00 2025راير  فب 5 الأربعاء

       مساء   9:15  – 6:00 2025راير  فب 6 الخميس  

 

   تطبيق الزوم على  رة مكان الدو

 مجتتتر  ليستتت  التتتةو   هتتت  ! قبتتت  متتتن تعرفهتتتا لتتت  كمتتتا ذاتتتت  لتكتشتتت  فقتتت  أيتتتام ستتتتة نعتتت    أيتتتام  ستتتتة نبذة عامة 

 الثقتتتتتة متتتتتن جةيتتتتتة أفتتتتت  إلتتتتتى ستتتتتتقو   ومثيتتتتتر  ممتعتتتتتة شخصتتتتتية  حلتتتتتة بتتتتت  و ق   علتتتتتى  وحبتتتتتر كلمتتتتتات

 ذاتتتتتت  بحتتتتتر فتتتتت  عميقتتتتتا تغتتتتتو  ثتتتتت    البرانتتتتتة الشخصتتتتت  والتجتتتتتا   أساستتتتتيات بتتتتتتعل  ستتتتتتبةأ. والإبتتتتتةا 

 ومتتتتت . بعتتتتتة بهتتتتتا       تلتتتتتت    لتتتتت  التتتتتت  تلتتتتت  وحتتتتتت  والمخفيتتتتتة المعلنتتتتتة  اخلتتتتت    المةهشتتتتتة" الأنتتتتتا" لاكتشتتتتتا 

 تلتتتتتت  قصتتتتتتت    صتتتتتيا ة ستتتتتتتعية – الاصتتتتتت ناع  التتتتت كاء تقنيتتتتتتات ذلتتتتتت  فتتتتت  بمتتتتتتا –  قيقتتتتتتة تحليتتتتت  أ وات

 .ويحترمونها الجمي  يعرفها علامة اسم  ستجع  الت  القصة

 يجعتتتتتتتت  بشتتتتتتتتك  الشخصتتتتتتتت  برانتتتتتتتتة  عتتتتتتتتن التعبيتتتتتتتتر فنتتتتتتتتو  ستكتشتتتتتتتت ! هنتتتتتتتتا تنتهتتتتتتتت  لا القصتتتتتتتتة لكتتتتتتتتن

 ستتتتتلاح  لتكتتتتتو  وتصتتتتتقلها الفريتتتتتة  ميزاتتتتتت  تكتشتتتتت  كيتتتتت  ستتتتتنعلم . كنتتتتت  أينمتتتتتا طا يتتتتتا حضتتتتتو  

 لا التتتتتت  البصتتتتترية الهويتتتتتة صتتتتتناعة أستتتتترا  ستتتتتتتعل  فنيتتتتتة لمستتتتتات ومتتتتت . المنافستتتتتة مواجهتتتتتة فتتتتت  الستتتتتر 

 فستتتتتتن خ  الرقمتتتتت   التواجتتتتتة أمتتتتتا. تصتتتتتتميماتها إلتتتتتى شتتتتتعا اتها ومتتتتتن خ وطهتتتتتتا   إلتتتتتى ألوانهتتتتتا متتتتتن        ت نستتتتت   

 صتتتتتفحات وحتتتتتت  ميتتتتتةيا السوشتتتتتيا  صتتتتتفحات متتتتتن بتتتتتةءا الجميتتتتت    يبهتتتتتر إلكترونتتتتت   حضتتتتتو  لبنتتتتتاء بيتتتتتة 

 .مبيعات         ت ضاع  الت  الهبوط
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 القمتتتتتتت  بنتتتتتتتاء تقنيتتتتتتتات متتتتتتن الرقمتتتتتتت    التستتتتتتتوي  أستتتتتترا  علتتتتتتتى  ستتتتتتتتتعر  بالضتتتتتتجي    ملتتتتتتت ء عتتتتتتتال  وفتتتتتت 

 وتجتتتتتتتت به  العمتتتتتتتتلاء تخ تتتتتتتت  منصتتتتتتتتات إلتتتتتتتتى الاجتمتتتتتتتتاع  التواصتتتتتتتت  وستتتتتتتتا   تحويتتتتتتتت  إلتتتتتتتتى التستتتتتتتتويق 

  .إبةاع  ب سلوب

يجعتتتت  متتتتن و برانتتتتة شخصتتتت   استتتتم  متتتتن يجعتتتت  تحتتتتو  بةايتتتتة إنهتتتتا تعلتتتت    مجتتتتر  ليستتتت  التتتتةو   هتتتت  

 !      ت روى قصة نجاح 

 المحاور  

 التدريبية 

 أهم المفاهيم التسويقية الخاصة بعلم صناعة البراند التجاري والشخصي وآليات تقييمها  .1

 القوي لبراندك الشخصي والتأسيسالاكتشاف  مرحلة  .2

 الشخصي البراند لبناء الذات  اكتشاف  محطات .2.1

 مؤثر  ف  برانة  الشخص والمستتر  ال  الظاهر   المكونات •

 (Self-Awareness) ال ات   الوع  •

 (Personal Inspiration)لبرانة  الشخص     الخا ج  الإلهام  مصا   تحةية •

 (Self-Assessment)  ال ات تقيي  ف   العالمية  الأ وات توظي  •

كتشا  •  كي  نتواص  م  ذاتنا (Internal Communication)  الةاخلية  الاتصالات  ا

كتشا  •  أنفسنا  نحن نرى بكي  وم ابقته الآخرو  يرانا كي   ا

كتشا  ال ات •  ح  عة  استبيانات  قيقة وتقيي  عالم  يساعة على ا

 تحلي  ال ات )باستخةام ال كاء الاص ناع ( •

 خصيوتحديد بوصلة البراند الشسوقك المستهدف  تحليل   .2.2

كتشا  بوصلة البرانة الشخص  )باستخةام ال كاء الاص ناع ( •  ا

 : زبا ن الغة شرا ح  المستهةفة •

 وأهةاف  صيا ة  ؤيت  و سالت  •

 برانة  الشخص   تحةية قا مة خةمات ومنتجات •

 في والمحتوى التسويقي لبراندك الشخصي  فايلك التعري برو صياغة فنمرحلة  .3

 .  و يرهاCV  Profile   لينكةإ المث  اتها  واستخةامتعريفية  الفقرات  أنوا  ال . 3.1

 Unique Branding Proposition الشخص  الفرية   فن صيا ة فقر  مميزات برانة   . 3.2

كتشا  فن صيا ة قصة برانة   . 3.3  Story Brand  الشخص   ا

 Story Signatureا الآخرو  من خلاله  صيا ة قصة نجاح  الت  سيعرف  . 3.4

 :  ستقطابالامرحلة الصيد و .4

 طري  وآليات ت وير الكاريزما  . 4.1

 Brand Guidelines –  )المكونات والمما سات(بصرية  الهوية صناعة ال . 4.2

 لمصو   المحتر : نصا ح                             الصو  الشخصية الأكثر ت ثيرا   . 4.3

 صناعة مكونات التواجة الرقم  على الانترن  . 4.4

 فنون تسويق براندك الشخصي وبيع خدماتك  .5

 الشخص   لبرانة  الاستراتيج  للتسوي  السب  الخ وات .5.1

 مبيعات   لبرامج  تسر  وتضاع   خ وات بناء صفحة هبوط .5.2

 وج ب الزبا ن  البياناتكمصية  لبناء قواعة   ستخةام السوشيا  ميةياا .5.3
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القيمة  

 المضافة 

 من مركز إلي  كارير للتةريب المهن  والاستشا ات ها   مشا كة ش •

 جلسة كوتش جماع  أسبوعية بعة انتهاء الةو   لمتابعة الت بي  العمل   2عة   •

 نماذج ت بيقات عملية   •

الأهداف  

العلمية  

البرنامج  

 التدريبي 

 اكتسبت المعارف التالية:قد  ستكون التدريبي البرنامج هذا نهاية في 

 ب  وقة ات  الكامنةمواه  بناء برانة شخص  مؤثر ينبضحة لصا  لةي  خري ة عم  وا .1

 الشخص  البرانة تقيي  آلياتتعرف  على  .2

 الشخص  برانة  بوصلةأصبح  قا  ا على إ ا   وومجتمع   ذات  شا تكا  .3

 كيفية استغلالها بشك  مربحونقاط تميز  وقوت  كتشا  لاالمما سات استخةم  أفض   .4

 فر  الأسواق  م  يتناسب بما الشخص  برانة  فة  توجيهح  قا  ا على أصب .5

 موا   الترويجية. تستخةمه ف  كافة يلي  ب    فرية تسويق  محتوى تصمي قا  ا على  .6

كتش  طرق  .7  المستهة  جمهو   اهتمام ويثير هويت  يعكس ج اب محتوى ت ويرا

 الآخرين يله  إبةاع  ب سلوب نجاح  قصة صيا ة  على كيفية تعرف .8

 يرها. تعرف  على مكونات هويت  البصرية وسب  تصميمها وت و  .9

 فعا  تسويق مسا   وبناء التسوي  استراتيجيات ت بي   .10

 النجاح فر  من تزية هبوط صفحات وإنشاء وخةمات  منتجات  تحةية .11

 فتتتت  تتتتتؤثر فريتتتتة  نجتتتتاح قصتتتتة إلتتتتى الشخصتتتت  برانتتتتة  لتحويتتتت  اللازمتتتتة الأ وات ستتتتيمنح  التتتتتةريب هتتتت ا

 ... أهةاف  وتحق  مجتمع 

لمن هذه  

 الدورة 

   الشركات ة اءم •

   الإ اريو  والمةربو  المستشا و  •

   (حيا  كوتش) الحيا  مةربو  •

   المجالات مختل  ف  المهنيو  الخبراء •

   المصممو  المبرمجو    المحامو    الأطباء   •

   والرياضيو  الفنانو  •

   والمةونو  المؤثرو  •

   والبرلمانيو  المجتم  خةمة ف  العاملو  •

   عم  عن الباحثو  •

   والمشرفو  المة اء •

 .   الشخص  التميز عن والباحثو  المهن  ال موح أصحاب •
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 المدرب 
 www.asksoby.com   المستشار محمد صبحي آق بيق

كز والمصرفية المالية المؤسسات كبرى م        عاما   30  عن تزية عملية بخبر  يتمت  • الة اسات   ومرا

 .والشا قة و ب   أبوظب  ف  الأعما  وت وير والبحوث الاستراتيجية

 .الأعما   وا  و ع  المشاري  وت وير وإ ا   الأعما  ت سيس ف  واسعة عملية خبر  •

  التسوي  واستراتيجيات الحةيثة الأعما  إ ا   على  عمي  تركيز م  المؤسس  الت وير ف  متخصص •

 .متميز كمحاضر المبةعين فئة ضمن ال هبية الإقامة  على  حاص   ووالمبيعات

 إجاز   والأمريكية المتحة  الولايات من الأعما  إ ا   ف  ماجستيرحاص  على  :الأكاديمية  المؤهلات •

 .الأعما  ريا   ف  فخرية  كتو ا   ووآ ابها العربية اللغة ف    اسات  و وآ ابها الإنجليزية اللغة ف 

 : المؤلفات المنشورة والأعمال القادمة •

o  الفكر  ا  - جمهو ها م   الشركات تتواص  كي : الإبةاعية التسويقية الصيا ة أسرا.   

o   لبنا  المعاصر   الفكر  ا   - نح  خلية إلى موظفي  تحو   كي : البشر  الما   أس إ ا. 

o (2025 أوا   ف  نشر  المتوق  من) للقا   الشخص  البرانة بناء وعل  فن. 

o  التنفي يين لمة اءل الاص ناع  ال كاء ت بيقات توظي  فنو  الإبةاعية للكتابة الشام  الةلي   

 : الإنجازاتأهم  •

o الإنجليزية باللغة ناشئة شركات لعة  وإجراءات  وسياسات عمليات أ لة ت وير. 

o  شركات لعة  الإ ا   ومجلسالعليا و الوس   الإ ا   بين وأفقية طولية اتصا  قنواتت وير. 

o عشرات تةريب ف  ساه و  المحترفين   الإ اريين المةربين تةريب ف  المتميز  ببرامجه اشتهر  

 . الإ اريين والمةربين للمستشارين الإما ات جمعية لةى المعتمةين  الإما اتيين المةربين

o  التميز نموذج ضمن  الحكوم  الاتصا  وبنة الحكومية الخةمات  تسوي ف   تةريبية برام  تقةي 

  وصناعة  والخا جية الةاخلية التقارير وكتابة إعةا   ولعة  جهات حكومية GEM 2.0 الحكوم 

 المواهب  وت وير بناء وبرام  المصرفية   الةيو  وتحصي  والمبيعات والتروي  الشخص    البرانة

   و يرها.الإعلام وسا   م   والتعام  والخ ابة الواعة    والقيا ات

o  الإنجليزية  الخ ابة لنا     يسا انتخابه ت "Business Excellence Toastmaster Club" عام  

 . ب   ف  أجنبية نوا   عة  على         مشرفا   للمن قة كر يس انتخابه ت  ث    2023

o الجة   المؤلفين مجموعة"و" الأجنبية الكتب قراء  مجموعة"  مؤسس". 

o المجتم  لخةمة الاجتماع  التواص  وسا   على  المجانية  الةو اتمن   واسعة مكتبة نشر. 

الاستثمار  

 Zoom  المالي 

 ما ات     ه  إ Zoom :   2500أو  لاين –  سوم الاستثما  التةريب 

   ه  إما ات    Zoom:  2300أو  لاين – رالتسجي  المبكخص  السعر م  

  الاستثمار المالي 

 حضوري 

   ه  إما ات   3500   : ضوريح –  سوم الاستثما  التةريب 

   ه  إما ات    3300   :حضوري – رالتسجي  المبكالسعر م  خص  

 


