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MODULO Il - CPA 10 ANBIMA (Proporcao: 15 a 20%)

Etica, Regulamentacio e Analise do Perfil do Investidor

1. Cédigo de Distribuicao de Produtos de Investimento

1.1 Objetivo e Abrangéncia (Titulo | - Cap. I): O Cédigo de Distribuicdo de Produtos de
Investimento tem como objetivo para a comercializacao de
produtos de investimento, assegurando a

Ele se aplica a todas as instituigdes financeiras e profissionais envolvidos na
distribuicdo desses produtos.

1.2 Principios Gerais de Conduta (Titulo Il - Cap. lll): Os principios gerais de conduta definem
que a distribuicao deve ser feita com

As instituicoes devem atuar de maneira ética, fornecendo informacodes claras
e precisas sobre o0s produtos e evitando praticas que possam prejudicar os investidores.

1.3 Distribuicao de Produtos de Investimento - Regras Gerais (Titulo Il - Cap. IV):
A. Conhecga seu Cliente (Cap. V)

= As instituicbes devem realizar um processo detalhado de conhecimento do
cliente, identificando seu .
Essa informacdo € essencial para oferecer produtos adequados e
personalizados.

B. Suitability (Cap. VI)

= A pratica de suitability requer que os produtos de investimento recomendados
estejam alinhados com o perfil e os objetivos do cliente. As instituicdes devem
garantir que as e nao prejudiqguem o
investidor.

C. Publicidade (Cap. VIl)

= A publicidade dos produtos de investimento deve ser
Devem ser apresentados de forma transparente todos os riscos e
caracteristicas dos produtos, evitando promessas exageradas e informagodes que
possam induzir o investidor ao erro.

D. Transparéncia na Remuneracao do Distribuidor (Cap. VIll)

E necessario que as instituicdes de forma transparente a
remuneracao recebida pela distribuicao de produtos de investimento. Isso inclui
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, para garantir que o
investidor saiba como a instituicdo é compensada.

E. Servicos de Intermediacao no Exterior (Cap. X)

= As regras para servicos de intermediacdo no exterior estabelecem que as
instituicoes devem seguir normas e regulamentagdes adequadas, respeitando as
leis locais e garantindo a protecao dos investidores.

F. Transferéncia de Produtos de Investimento (Cap. Xl)

= As regras para a transferéncia de produtos de investimento envolvem a garantia
de que as transferéncias sejam realizadas de forma segura e eficiente,
respeitando os direitos dos investidores e evitando praticas que possam
prejudicar a integridade das operagoes.

G. Apuracao de Valores de Referéncia (Cap. Xll)

= As instituicbes devem seguir critérios claros e objetivos para a apuracdo de
valores de referéncia, garantindo que as informagdes utilizadas sejam precisas e
reflitam corretamente as condicdes do mercado.

1.4 Documento de Regras e Procedimentos de Distribuicao de Produtos de Investimento

1.4.1 Objetivo e Abrangéncia (Cap. 1) O Documento de Regras e Procedimentos de Distribuicao
de Produtos de Investimento estabelece diretrizes especificas para a distribuicado de produtos
financeiros. Seu objetivo € assegurar que as praticas de distribuicdo sejam conduzidas de
acordo com normas que garantam a protegao dos investidores e a conformidade regulatdria.

1.4.2 Da Atividade de Distribuicao de Produtos de Investimento - Regras Gerais (Cap. Il -
Secaol)

o Divulgacao de informagoées por meios eletronicos (Secao ll)

o As informacgdes sobre produtos de investimento
, como websites e plataformas
digitais. A divulgacao deve garantir a precisdo e a facilidade de acesso as
informacgdes relevantes.

e Canais digitais (Secao lll)

o O uso de canais digitais para a distribuicdo de produtos deve seguir normas que

. As plataformas

digitais devem proporcionar um ambiente seguro para as transacodes e para a
comunicacao com os investidores.

e Remuneracao do distribuidor (Sec¢ao IV)
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o A remuneracdo dos distribuidores deve ser transparente e divulgada de forma
clara. As instituicbées devem informar aos investidores sobre todos os custos e
comissdes envolvidos, garantindo que nao haja conflitos de interesse que
possam prejudicar o cliente.

1.4.3 Conheca seu Cliente (Cap. lll) O processo de conhecer o cliente envolve a coleta de
informacdes detalhadas sobre seu perfil financeiro e suas necessidades. Essa pratica ¢é
essencial para garantir que os produtos recomendados sejam adequados e atendam as
expectativas e objetivos do investidor.

1.4.4 Suitability - Regras Gerais (Cap. IV Secao l)
e Classificacao do cliente (Secaolll)

o Osclientes devem ser classificados com base em seu
Essa classificacao ajuda a determinar quais produtos
sao mais adequados para cada investidor.

e Classificacao dos produtos de investimento (Secao Ill); Classificagao de risco
(Subsecao I); Categoria de produtos de investimento (Subsecao ll)

o Os produtos de investimento so classificados de acordo com seu risco e
categoria. A classificacdo de risco ajuda a
enguanto a categoria define o (ex.: acoes,
renda fixa, fundos).

1.4.5 Transferéncia de Produtos de Investimento — Regras Gerais (Cap. IX Secao l) As regras
para a transferéncia de produtos de investimento garantem que as transferéncias sejam feitas
de forma segura e eficiente, respeitando os direitos dos investidores e as normas regulatorias.
A transparéncia e a precisdo nas operacoes de transferéncia sdo essenciais para manter a
integridade do processo.

o Transferéncia de cotas de classes de fundos de investimento (Secao Il)

o A transferéncia de cotas entre classes de fundos de investimento deve seguir
regras especificas que garantam a transparéncia e a equidade. As instituicdes
devem assegurar que essas transferéncias sejam processadas de forma justa e
de acordo com as condigdes estabelecidas pelos fundos.

1.4.7 Apuracao de Valores de Referéncia (Cap. X)
e Critérios para a Apuracao de Valores de Referéncia dos Titulos (Seg¢ao VI)

o Aapuracgao de valores de referéncia dos titulos deve
Esses critérios ajudam a garantir que os valores de mercado
utilizados para avaliacao sejam precisos e reflitam as condi¢cdes atuais do
mercado.

e Regras Gerais (Sec¢ao VIl); Responsabilidades (Subsecgao l)
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o As regras gerais para a apuragao de valores de referéncia estabelecem
procedimentos para garantir a precisdo e a confiabilidade dos valores reportados.
As responsabilidades incluem a obrigacdo das instituicdes de assegurar que a
apuracao seja feita de

1.4.8 Publicidade — Regras Gerais (Cap. Xl Segao l)
¢ Material Publicitario (Secaoll)

o Omaterial publicitario deve ser elaborado de forma a fornecerinformagodes claras
e precisas sobre os produtos de investimento. Deve evitar exageros e garantir que
todas as informacgdes relevantes sobre riscos e caracteristicas estejam
disponiveis para os investidores.

¢ Material Técnico (Secao lll)

O material técnico deve apresentar sobre
os produtos de investimento. Deve ser desenvolvido de maneira que permitauma
por parte dos investidores e que seja
dos produtos.

e Avisos Obrigatérios (Secao VI)

o Avisos obrigatdrios devem ser incluidos em todo material publicitario e técnico.
Esses avisos tém a funcgao de os investidores sobre ,
que possam impactar sua decisdo de

investimento.

1.4.9 Regras e Procedimentos de Distribuicdo para Fundos de Investimento — Objetivo e
Abrangéncia (Anexo Il Capitulo I)

e Divulgacao de Informacoes (Cap. Il)

As regras para a divulgacdo de informagdes sobre fundos de investimento
garantem que todas as informacgodes relevantes sejam disponibilizadas de
maneira clara e acessivel aos investidores. Isso inclui sobre a

2. Prevencao Contra a Lavagem de Dinheiro

Conceito de Lavagem de Dinheiro: A lavagem de dinheiro é o processo de tornar legal o
dinheiro obtido de atividades ilicitas, ocultando sua origem criminosa. O objetivo é fazer com
que o dinheiro pareca ter origem legitima, facilitando seu uso no sistema financeiro e na
economia.

a Chagas Silva, CEA

e Lr'

r'y,

TRUST® Especialista em Mercado Financeiro e de Capitais — PUC Minas
@ www.trusteduca.com.br Instagram: @trust.educacaofinanceira




LAVAGEM DE DINHEIRO

o Q
As trés etapas...
I

L7

Colocagao Ocultacao

" : W

A lavagem de dinheiro é o processo de transformar recursos obtidos ilegalmente em ativos
aparentemente legais. Esse processo geralmente ocorre em trés etapas principais:
colocacgao, ocultacao (ou dissimulacéo), e integracao.

12 Etapa - Colocacao:

Na etapa de colocacgao, o dinheiro ilicito € inserido no sistema financeiro. Isso pode ser feito
de diversas maneiras, como depdsitos em contas bancarias, compra de bens de alto valor
(joias, obras de arte, carros de luxo), ou atée mesmo através de negocios legitimos que
movimentam grandes quantias de dinheiro, como cassinos e restaurantes.

Exemplo: Um criminoso que obteve dinheiro através de trafico de drogas pode usar um negocio
de fachada, como um bar ou restaurante, para depositar pequenas quantidades de dinheiro em
varias contas bancarias diferentes, evitando assim chamar a atencao das autoridades.

22 Etapa - Ocultacao (Dissimulagéao):

Na fase de ocultagao, o objetivo é dificultar o rastreamento da origem ilegal do dinheiro. Isso
pode envolverarealizacao de varias transacoes financeiras complexas, como transferéncias
entre diferentes contas bancarias, ou até mesmo o envio de dinheiro para o exterior através de
paraisos fiscais. O uso de empresas de fachada, laranjas ou estruturas corporativas complexas
também é comum nesta fase.

Exemplo: O mesmo dinheiro do trafico de drogas, depois de ter sido colocado no sistema
financeiro, pode ser transferido paravarias contas em diferentes paises, ou usado para comprar
e vender ativos rapidamente, criando um rastro complexo e dificil de seguir.

32 Etapa - Integracgao:

A etapa final é a integracdo, onde o dinheiro "limpo" é reintroduzido na economia de forma
legitima, como se fosse o produto de atividades comerciais normais. Neste ponto, o dinheiro
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pode ser investido em negdcios legitimos, imdveis, ou outros ativos que agora parecem ter uma
origem legal.

Exemplo: O dinheiro inicialmente proveniente do trafico de drogas, apds ser ocultado através
de varias transagdes, pode ser usado para comprar uma empresa legitima ou investir em
imoveis de luxo, completando o ciclo de lavagem.

Essas etapas sdo usadas em conjunto para garantir que os recursos ilicitos possam ser usados
livremente sem levantar suspeitas das autoridades. Combater a lavagem de dinheiro é um
desafio constante para os governos e instituicdes financeiras, que utilizam diversas
ferramentas e regulamentacdes para detectar e prevenir essas atividades.

2.1 Legislacao e Regulamentacao Aplicavel - Crime e Infragcdo Administrativa: A legislacao
e regulamentagao contra a lavagem de dinheiro incluem leis que definem o crime de lavagem
de dinheiro e estabelecem penalidades para infragdes administrativas. As leis exigem que as
instituicoes financeiras implementem medidas para prevenir e detectar atividades suspeitas.
As penalidades podem incluir multas e sancdes administrativas para entidades e pessoas
fisicas envolvidas. De acordo com o artigo 1° da Lei n® 9.613/1998,

é:

e Reclusao de 3a10anos, além de multa.

2.2 Responsabilidades Administrativa e Legal. Entidades e Pessoas Fisicas Sujeitas aLeie
a Regulamentacao: As responsabilidades administrativas e legais para prevenir a lavagem de
dinheiro que operam no
setor financeiro. Essas entidades devem implementar politicas e procedimentos para
identificar e relatar atividades suspeitas e garantir conformidade com a regulamentacao.

2.3 Modelo de Abordagem Baseada em Risco A abordagem baseada em risco para prevengao
da lavagem de dinheiro envolve a identificacdo e a gestao dos riscos associados as atividades
financeiras.

e Avaliagao Interna de Risco:

o As instituicbes devem realizar avaliagbes internas de risco para
. Isso inclui a analise de operacoes e
clientes para entender onde podem ocorrer atividades ilicitas.

o Politica Direcionada as Caracteristicas e Riscos Relevantes da Instituicao:

o As politicas e procedimentos devem ser adaptados as caracteristicas e riscos
especificos da instituicao. Isso envolve criar medidas que abordem os riscos
identificados durante a avaliagcao interna.

« Controle de Efetividade das Politicas e Procedimentos:
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o E crucial das politicas e
procedimentos implementados. As instituicdes devem revisar e atualizar suas
praticas para garantir que permanecam eficazes na prevengao da lavagem de
dinheiro.

2.4 Principio do “Conheca Seu Cliente” O principio de “conheca seu cliente” é fundamental
para identificar e entender a identidade e os objetivos dos clientes, ajudando a prevenir
atividades ilicitas.

e Funcao do Cadastro e Implicagoes de um Cadastro Desatualizado e Analise da
Capacidade Financeira do Cliente

O cadastro do cliente deve ser para garantir a precisao
das informagdes. Um cadastro desatualizado pode levar a riscos de compliance
e dificuldades na identificacao de atividades suspeitas. A analise da capacidade
financeira do cliente é essencial para avaliar a legitimidade das transagoes.

e O Principio “Conheca Seu Cliente” Como Forma de Protecao da Instituicao
Financeira e do Profissional

Aplicar o principio “conheca seu cliente” ajuda a ainstituicao financeira
e seus profissionais de .Aidentificacédoe
a compreensao do cliente reduzem a probabilidade de envolvimento em lavagem
de dinheiro e outras atividades fraudulentas.

Registro de Operagodes: As instituicbes devem manter registros detalhados de todas as
operacgoes financeiras realizadas. Esses registros ajudam na
e na analise de atividades que podem estar relacionadas a lavagem de dinheiro.

2.5 Operacgoes Suspeitas
e Caracterizacao

o Operagdes suspeitas sdo aquelas que, por sua natureza ou volume, podem
indicar lavagem de dinheiro ou outras atividades ilicitas. Caracteristicas podem
incluir transagdes incomuns ou inconsistentes com o perfil do cliente.

e Obrigatoriedade de Comunicacdao e Controle - Instituicoes, Empresas e
Autoridades Competentes

o As instituicbes e empresas sdo obrigadas a comunicar operagoes suspeitas as
autoridades competentes, como o Conselho de Controle de Atividades
Financeiras (COAF). O controle e o reporte adequado ajudam na investigacao e
prevencao de atividades ilicitas.

2.6 Indisponibilidade de Bens, Direitos e Valores em Decorréncia de Resolugdes do
Conselho de Seguranca das Nacoes Unidas: A indisponibilidade de bens, direitos e valores
pode ser determinada por resolugdes do Conselho de Seguranca das Nagdes Unidas,
geralmente em relacdo a individuos ou entidades envolvidas em atividades ilicitas, como
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terrorismo. As instituicdes devem cumprir essas resolucoes, congelando os ativos conforme
necessario.

2.7 Principio do “Conheca Seu Parceiro”: O principio “conheca seu parceiro” se refere a
necessidade de entender e avaliar a legitimidade e os riscos associados aos parceiros de
negodcios. Isso é importante para evitar associagdes com entidades envolvidas em atividades
ilicitas e garantir que as parcerias estejam em conformidade com as regulamentacdes.

3. Eticana Venda

3.1 Venda Casada: ocorre quando um vendedor

forcando o consumidor a comprar algo que nao deseja. Essa
pratica é ilegal e antiética, pois limita a liberdade de escolha do cliente e pode ser prejudicial ao
mercado.

2.3.2 Restricoes do Investidor: Idade, Horizonte de Investimento, Conhecimento do
Produto e Tolerancia ao Risco

o Idade: A idade do investidor pode influenciar suas decisbes de investimento e a
adequacao dos produtos oferecidos.

¢ Horizonte de Investimento: Refere-se ao periodo em que o investidor pretende manter
um investimento. Produtos devem ser recomendados de acordo com esse horizonte.

e Conhecimento do Produto: O investidor deve ter compreensao suficiente sobre o
produto de investimento para tomar decisbes informadas.

o Tolerancia ao Risco: Cada investidor tem uma tolerancia ao risco diferente, que deve
ser considerada na recomendacao de produtos financeiros.

3.2 Dos Crimes Contra o Mercado de Capitais

3.2.1 Conceito de Tipologia Aberta e Suas Implicacoes para os Profissionais A tipologia
aberta refere-se a definicdo ampla de crimes financeiros, que pode abranger diversas praticas
ilicitas nao especificadas detalhadamente na lei. Para os profissionais, isso significa que eles
devem ser diligentes € éticos, ja que a legislagao pode abranger novas praticas fraudulentas.

3.2.2 Manipulacao do Mercado
I. Conceito (art. 27-C da Lei n® 6.385/76)

o Manipulacdo do mercado envolve praticas que distorcem a oferta e demanda de
ativos para Essas praticas sdo proibidas pela
Lei n©6.385/76 e visam proteger a integridade dos mercados financeiros.

Il. Spoofing

o Spoofing é a pratica de inserir para enganar
o mercado e influenciar o preco dos ativos. Essas ordens sao retiradas antes de
serem executadas, causando manipulagao de pregos.
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. Layering

o Layeringenvolvea que nao
tém aintengdo de serem executadas, criando camadas de ordens para manipular
0s precos dos ativos e enganar outros investidores.

IV.  Manipulacao de Benchmark

o Manipulacdo de benchmark refere-se a
para beneficiar uma posicao financeira especifica,
distorcendo a avaliacdo do desempenho dos ativos.

3.2.3 Uso Indevido de Informacgao Privilegiada
I.  Conceito (art. 27-D da Lei n© 6.385/76)

o Usoindevido de informacao privilegiada ocorre quando alguém usa informagdes
nédo publicas e relevantes para obter vantagem em transacdes de mercado,
violando a confianga e a integridade do mercado financeiro.

Il. Insider Trading Primario

o Insider trading primario ocorre quando um individuo
para negociar agdes ou outros ativos antes que a informagéo se
torne publica.

. Insider Trading Secundario

o Insidertrading secundario refere-se ao ato de negociar com base em informacgdes
privilegiadas recebidas de outra pessoa que possui essas informacgdes.

IV. Repasse de Informacao Privilegiada

o O repasse de informacgéao privilegiada € quando alguém transmite informacgdes
confidenciais a terceiros para que eles possam realizar negociacbes com base
nessa informacéo.

3.2.4 Exercicio Irregular de Cargo, Profissdo, Atividade ou Funcao Regulada (art. 27-E Lei n°
6.385/76): O exercicio irregular ocorre quando alguém

, violando as leis e regulamentos do mercado de
capitais. Isso pode incluir operar como corretor ou consultor sem as licengas apropriadas.

4. Analise do Perfil do Investidor

4.1 Resolucao CVM n° 30 - Dever de Verificacao da Adequacao dos Produtos, Servigos e
Operacoes ao Perfil do Cliente (Suitability): A Resolugcdo CVM n° 30 estabelece a obrigagao
de verificar se os produtos, servicos e operacdes sao adequados ao perfil do cliente, um
processo conhecido como "suitability". O objetivo é garantir que as recomendacoes feitas
estejam alinhadas com o perfil e as necessidades do investidor, promovendo a protecao do
investidor e a integridade do mercado.
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¢ Finalidade e Para Quem se Aplica a Regra

o Aregra visa proteger os investidores ao assegurar que as institui¢cdes financeiras
oferecam produtos e servigos gue correspondam as suas caracteristicas,
objetivos e tolerancia ao risco. Aplica-se a todas as instituicdes que prestam
servicos de investimento, incluindo bancos, corretoras e consultores financeiros.

4.1.1 Abrangéncia
l. Perfil do Cliente

o O perfildo cliente inclui informagdes sobre sua situagao financeira, objetivos de
investimento, horizonte de tempo, conhecimento dos produtos e tolerdncia ao
risco.

Il. Categorias de Produtos

o Produtos devem ser categorizados com base em seu risco e complexidade para
garantir que sejam adequados para o perfil do cliente.

. Vedacgoes e Obrigacoes

o Existem proibicbes contra a recomendacdo de produtos inadequados e
obrigacdes de fornecer informagdes claras e completas aos clientes.

Iv. Regras, Procedimentos e Controles Internos

o As instituicdes devem implementar regras e procedimentos para avaliar a
adequacao dos produtos e manter controles internos eficazes para garantir a
conformidade com a resolugao.

V. Atualizacoes e Dispensas

o As instituicdes devem atualizar o perfil dos clientes periodicamente e podem
haver dispensas especificas em circunstidncias determinadas pela
regulamentacao.

4.1.2 Adequacao de Produtos em Func¢ao do Perfil do Investidor A adequacao dos produtos
ao perfil do investidor é crucial para garantir que as recomendacoes estejam alinhadas com os
objetivos e caracteristicas do cliente. O APl (Analise de Perfil do Investidor) ajuda a
personalizar as ofertas e

A venda de produtos ndo adequados pode ocorrer, mas € altamente desencorajada
e pode resultar em penalidades para a instituicao.

5. Conceitos de ASG (Ambiental, Social e Governanca)

5.1 Aspectos Ambientais: Refere-se a consideracao de impactos e praticas relacionadas ao
meio ambiente, como a gestao de recursos naturais, emissao de poluentes e sustentabilidade
ambiental. Investimentos com foco em aspectos ambientais buscam apoiar praticas que
minimizam o impacto ambiental.
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5.2 Aspectos Sociais: Envolve o impacto das praticas empresariais sobre a sociedade,
incluindo questdes como direitos humanos, condi¢gdes de trabalho, diversidade e incluséo.
Investimentos sociais buscam promover praticas que beneficiem a comunidade e respeitem os
direitos dos trabalhadores.

5.3 Aspectos de Governanca Corporativa: Relata a forma como as empresas sao dirigidas e
controladas, incluindo praticas de transparéncia, ética, responsabilidade e composi¢cdo do
conselho de administraco. Investimentos focados em governanga procuram apoiar empresas
com boas praticas de governanga e compliance.

5.4 Conceitos de Investimentos ASG: Investimentos ASG (Ambiental, Social e Governanca)
consideram nao apenas o retorno financeiro, mas também o impacto ambiental, social e de
governanca das empresas. Esses investimentos buscam alinhar o desempenho financeiro com
praticas sustentaveis e responsaveis, promovendo uma abordagem mais holistica e ética ao
investimento.

EXERCICIOS

1. Cadigo de Distribuicao de Produtos de Investimento

1.1 Qual é o principal objetivo do Cdodigo de Distribuicao de Produtos de Investimento conforme
definido no Titulo I, Capitulo 1?

a) Estabelecer regras para a comercializagao de titulos publicos
b) Garantir a transparéncia nas transagoes financeiras

c) Proteger os investidores e assegurar a integridade do mercado
d) Regulamentar a publicidade de produtos financeiros

1.2 Quais sao os principios gerais de conduta estabelecidos no Titulo I, Capitulo Il do Cédigo
de Distribuicdo de Produtos de Investimento?

a) Etica, integridade e respeito ao meio ambiente

b) Transparéncia, adequacao e lealdade

c) Sigilo, confidencialidade e agressividade comercial
d) Prudéncia, diligéncia e publicidade

2. Conheca Seu Cliente e Suitability

2.1 Qual é a importancia do principio "Conhega Seu Cliente" no contexto da distribuicao de
produtos de investimento?

a) Para garantir o lucro maximo dos investimentos

a Chagas Silva, CEA

/4

r'y,

TRUST® Especialista em Mercado Financeiro e de Capitais — PUC Minas
@ www.trusteduca.com.br Instagram: @trust.educacaofinanceira




b) Para entender as necessidades e objetivos financeiros do cliente, assegurando que os
produtos oferecidos sejam adequados ao perfil do investidor

c) Para identificar clientes com maior potencial de investimento

d) Para definir a melhor estratégia de marketing para cada cliente

2.2 O que ¢é "suitability" e como ele se aplica a venda de produtos financeiros?

a) Um mecanismo de regulacdo dos mercados

b) A adequacéo do produto de investimento ao perfil do investidor

c) Uma técnica de negociacao de produtos complexos

d) A obrigacao de fornecer relatérios de performance mensal ao investidor

3. Publicidade e Transparéncia na Remuneracgao

3.1 Quais sdo as regras gerais de publicidade para a distribuicdo de produtos de investimento,
conforme o Titulo Ill, Capitulo VIl do Cédigo de Distribuicao?

a) A publicidade deve ser aprovada pela CVM antes de ser divulgada

b) A publicidade deve ser clara, precisa e ndo induzir o investidor a erro
c) A publicidade pode incluir previsdes de rentabilidade sem ressalvas
d) A publicidade deve focar exclusivamente nos beneficios dos produtos

3.2 Como deve ser tratada a transparéncia na remuneracao do distribuidor conforme o Capitulo
VIIl do Cddigo de Distribuicdo?

a) O distribuidor ndo precisa divulgar a forma como é remunerado

b) O distribuidor deve informar ao cliente, de forma clara e transparente, como e quanto
sera remunerado pela distribuicdo de produtos de investimento

c) Aremuneracao do distribuidor deve ser sempre fixa e padronizada

d) O distribuidor deve garantir que sua remuneragao nao seja superior a 1% do valor
investido

4. Prevencao Contra a Lavagem de Dinheiro

4.1 Qual é o conceito de lavagem de dinheiro?

a) A pratica de converter moeda estrangeira para moeda local

b) O processo de disfargar a origemi ilicita de recursos para que paregam legitimos
c) A transferéncia de grandes somas de dinheiro entre diferentes bancos

d) Atroca de dinheiro por ativos tangiveis

4.2 Qual é a importancia do cadastro atualizado do cliente no contexto do principio "Conheca
Seu Cliente"?

a) Facilita a cobranca de impostos pelo governo
b) Assegura que a instituicdo financeira possa oferecer melhores produtos ao cliente
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c) Ajuda a identificar atividades suspeitas e a proteger a instituicdo contra fraudes e
lavagem de dinheiro
d) Aumenta as chances de o cliente obter empréstimos com taxas melhores

5. Etica na Venda

5.1 O que caracteriza umavenda casada?

a) A oferta de dois produtos com desconto

b) A obrigatoriedade de adquirir um produto como condig¢do para adquirir outro
c) A combinacéao de dois servicos oferecidos pela mesma instituicdo financeira
d) Avenda de produtos com desconto para investidores de longo prazo

5.2 Quais sdo os principais crimes contra o mercado de capitais previstos na legislagdo
brasileira?

a) Lavagem de dinheiro e venda casada

b) Manipulagao de mercado e uso indevido de informagao privilegiada (insider trading)
c) Evasao fiscal e criagao de piramides financeiras

d) Falsificacao de documentos e apropriagao indébita

6. Analise do Perfil do Investidor

6.1 Qual é o objetivo da Resolucao CVM n° 30 em relacéo a verificagcdo da adequacao dos
produtos ao perfil do cliente (suitability)?

a) Aumentar a rentabilidade das instituicdes financeiras

b) Garantir que os produtos oferecidos sejam adequados ao perfil, objetivos e tolerancia
aorisco do cliente

c) Restringir a oferta de produtos complexos para investidores inexperientes

d) Promover a venda de produtos com maior potencial de retorno

6.2 O que deve ser considerado na classificacdo de um produto de investimento para
adequacao ao perfil do investidor?

a) Apenas a rentabilidade passada do produto

b) Orisco, a liquidez e o horizonte de investimento do produto
c) A popularidade do produto no mercado

d) O valor minimo de aplicagao inicial

7. Conceitos de ASG (Ambiental, Social e Governancga)

7.1 Quais sao os principais aspectos que compoem os conceitos de ASG?

a) Agressividade, Sustentabilidade e Governanca
b) Ambiental, Social e Governanga
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c) Agdes, Sustentabilidade e Gestao
d) Ativos, Seguranca e Governanga

7.2 Como a incorporagao de critérios ASG pode impactar a decisao de investimento?

a) Pode aumentar os custos operacionais e reduzir a rentabilidade

b) Pode melhorar a avaliagéo de riscos e gerar retornos de longo prazo mais sustentaveis
c) Nao tem impacto significativo na escolha de investimentos

d) Apenas limita o universo de investimentos disponiveis

GABARITO

11c¢;1.2b;2.1b;2.2b;3.1b;3.2b;4.1b;4.2¢;5.1b;5.2b;6.1b;6.2b;7.1b;7.2b.
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