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Les 5 elements d'un
packaging animalier qui
se vend

Ce guide est fait pour toi si...

* Tu lances une marque animaliere et tu veux un packaging
qui reflete vraiment ton univers des le départ.

« Tu as déja un produit mais ton packaging ne te ressemble
pas ou ne convertit pas.

« Tu veux comprendre ce qui fait qu'un packaging attire le
regard, crée de la confiance et donne envie d'acheter.

A la fin de ce guide, tu sauras exactement quels éléments construisent un
packaging fort, cohérent et différenciant dans le secteur animalier. Bonne
lecture !

© Studio Luana - Gladys. Ce guide est une création originale protégée. Toute reproduction ou diffusion sans autorisation est interdite.
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Avant de commencer

Pourquoi le packaging, c'est stratégique ?

Dans le secteur animalier, la concurrence est de plus en plus
dense. Les pet parents ont l'ceil. lls comparent, ils scrutent, ils
ressentent.

Un packaging, ce n'est pas qu'une boite ou une étiquette.
C'est le premier contact physique ou visuel entre ta marque et
ton client. C'est ce qui communique ta valeur avant méme que
le produit soit ouvert.

Trop souvent, des marques investissent dans un produit de
qualité... et bdaclent I'emballage. Résultat : un beau produit
invisible, fondu dans la concurrence.

Ces 5 éléements sont ceux que j'analyse systématiquement
dans mes projets de packaging. Ce sont les fondations d'une
identité visuelle forte, cohérente et qui se démarque vraiment.
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Une identité visuelle cohérente

@ La fondation de tout packaging fort

L'identité visuelle, c'est la signature de ta marque. Logo,
couleurs, typographies, illustrations : tout doit parler le méme
langage, du packaging a tes réseaux. Une margue cohérente
inspire confiance. Le pet parent qui voit ton packaging en
rayon ou en ligne doit reconnaitre ta marque immeédiatement.

Les points clés :
Logo adaptée
NOMA Ton logo doit étre lisible a toutes les
tailles méme en 2 cm sur un sachet.

Palette définie

3 a 5 couleurs maximum, utilisées
systématiquement. Pas de variation
d'une collection a l'autre.

Systéme graphique

Un univers visuel reconnaissable
motifs, illustrations, style photo, a
appliguer partout.

CONSEIL DU STUDIO
Avant de créer ton packaging, rassemble tous tes éléments de marque dans

un seul document. Si tu ne les as pas encore formalisés, c'est le moment.
Par exemple sur Canva : Crée un 'Kit de marque' avec tes couleurs en codes
HEX et tes polices.
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2 Un message clair pour le pet parent

® Ce gque ton packaging dit en 2 secondes

Ton client ne lit pas ton packaging : il le scanne.

En quelques secondes, il doit comprendre : pour quel animal,
pour quel besoin, et pourquoi ta margue plutét gu'une autre.
Un message flou = une vente perdue.

Les points clés :

— La promesse principale
Une phrase courte, visible, qui dit ce
qgue ton produit fait concretement
pour I'animal ou son parent.
Ici : Lingettes naturelles - nettoie et
_ s rafraichit.

% Le ciblage espéce

Chien ? Chat ? Lapin ? Ca doit étre
évident au premier coup d'oell,
visuellement et textuellement.

Ici : Chien & chat.

Les valeurs de marque

Naturel, premium, artisanal,
vétérinaire... 1 ou 2 mots max, placés
stratégiguement.

Ici : Fibres compostables - frabriqué
en France

CONSEIL DU STUDIO

Teste ton packaging : montre-le a quelqu'un qui ne connait pas ta marque. En
5 secondes, peut-il te dire ce que c'est et a qui c'est destiné ?
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Une hiérarchie visuelle lisible

® Guider l'oeil et ne pas le perdre

La hiérarchie visuelle, c'est ['ordre dans lequel 'oeil percoit les
informations. Sur un packaging, elle doit étre pensée et non
subie. Si tout est au mMéme niveau visuel, rien ne ressort.

Le regard se perd, la décision d'achat ne se fait pas.

Les points clés :

Niveau 1: Le nom de marque
Le plus visible. C'est ta signature, elle
s'impose.

Niveau 2 : Le produit /la promesse
Ce que c'est, pour qui, avec quelle
valeur ajoutée.

Niveau 3 : Les détails
_ Ingrédients, poids, mentions |égales,
importants mais secondaires

visuellement.

CONSEIL DU STUDIO
Imprime ton packaging en noir et blanc. Si la hiérarchie n'est plus lisible sans

les couleurs, c'est que tu t'appuies trop sur elles pour structurer l'information.
Sur Canva :Joue avec les tailles de texte : x2 entre chaque niveau de hiérarchie.
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4 Des couleurs qui parlent a ta cible

® La psychologie des couleurs en univers pet

Les couleurs ne sont pas neutres. Elles déclenchent des
émotions et des associations instantanées. Dans le secteur
animalier, elles parlent aussi du positionnement . naturel,
ludique, premium, médical... Chaque palette raconte quelque
chose de ta marque.

Les points clés :

Naturel / bio

Les verts et les ocres rassurent et évoquent la proximité avec la
nature. Parfait pour une gamme d'alimentation sans additifs
ou des produits "fait maison".

Ludique

Les couleurs vives et contrastées créent une énergie positive.
Idéal pour des jouets, accessoires ou une marque qui s'adresse
aux familles avec enfants.

Premium

Le duo marine/or est un classique du luxe. Le mauve ajoute
une touche plus originale, moins froide que le noir. A réserver
aux produits qui justifient un prix élevé.

Médical / vétérinaire

Le bleu et le vert d'eau inspirent la confiance et la propreté.
Attention a ne pas tomber dans un rendu trop "clinique" si ce
Nn'est pas le but.

CONSEIL DU STUDIO
Ne choisis pas tes couleurs parce que tu les aimes. Demande-toi : est-ce que

ces couleurs renforcent mon positionnement et parlent a mon client idéal ?
Choisis 2 couleurs dominantes + 1 couleur d'accentuation pour garder une
palette cohérente sans surcharger.
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5’ Une typographie qui reflete tes valeurs

Les polices parlent avant méme d'étre lues

La typographie est souvent négligée. Pourtant, elle porte
autant de sens que les couleurs ou le logo. Une serif élégante
ne dit pas la méme chose qu'une sans-serif géométrique.
Chaque police a une personnalité. Elle doit étre cohérente avec
l'univers de ta marque.

Les points clés :

Serif

A Elégance, tradition, confiance. Idéale pour les
a_ marques premium ou a positionnement

artisanal.

Sans-serif géométrique
Aa Modernité, clarté, accessibilité. Parfaite pour

les marques lifestyle ou scientifiques.

Script / manuscrite
L Chaleur, authenticité, artisanal a utiliser en

accent, jamais en corps de texte.

CONSEIL DU STUDIO

Limite-toi a 2 typographies maximum sur un packaging. Une pour les titres,
une pour le corps de texte. Plus = cacophonie visuelle.




WWW.STUDIOLUANA.FR @STUDIO__LUANA GUIDE PACKAGING ANIMALIER

Et maintenant ?

Tu as les clés. Voila comment les utiliser !

1.

N

R W

Fais le point sur ton packaging actuel
Reprends chacun des 5 éléments et évalue honnétement
ton packaging sur chacun d'eux.

Identifie tes 1 ou 2 points faibles prioritaires
Inutile de tout refaire en méme temps. Un packaging fort
se construit par fréquences.

Passe a I'action selon ton budget
Sur Canva : commence par la hiérarchie et les couleurs.
Avec un designer : briefing complet en main.

Tu veux aller plus loin ?
Je propose des audits d'identité visuelle et des créations
de packaging pour les marques animalieres.

ENVIE D'UN REGARD EXPERT SUR TON PACKAGING ?
Découvre l'audit d'identité visuelle sur studioluana.fr

JE RESERVE MON AUDIT D'IDENTITE VISUELLE



https://www.studioluana.fr/audit-didentite-visuelle

