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Jadi]

Passionnée par I'1image et la création d univers, j’aime imaginer des identités visuelles qui ont du
caractere et qui racontent quelque chose. Mon expérience dans le design et 1’esthétique m’a
appris a meler précision, narration et innovation, pour créer des univers cohérents, du logo au
digital, jusqu’a la 3D.

25 ans, permis B

06 65 14 13 01

dejonghechloe@gmail.com | dekhlo.fr
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EXPERIENCES
PROFESSIONNELLES

CLINIQUE DES CHAMPS ELYSEES - CDI
DIRECTION ARTISTIQUE & GRAPHIC DESIGN

depuis juin 2023

Création et direction artistique globale de la marque et de ses concepts internes :
- Identité visuelle complete (logos, chartes, univers graphiques, print & digital)
- Developpement de marques associees :
- POSO (skincare) : 3D, packagings, contenus social media
- CHVX (grefte capillaire) et POILS (épilation laser) : branding, web design, motion design
- Web & digital : maquettes, intégration de landing pages et newletter
(Hostinger, Unbounce, Shopity, Klaviyo)
- Création de contenus IA : exploration de nouvelles esthétiques et optimisation des process
- Evénementiel & communication : direction artistique des campagnes et supports

SILVA MUNDI - START-UP - CONTRAT DE PROFESSIONNALISATION 2021-2023
DIRECTRICE ARTISTIQUE JUNIOR - 2 ANS

Création et développement de I’identité visuelle de la marque :

- Branding complet : logo, univers graphique, packagings & modélisations 3D
- Direction artistique des shootings : cadrage, prise de vue et retouche

- Design digital : conception du site web & refonte visuelle du réseau B.VIP

- Collaboration étroite avec les équipes marketing et produit

JOSIANE - AGENCE DE PUBLICITE - STAGE 2021-2023
ASSISTANTE DIRECTEUR ARTISTIQUE - 3 MOIS

Participation a la création visuelle pour différents clients :

Conception de campagnes digitales pour myBlend, Carrefour, Loug, etc.
Création de chartes graphiques, couvertures de magazines et supports print
Préparation de présentations & pitchs clients

Veille créative et contribution a I’1dentité visuelle des projets

FORMATIONS
ET DIPLOMES

Master Direction Artistique

Communication Visuelle

et Multimedia

Créapole - Paris

France compétences niveau 7
2021-2023

Bachelor Communication Visuelle
et Multimeédia

Créapole - Paris

2018-2021

Baccalauréat STI2D

Sainte Thérese - Ozoir la Ferriere
2017-2018

COMPETENCES
INFORMATIQUES
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Francais
Anglais



POSO

Poso est une marque skincare developpée par des médecins
esthétiques, dédiée a la préparation et a la réparation de la
peau avant et apres un acte esthétique.

[’1dentité visuelle est construite de facon claire et
structuree :

palette neutre, typographie sans-sérif a chasse fixe, mise en
page grid-system pour structurer 1’information et créer du
rythme visuel.

Le sablier est la signature de la marque. Présent sur les
packagings secondaires, son niveau de remplissage varie
selon 1’étape du produit dans la routine, un repere visuel
simple et systemique.
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POSO

EFFECTIVE SKINCARE

SERUM ANTI-AGE
ANTI-AGEING SERUM

VITAMIN C 11%
PROPANEDIOL 5%
PRODEZIA® 3%

™ ™ ™

POSO

EFFECTIVE SKINCARE

AUME APAISAN
SOOTHING BALM

BETAMNE 3%
SGUALANE 2%
COMPLEXE GLUCIDIGUE 1%

10OML 3.5FL.O

POSO

EFFECTIVE SKINCARE

CREME

HYDRATANTE
MOISTURISING

CREAM

BR DRAGON*1%
BETAINE 2%
MANGO BUTTER 3%

SOML 1.7FL.OZ

| -

POSO

EFFECTIVE SKINCARE

SOIN DEMAQUILLANT
CLEANSING CARE

GLYCERIN 1.9%
GLUCONOLACTONE 0.5%

200ML  7FL.OZ
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i i 1 POSO - Science et esthétigu X + W

& G 2% poso.clinic w T} §  Redémarrer pour mettre & jour :

mal ouiupe aps ous 1es 1avoris
2 Gmail 3 YouTub M £ Tous s favor

{ Des soins experts developpes par 40 medecins esthetiques >

POSO PRODUITS MARQUE ARTICLES

POSO dans votre boite mail

Des conseils experts, des nouveauteés en

avant-premiere et des offres exclusives

rien gue pour vous.

Adresse e-mail

DECOUVRIR

Sur le digital, I’univers se décline a travers :

macro-textures et focus ingrédients, schémas fonctionnels et infographies pédagogiques, un
ton direct et lisible, sans superflu. Gestion des briefs et suivi de la production de contenus
UGC pour assurer cohérence. Creation des newsletters pour nformer et engager la
communaute.

Le site internet adopte la méme rigueur : navigation fluide, mise en avant des routines et des
bénefices produits, parcours client clair et intuitif.

Les campagnes Meta et réseaux sociaux refletent cette approche : visuels €pures, messages
précis et €ducatifs, avec un rythme cohérent entre posts, stories et formats sponsorises,
renforcant I’expertise médicale et la fiabilit¢ de la marque.

POSO

EFFECTIVE SKINCARL

~ CREME ANTI-IRRITATIONS
IRRITATION CRE

030

CREME
| <YDRATANTE
GEL £ OLIAN . 'RISING

- POS0

A AW AGE

POSO

EFFECTIVE SKINCARE

-10% DE REDUCTION

el
PAVOIR INTEGRE POSOD - "
A VOTRE ROUTINE =

0 Votre peau manque d'éclat ?

Stress, pollution, fatigue ou soins inadaptés
peuvent assécher votre peau et ternir votre
/poso.clinic O © )
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Poils est un centre d'épilation au laser au design audacieux,
jouant avec le nom méme de la marque. Le logo, avec sa
typographie massive, est barr€ par une ligne traversant le mot
"POILS", symbolisant I'idée de se débarrasser des poils. Une
version alternative du logo, entourée de poils roses, renforce
ce message, créant un visuel ludique et percutant.

L'identité visuelle se décline sur les supports digitaux avec
des contenus dynamiques et fun (stories, reels, posts
sponsorise¢s). Le site web propose une navigation fluide,
mettant en avant les offres de maniere impactante.

Les campagnes Meta suivent ce méme ton, avec des visuels
marquants et un rythme cohérent, renfor¢ant I'image
décomplexée et moderne de Poils.
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¥ Rt KESAKOD SEANCES ( OFFRES CLUBS

{ REHOVE

LEMOVE ¢ REMOVE ( REMOVE ( REMOVE ( RL%_,M@"’; { REMOY L { «EL"”O“ J€ ( L@L[ﬁ]?,*_

© EPILATION LASER

COMBIEN COUTENT TES POILS

a 4

¥ environ 15 min
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'O ¢ douleur faible
R O(/ \ I risque de coupures, cicatrices, poils incarnés, irritations
budaet Sur une vig + 10U

[ A 2245 fois par semaine RASOIR
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¥ environ 10 min

' douleur faible
*  environ 5 & 45 min

/A 8 sessions + 1 d'entretien par an | = 1 TES p St GHEME D'EPII.MIGIHE
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campagne
rentree digitale

Campagne épilation laser a Clinique des Champs-Elysées

Pour cette campagne 100% digitale, I'objectif était de
rappeler que la rentrée est le moment 1déal pour
commencer |’épilation laser (8 s€ances espacces de 4
semaines, apres 1’éte et sans exposition solaire).

Concept : capsules vidéos filmées a 1’1Phone, montrant un
journal géant avec nos messages tenu par des silhouettes et
mains, tourncées dans différents lieux parisiens. Messages
clés : Septembre ou rien, Dites adieu a vos poils, On garde
tout sauf les poils.

Diffusion : campagnes ads Meta et newsletters, pour
toucher la clientele de maniere directe et générer des
conversions, tout en mettant en avant 1’expertise de la
clinique.
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CHAMPS ELYSEES
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C LI [\D]E! QLJ E Greffe Commentgamarche?  Résultats Prendre RDV Tester mon égibilité
CHAMPS ELYSEES

L'épilation Laser

Commence Maintenant
- Dites Adieu A Vos Poils
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75% des hommes connaitront la perte de cheveux
a un moment de leur vie, mais grace a un bilan
capillaire complet, trouvons ensemble la solution

l‘ adaptée a vos besoins.

‘ Des soins innovants peuvent stopper la chute des CLINI QUE |
cheveux et leur redonner force, beauté et vitalité, CHAMPS ELYSEES G C gty g g

ou une greffe de cheveux peut corriger la calvitie.

Tester mon égibilité
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chvX

CHVX révolutionne la grette capillaire avec une approche
minimaliste, technologique et ultra-personnalisée. Plus
qu’une intervention, ¢’est un parcours complet incluant
soins, greffe et suivi 360° avant et apres pour un résultat
naturel.

[’1dentité visuelle sobre et masculine se décline sur tous
les supports :

Site : navigation fluide, suivi en direct des transformations.

Réseaux sociaux et brochures : ton expert et accessible,
pédagogie et contenus immersifs.

Evénements capillaires : rencontres avec des experts pour
partager consells et experiences.

CHVX by Clinique des Champs-Elysées incarne le

nouveau pole capillaire de la clinique, alliant expertise
medicale, innovation et suivi personnalise.
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Chvx PORTRAITS  ARTICLES  DIAGNOSTIC Q &~

SUIVEZ LEURS TRANSFORMATIONS EN
DIRECT i

N

Terminer la mise & jour »

~

>

198

publications

chvx

Bien plus gu'une simple greffe

chvx.fr

-

PORTRAITS

Aurchen et Luis

Aurélien et Luis

REFLECHIE

GREFFE.

BIEN + QU'UNE |

~

1500 470

followers suivi(e)s

Adresse e-mail







