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 قالب استراتيجية تسويقية  
لمعرض سيارات

  معرض 
سيارات

ا؟ )حملة شهرية كيف تضاعف زوارك ومبيعاتك في 30 يومً

متكاملة )بوستات - إعلانات - ريلز((



     في عالم التسويق الرقمي، يُعد معرض السيارات من الفعاليات التي تحتاج
إلى استراتيجية إبداعية تجذب عشاق السيارات والعملاء المحتملين، "تخيل

ا بعشرات الزوار المتحمسين، بينما تزداد معرض سيارات يمتلئ يوميً

ا بعد أسبوع! المبيعات أسبوعً

     في عالم يتنافس فيه الجميع على جذب انتباه عشاق السيارات، تحتاج إلى
خطة تسويقية ذكية تبرز معرضك وتجعله الوجهة الأولى للمشترين. في هذا

المقال، سنكشف لك عن استراتيجية شهرية متكاملة تشمل كل شيء من

البوستات الجذابة إلى الحملات الإعلانية المؤثرة، لتحقق نتائج ملموسة من

أول أسبوع.

     هذه الخطة الشهرية تشمل إدارة المحتوى، الحملات الإعلانية، وتصوير
الريلز لتعزيز التفاعل وزيادة المبيعات.



قبل البدء، يجب تحديد شريحة الجمهور بدقة:

الجنس والعمر: غالبًا ما يكونون رجالًا ونساءً )25-50 سنة(.

الاهتمامات: عشاق السيارات الفاخرة، الباحثون عن عروض تمويلية، متابعون

لآخر موديلات السيارات.

المنصة المثالية: إنستغرام، فيسبوك، تيك توك )للريلز(، وربما تويتر للأخبار

السريعة.

الهدف: جذب الانتباه، تقديم معلومات مفيدة، وتحفيز التفاعل.

أفكار للبوستات:
"أحدث موديلات 2024 في معرضنا – أيهم يناسبك؟" )مقارنة بين 3

سيارات شهيرة(.

.A

"خصم 20% على السيارات المستعملة – لفترة محدودة!" )مع صورة جذابة
للعرض(.

.B

"كيف تختار سيارتك الأولى؟ دليل مفصل من خبرائنا." )محتوى تعليمي(. .C
"تعرف على مواصفات سيارة ]X[ في 30 ثانية" )إنفوجرافيك(. .D

مسابقة: "ما هي السيارة التي تحلم بقيادتها؟ اكتب في التعليقات وربما تفوز

بجولة تجريبية!".

.E

1. تحليل الجمهور المستهدف

2. استراتيجية المحتوى )جدول
البوستات والريلز(

: البوستات المكتوبة والصور أولًا



الهدف: زيادة التفاعل والوصول العضوي.

أفكار للريلز:
جولة داخل المعرض )مع لقطات سريعة للسيارات الأكثر إثارة(. .A

مقارنة بين سيارتين )مثل: "أيهما تفضل: BMW أم MERCEDES؟"(. .B
"أسئلة وأجوبة مع خبير السيارات" )مثل: كيف تعتني بسيارتك في

الصيف؟(.

.C

"تحدي الـ 10 ثواني" )مثل: "هل تعرف كم حصانًا في هذه السيارة؟"(. .D
.)TESTIMONIALS( مشاهد حية من زوار المعرض .E

لجعل إستراتيجيتك التسويقية لمعرض السيارات ذكية SMART يجب أن تكون

AWARENESS, CONSIDERATION,( نظمة حسب مراحل القمع التسويقي مُ

CONVERSION, LOYALTY(، مع التركيز على نوع المحتوى والأهداف المناسبة لكل
مرحلة:

AWARENESS CONVERSIONCONSIDERATION LOYALTY

ا: الريلز والفيديوهات القصيرة ثانيً

ا: ما يجب التركيز عليه عند وضع خطة ثالثً
تسويقية حسب المرحلة.



1. مرحلة AWARENESS )الوعي(
الهدف: جذب انتباه الجمهور وتعريفهم بالعلامة التجارية ومعرض السيارات.

التركيز على:
التعريف بالمعرض )الموقع، العروض، الميزات التنافسية(.

نشر محتوى تعليمي أو ترفيهي حول السيارات.

بناء الثقة من خلال إظهار الخبرة.

نوع المحتوى المقترح:
فيديوهات قصيرة: عرض سيارات جديدة، جولة داخل المعرض، أو حقائق ممتعة

عن السيارات )مثل "هل تعلم أن...؟"(.

منشورات مرئية: إنفوجرافيك عن "كيف تختار سيارتك الأولى؟" أو "أحدث

توجّهات سوق السيارات 2025".

مقالات مدونة: "دليل شراء السيارة المستعملة"، "أفضل السيارات العائلية لهذا

العام".

إعلانات سوشيال ميديا: استهداف جمهور عام بصور جذابة للسيارات مع

هاشتاغات #سيارات #عروض_خاصة.

2. مرحلة CONSIDERATION )الترويج/التفكير(
الهدف: تحويل الزبائن المحتملين إلى مهتمين جادين بالشراء.

التركيز على:
إبراز ميزات السيارات )الجودة، السعر، الضمان، الخدمات بعد البيع(.

مقارنة العروض مع المنافسين.
الإجابة على أسئلة مثل: "لماذا تشتري من معرضنا؟".

نوع المحتوى المقترح:
فيديوهات تفصيلية: مراجعات السيارات، مقارنات بين موديلات، آراء العملاء.

كُتيبات إلكترونية: "دليل الأسعار والخصومات هذا الشهر".

عروض مباشرة )LIVE(: جولة حية في المعرض مع إجابة على أسئلة المتابعين.

نموذج حاسبة التمويل: أداة تفاعلية لحساب الأقساط على الموقع.



3. مرحلة CONVERSION )التحويل(
الهدف: دفع العميل لاتخاذ قرار الشراء.

التركيز على:
التسهيلات )تقسيط، خصومات، ضمان(.

طرق التواصل المباشر )الواتساب، الزيارة، الاتصال(.

التذكير بالعروض المحدودة )"لم يتبق سوى 3 سيارات من هذا الموديل!"(.

نوع المحتوى المقترح:
إعلانات مستهدفة: "خصم 20% على سيارات السيدان هذا الأسبوع فقط".

تستيمونيالز: فيديوهات عملاء سعداء بشرائهم من المعرض.

كوبونات خصم: "استخدم الكود X لتحصل على إطارات مجانية".

صفحة هبوط )LANDING PAGE(: لعرض مميز مع زر "احجز تجربة قيادة

الآن".

4. مرحلة LOYALTY )الولاء(
روج للعلامة التجارية. الهدف: تحويل العميل إلى مُ

التركيز على:
خدمة ما بعد البيع )صيانة، قطع غيار(.

مكافأة العملاء القدامى.
تشجيع المشاركة والتقييمات.

نوع المحتوى المقترح:
برنامج ولاء: "احصل على خدمة صيانة مجانية بعد 5 زيارات".

مسابقات: "شارك صورة سيارتك مع هاشتاغ #سيارتي_من_المعرض واربح

غسيل سيارات مجاني".

نشر قصص العملاء: "زبناؤنا يقولون..." مع صور لهم وسياراتهم.

إيميلات دورية: "نصائح للحفاظ على سيارتك مثل الجديدة".



بالإضافة لما سبق احرص على:

التنسيق بين القنوات: استخدم إنستجرام/تيك توك للمراحل الأولى

)AWARENESS(، وفيسبوك/يوتيوب للـ CONSIDERATION، والواتساب/
.CONVERSION المكالمات للـ

التحليلات: تتبع أي نوع محتوى يحقق تفاعلاً أعلى )مثلاً: الفيديوهات قد تنجح

أكثر في التحويل(.
التخصيص: في مرحلة LOYALTY، أرسل رسائل شخصية مثل "عيد ميلاد

سيارتك! احصل على خصم 15% على الصيانة".



الأسبوع ١: التعريف بالمعرض وجذب الانتباه

تفاصيل إضافيةالهدفالمنصةنوع المحتوىاليوم

لقطات لـ ٣ سيارات مميزة مع موسيقى حماسيةالتعريف بالمعرضإنستغرام + تيك توكريلز: جولة سريعة داخل المعرضالسبت

صورة كولاج + مواصفات مختصرةإثارة الفضولفيسبوك + تويتر"!بوست: "أحدث موديلات 2024 لديناالأحد

استهداف: الرجال 25-45 سنة باهتمامات سياراتجذب الزوارفيسبوك + إنستغرام"إعلان مموّل: "خصم 10% أول 100 زائرالإثنين

"؟Audi Q5 أم BMW X3 :أيهما تفضل"التفاعلإنستغرامريلز: مقارنة بين سيارتينالثلاثاء

الجائزة: كوبون خصم 500 ريالزيادة المشاركاتفيسبوك"بوست: مسابقة "احزر سعر هذه السيارةالأربعاء

تصوير لقطات حية من الزوار(Social Proof) بناء ثقةإنستغرامستوري: عميل يروي تجربتهالخميس

الأسبوع ٢: التركيز على العروض والتمويل

تفاصيل إضافيةالهدفالمنصةنوع المحتوىاليوم

شرح سريع في 30 ثانيةجذب المهتمين بالتمويلتيك توك"ريلز: "كيف تحصل على تمويل بفوائد 0%؟السبت

مقارنة بالأسعار + صوراستهداف العائلاتفيسبوك"بوست: "أرخص ٣ سيارات عائليةالأحد

إعلان مموّل: عرض التقسيطالإثنين
سناب شات +

إنستغرام
"احصل على عرضك الآن" :CTA زرزيادة الاستفسارات

الإجابة على أسئلة المتابعينتعزيز التفاعلإنستغرامريلز: موظف يعرض تفاصيل سيارةالثلاثاء

ربط المقال على موقع الشركةSEO + تعليميتويتر"بوست: "أسئلة شائعة عن شراء السياراتالأربعاء

لقطات من فريق العملإضفاء طابع شخصيإنستغرامستوري: "وراء الكواليس" في المعرضالخميس

الأسبوع ٣: دفع المبيعات )عروض حصرية(

تفاصيل إضافيةالهدفالمنصةنوع المحتوىاليوم

خصم 15% على سيارات المعرضاستعجال الشراءتيك توك + إنستغرامريلز: "عرض 24 ساعة فقط!"السبت

لمن زار الموقع ولم يشترِتحويل المهتمينفيسبوكإعلان مموّل: إعادة استهدافالأحد

إبرام شراكات مع وكلاء السياراتB2B )تاجر الجملة(لينكدإنبوست: "لماذا تشتري من معرضنا؟"الإثنين

لقطات من الزبائن وهم يجربونهاتسخين الطلبإنستغرامريلز: "السيارة الأكثر طلبًا هذا الأسبوع"الثلاثاء

إنفوجرافيك خطوات الاختيارتعليمي + مشاركةفيسبوكبوست: "كيف تختار سيارتك الأولى؟"الأربعاء

إجابة على الأسئلة + خصم مفاجئمبيعات مباشرةيوتيوب + فيسبوكبث مباشر: عرض حصري للمتابعينالخميس

الأسبوع ٤: بناء الولاء والاستعداد لشهر جديد

تفاصيل إضافيةالهدفالمنصةنوع المحتوىاليوم

عرض هدية عشوائية لمعلقينتعزيز العلاقةإنستغرامريلز: "شكرًا لـ 10K متابع!"السبت

صور عملاء حقيقيين مع سياراتهمSocial Proofفيسبوكبوست: "تقارير العملاء عن سياراتهم"الأحد

خدمة غسيل أو صيانة مجانيةدفع المبيعات الأخيرةسناب شاتإعلان مموّل: "اشتر الآن واحصل على خدمة مجانية"الإثنين

لقطات من سيارات جديدة قادمةإثارة الترقبتيك توكريلز: "تحضيرات لمعرض الشهر القادم"الثلاثاء

تصويت بين ٣ موديلاتتفاعل + تخطيط للمستقبلتويتربوست: "ما هي السيارة التي تريدون رؤيتها الشهر القادم؟"الأربعاء

نسبة الزيادة في المبيعاتتقييم النتائجلينكدإنتقرير أداء الحملة )إنفوجرافيك(الخميس

ا: خطة شهرية مفصلة )مثال رابعً
عملي قابل للتطبيق(



:VIRAL مسابقة

"انشر صورة مع سيارتك المفضلة في المعرض مع هاشتاغ #معرض_]اسم
المعرض[ وفز بغسيل مجاني لسيارتك لمدة عام!".

فيديو 360 درجة:
ريلز تُظهر تفاصيل السيارة من الداخل بزاوية تفاعلية.

:INFLUENCERS تعاون مع

.REVIEW شاهير محليين )حتى لو صغار( لتجربة قيادة سيارة ونشر دعوة مُ

ا: أفكار إبداعية لزيادة التفاعل خامسً

المنصات: فيسبوك، إنستغرام، جوجل أدز )حسب الميزانية(.

أنواع الإعلانات:
إعلانات جذب الزوار: "احجز موعدك الآن واستمتع بخصم 15%!" )مع زر

"احجز الآن"(.
.A

BMW ..إعلانات استهداف عشاق السيارات الفاخرة: "فقط في معرضنا

X6 2024 بمواصفات خيالية!"
.B

إعلانات إعادة استهداف )RETARGETING(: لمن زار الموقع ولم يحجز. .C
إعلانات الفيديو: مقطع 15-30 ثانية يُظهر تفاصيل العرض. .D

3. الحملات الإعلانية المدفوعة



الكلمات المفتاحية:

"معرض سيارات ]المدينة["
"أفضل عروض سيارات 2024"
"خصم على السيارات الجديدة"

:SEO نصائح

.)H2, H3( استخدام العناوين الفرعية

وضع روابط داخلية لصفحات المعرض على موقع الشركة.

وصف صور )ALT TEXT( مثل: "معرض-سيارات-2025-خصم".

:)FAQ( إضافة قسم الأسئلة الشائعة

السؤال: "ما هي أفضل سيارة عائلية في المعرض؟"

الجواب: "نوصي بـ ]موديل السيارة[ لأنها..." )ليستهدف بحث العملاء(.

روابط خارجية:

ربط المقال بمواقع موثوقة مثل "أفضل معارض السيارات في السعودية".

:)LANDING PAGE( صفحة الهبوط

تصميم صفحة مخصصة للعرض تحتوي على نموذج حجز مباشر.

)SEO( 4. تحسين محركات البحث

:SEO لكتابة المقال بشكل متوافق مع

نصائح لتحسين SEO للمقال على

موقع المعرض.



المقاييس الأساسية:

.)ENGAGEMENT RATE( معدل التفاعل
عدد الزيارات من الحملات الإعلانية.
التحويلات )حجوزات، استفسارات(.

.GOOGLE ANALYTICS, FACEBOOK INSIGHTS :أدوات مجانية

5. تقييم الأداء



      هذه الخطة تشمل مزيجًا من المحتوى العضوي والإعلانات المدفوعة، مع
التركيز على التفاعل والتحويلات. يمكن تطويرها بإضافة:

راجعي سيارات على يوتيوب(. تعاون مع INFLUENCERS )مثل مُ

عروض حصرية للمتابعين على السوشيال ميديا.

فعاليات مباشرة )LIVE( للرد على الاستفسارات.

     "السيارات ليست مجرد وسيلة مواصلات، بل شغف يُباع بالصور
والفيديوهات الجذابة!"

الآن وقد أصبحت لديك الخطة التسويقية الشاملة، حان وقت التنفيذ! تذكر أن

كل سيارة بيعت تبدأ بزائر واحد، وكل زائر يبدأ بخطة محكمة. ابدأ اليوم، وراقب

كيف تتحول زيارات المعرض إلى مبيعات حقيقية، وكيف يصبح معرضك

حديث المدينة!

ولا تنسى أننا بجانبك إذا احتجت لأي استشارة فلا تتردد بالاتصال بنا 

01017711921 
العنوان: 3 عمارات النجوم - مريوطية- فيصل- الجيزة


