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 قالب استراتيجية تسويقية  
لشركة تسويق عقاري

دلیلك الشامل لخطة تسویق عقاري ناجحة على السوشیال میدیا



     في عالم يتزايد فيه الاعتماد على التسويق الرقمي، أصبحت شركات التسويق
العقاري بحاجة إلى استراتيجيات فعّالة لجذب العملاء وتحويلهم إلى مشترين أو

مستأجرين. في هذه المقالة، سنقدم خطة تسويقية مُنظمة حسب مراحل القمع

،(AWARENESS, CONSIDERATION, CONVERSION, LOYALTY) التسويقي

مع التركيز على نوع المحتوى والأهداف المناسبة لكل مرحلة، بما يشمل كتابة

البوستات، الحملات الإعلانية، وتصوير الريليز على مدار شهر.

المحتوى:
1. مرحلة الوعي (AWARENESS) – جذب الجمهور المستهدف1.
2. مرحلة التفكير (CONSIDERATION) – بناء الثقة والاهتمام2.
3. مرحلة التحويل (CONVERSION) – تحويل العملاء إلى مشترين3.
4. مرحلة الولاء (LOYALTY) – تعزيز العلاقة مع العملاء الحاليين4.
كيف تنُفذ الخطة بشكل شهري؟5.

خطة شهرية مفصلة (مثال عملي قابل للتطبيق)6.

استراتيجية الإعلانات المدفوعة لشركات التسويق العقاري في مصر7.

.8SEO كلمات رئيسية إضافية لتحسين

العدد التقريبي لزيادة المتابعين عند اتباع هذه الاستراتيجية9.
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في هذه المرحلة، الهدف هو تعريف الجمهور بشركتك وخدماتك، وزيادة الوعي

بالعقارات المتاحة.

مقاطع فيديو (ريلز):
جولة سريعة في مشاريع عقارية جديدة.

نصائح عامة عن شراء أو تأجير العقارات.

"أسئلة شائعة" عن السوق العقاري.
بوستات إنفوجرافيك:

إحصائيات عن أسعار العقارات في مناطق مختلفة.

مقارنة بين شراء وتأجير العقار.
مقالات قصيرة (كاربست):

"كيف تختار العقار المناسب؟"
"أهم 5 نصائح قبل شراء شقة."

زيادة عدد المتابعين.
تحقيق نسبة وصول كبيرة.

جذب انتباه المهتمين بالسوق العقاري.

– (AWARENESS) 1. مرحلة الوعي
جذب الجمهور المستهدف

نوع المحتوى:

الأهداف:
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هنا، يركز المحتوى على إقناع الجمهور بأن شركتك هي الخيار الأمثل، من خلال عرض
الخدمات والخبرات.

فيديوهات تعليمية أطول (IGTV أو يوتيوب):

 "كيف تحصل على أفضل عائد استثماري من العقار؟"
"الفرق بين التمويل العقاري والشراء النقدي."

:(TESTIMONIALS) شهادات عملاء

مقابلات مع عملاء راضين عن تعاملهم مع الشركة.

مقارنات بين المشاريع:

"أفضل 3 مناطق للاستثمار العقاري في 2024."

زيادة التفاعل (تعليقات، مشاركات).
جذب عملاء محتملين (LEADS) عبر النماذج أو الرسائل المباشرة.

– (CONSIDERATION) 2. مرحلة التفكير
بناء الثقة والاهتمام

نوع المحتوى:

الأهداف:
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الآن، نركز على تحويل المهتمين إلى عملاء فعليين من خلال عروض مُغرية ومحتوى يحث

على الشراء.

إعلانات مدفوعة (فيسبوك، إنستجرام، تيك توك):

عروض حصرية ("خصم 10% للشهر الأول").

جولات افتراضية للعقارات.

:(CTA) بوستات مع نداء واضح للعمل

"سجل الآن واستلم دليل المشتري العقاري مجاناً!"
"اتصل بنا اليوم واحجز وحدة في أحدث مشروع."

لايف مباشر مع خبراء عقاريين:

للإجابة على أسئلة المتابعين في الوقت الفعلي.

زيادة المبيعات أو الحجوزات.
جعل العملاء يتخذون قرار الشراء.

– (CONVERSION) 3. مرحلة التحويل
تحويل العملاء إلى مشترين

نوع المحتوى:

الأهداف:
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الاحتفاظ بالعملاء الحاليين وتحويلهم إلى "سفراء للعلامة التجارية" يسهم في النمو

المستدام.

رسائل بريدية أو منشورات شكر:

"شكراً لثقتك بنا! إليك هدية خاصة لك كمشتري."

محتوى حصري للعملاء القدامى:

دعوات لافتتاح مشاريع جديدة.

عروض تجديد عقود الإيجار بخصومات.

مسابقات وتحديات:

"شاركنا بتجربتك واربح استشارة عقارية مجانية."

زيادة معدل الاحتفاظ بالعملاء.
تشجيع العملاء على التوصية بالخدمة.

4. مرحلة الولاء (LOYALTY) – تعزيز
العلاقة مع العملاء الحاليين

نوع المحتوى:

الأهداف:
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كيف تُنفذ الخطة بشكل شهري؟

الأسبوع 1: التركيز على AWARENESS (مقاطع توعوية، إنفوجرافيك).

الأسبوع 2: الانتقال إلى CONSIDERATION (فيديوهات تعليمية، شهادات عملاء).

الأسبوع 3: تعزيز CONVERSION (إعلانات مدفوعة، عروض حصرية).

الأسبوع 4: تعميق LOYALTY (محتوى للعملاء الحاليين، مسابقات).
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خطة شهرية مفصلة (مثال عملي

قابل للتطبيق)

الأسبوع 1: مرحلة الوعي (Awareness) الهدف: زيادة الوصول والمتابعين عبر محتوى تعليمي وجذاب.

التفاصيلالنوعالمحتوىاليوم

"تابعنا للمزيد" :CTA + نصائح عامةفيديو (ريليز)"دليلك لشراء أول عقار في مصر"الاثنين

مقارنة بين مناطق مختلفةصورة"إنفوجرافيك: "أسعار العقارات في القاهرة الجديدة 2024الثلاثاء

إجابة أسئلة المتابعينلايف"بث مباشر: "الأسئلة الشائعة عن التمويل العقاريالأربعاء

جولة سريعة بالمشاريعفيديو (60 ثانية)"أفضل 3 مشاريع سكنية تحت الإنشاء"الخميس

نصائح عمليةنص + صورة"منشور: "كيف تتفاوض على سعر العقار؟الجمعة

محتوى جذاب ومفيدفيديو قصير"ريلز: "أسوأ 3 أخطاء عند شراء شقةالسبت

"أيهما يناسبك؟" :CTA + إحصائياتصورة"إنفوجرافيك: "مقارنة بين الشراء والتأجيرالأحد

الأسبوع 2: مرحلة التفكير (Consideration) الهدف: بناء الثقة عبر عرض الخبرات وشهادات العملاء.

التفاصيلالنوعالمحتوىاليوم

تحليل استثماريIGTV (5 دقائق)فيديو: "كيف تحصل على أفضل عائد استثماري؟"الاثنين

مقابلة مع عميل راضيفيديو (ريليز)شهادة عميل: "تجربتي مع شركة XYZ"الثلاثاء

شرح مبسطنص + صورةمنشور: "الفرق بين التمليك والإيجار التمويلي"الأربعاء

عرض الوحداتفيديو قصيرريلز: "جولة داخل مشروعنا الأحدث"الخميس

تحديثات السوقبث مباشرلايف: "تحليل سوق العقارات هذا الأسبوع"الجمعة

خريطة + أسعارصورةإنفوجرافيك: "أفضل مناطق الإيجار في القاهرة"السبت

نصائح قانونيةريلزفيديو: "ماذا تفحص قبل توقيع العقد؟"الأحد

الأسبوع 3: مرحلة التحويل (Conversion) الهدف: تحويل المتابعين إلى عملاء عبر عروض حصرية.

التفاصيلالنوعالمحتوىاليوم

تفاصيل العرضصورة + CTAإعلان: "خصم 10% للوحدات الأولى هذا الشهر!"الاثنين

عرض الوحدةفيديو 360°ريلز: "جولة افتراضية داخل شقة نموذجية"الثلاثاء

تحفيز الشراءنص + صورةمنشور: "5 أسباب لشراء عقار الآن وليس لاحقًا"الأربعاء

عروض لحظيةبث مباشرلايف: "عرض حصري على الشقق المتبقية"الخميس

جمع بيانات العملاءنموذج Lead Adsإعلان: "مقدم 5% فقط.. سجل بياناتك!"الجمعة

إثارة الندرةفيديو عاجلريلز: "آخر وحدة متبقية!"السبت

شرح العمليةصورةإنفوجرافيك: "خطوات حجز الوحدة"الأحد

الأسبوع 4: مرحلة الولاء (Loyalty) الهدف: تعزيز علاقة العملاء الحاليين.

التفاصيلالنوعالمحتوىاليوم

كود خصم أو استشارة مجانيةصورةمنشور: "هدية خاصة لعملائنا القدامى!"الاثنين

إحصائيات وإنجازاتريلزفيديو: "شكرًا لثقتكم بنا هذا العام!"الثلاثاء

شروط المشاركةصورة مسابقةمسابقة: "اربح استشارة عقارية"الأربعاء

دعم ما بعد البيعبث مباشرلايف: "أسئلة العملاء حول الصيانة"الخميس

تقدم التشطيبنص + صورمنشور: "تحديثات المشاريع الجارية"الجمعة

محتوى ترفيهيفيديو خلف الكواليسريلز: "يوم في حياة وسيط عقاري"السبت

نصائح ماليةصورةإنفوجرافيك: "كيف تستثمر أرباحك العقارية؟"الأحد



لتحقيق أفضل نتائج من الإعلانات المدفوعة على فيسبوك، إنستجرام، تيك توك،

وجوجل، تحتاج إلى خطة مُحكمة تستهدف الجمهور بدقة وتحُول المتابعين إلى عملاء.

إليك التفاصيل:

أ. فيسبوك & إنستجرام (المفضلة للعقارات)
لماذا؟

جمهور متنوع (مشترين، مستأجرين، مستثمرين).

إمكانية عرض صور وفيديوهات جذابة للعقارات.

أدوات استهداف متقدمة (مثل: اهتمامات "شراء عقار"، "التمويل العقاري").

أفضل أنواع الإعلانات:

إعلانات صور/كاروسيل (عرض عدة وحدات في إعلان واحد).

فيديوهات قصيرة + ريلز (زيادة التفاعل).

LEAD ADS (جمع بيانات العملاء عبر نموذج مدمج).
ب. تيك توك (للوصول لشباب المستثمرين)

لماذا؟

انتشار كبير بين الفئة العمرية 18-35 (مهتمين بالاستثمارات الصغيرة).

إعلانات الريليز تحقق انتشارًا أسرع.

أفضل أنواع الإعلانات:

فيديوهات 15-30 ثانية مع CTA واضح ("سجل الآن بخصم %10").

إعلانات SPARK ADS (تعزيز مشاركات العلامات التجارية الأخرى).

ج. جوجل (لجذب الباحثين الفعليين)
لماذا؟

يستهدف من يبحثون مباشرة عن "شقق للبيع في القاهرة الجديدة".

مثالي لمرحلة CONVERSION (تحويل الباحثين إلى عملاء).

أفضل أنواع الإعلانات:

.(GOOGLE SEARCH ADS) إعلانات البحث

إعلانات DISPLAY (عرض صور العقارات على مواقع أخرى).

استراتيجية الإعلانات المدفوعة لشركات
التسويق العقاري في مصر

1. تحديد المنصات المثلى
للإعلانات العقارية
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الفئات المستهدفة في مصر والكلمات المفتاحية المناسبة لهم:

المشترون: "شقق للبيع"، "تمويل عقاري"، "أسعار العقارات في مصر".

المستأجرون: "شقق للإيجار اليومي"، "أفضل مناطق سكنية في القاهرة".

المستثمرون: "عائد استثماري عقاري"، "أراضي للاستثمار في العاصمة الإدارية".

إعدادات الاستهداف المثالية:

الموقع: مدن محددة (مثل: القاهرة الجديدة، الشيخ زايد، العاصمة الإدارية).

الاهتمامات:

شراء عقار، عقارات مصر، التمويل العقاري.
صفحات مثل "عقارات مصر"، "محتوى عقاري".

التركيبة السكانية:
رجال/نساء (25-55 سنة).

دخل متوسط إلى مرتفع.

أ. نصائح للصور والفيديوهات:
استخدام جودة عالية (صور واضحة، فيديوهات قصيرة بمشاهد جوية "درون").

إبراز مميزات العقار (مثل: "تشطيب سوبر لوكس"، "على شارع رئيسي").
إضافة شعار الشركة لتعزيز العلامة التجارية.

ب. نصوص الإعلان (COPYWRITING) المؤثرة:
العناوين:

"شقق للبيع بخصم 15% هذا الشهر فقط!"
"استثمر في العاصمة الإدارية بمقدم %10."

وصف الإعلان:

استخدم جمل قصيرة + CTA واضح ("اتصل الآن – الأفضلية للأوائل").

أضف عنصر ندرة ("وحدات محدودة!").

ج. نداءات العمل (CTAS) الفعالة:
"سجل رقمك لاستلام تفاصيل العرض".

"احجز جولة افتراضية الآن!"
"اتصل على 0100XXXXXX قبل نفاد الوحدات."

2. كيفية استهداف الجمهور بدقة
(TARGETING)

BEST) 3. تصميم إعلانات جذابة
(PRACTICES

Kleverz
advertising agency



إعلانات فيسبوك/إنستجرام

الميزانية الشهرية (جنيه مصري): 5,000 - 15,000

النتائج المتوقعة: 500 - 3,000 متابع + 50-100 عميل محتمل

إعلانات تيك توك

الميزانية الشهرية (جنيه مصري): 3,000 - 10,000

النتائج المتوقعة: 300-1,000 متابع + تفاعل عالي.

إعلانات جوجل

الميزانية الشهرية (جنيه مصري): 2,000 - 8,000

النتائج المتوقعة: 20-50 اتصال مباشر (باحثين جادين).

اختبار A/B: جربّ نصوصًا مختلفة للعثور على الأفضل.

إعادة استهداف (RETARGETING):للمهتمين سابقًا بزيادة فرص التحويل.
تحليل الأداء أسبوعيًا: أوقف الإعلانات الأضعف، وزدِ ميزانية الأفضل.

:(KPIS) المؤشرات الرئيسية

.(LEADS) عدد العملاء المحتملين

معدل النقر (CTR). (المثالي: %5-2).

سعر العميل المحتمل (COST PER LEAD). (في مصر: 200-50

.(LEAD/جنيه

أدوات مجانية:

FACEBOOK ADS MANAGER (لتتبع التفاعل والتكلفة).
GOOGLE ANALYTICS (لمراقبة زوار الموقع من الإعلانات).

4. الميزانية والتكلفة المتوقعة (في
السوق المصري)

:ROI نصائح لتحسين

5. كيف تقيس نجاح الحملات؟
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شقق للبيع / فلل للبيع /أراضي للبيع / عقارات استثمارية / مشاريع عقارية جديدة / أسعار

العقارات / استثمار عقاري مربح/ أفضل المناطق للاستثمار العقاري/ كيف تستثمر في

العقارات / نصائح قبل شراء عقار/ تقييم العقارات / نصائح لبيع العقارات بسرعة /كيفية

شراء منزل لأول مرة / الأخطاء الشائعة عند شراء عقار/ أفضل وقت لشراء عقار/ القيمة
السوقية للعقار / الرهن العقاري / التقييم العقاري / سند تمليك

كلمات رئيسية إضافية لتحسين
:SEO
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عند تطبيق هذه الخطة التسويقية بشكل احترافي ومستمر، يمكن لشركة التسويق العقاري

تحقيق زيادة في المتابعين تتراوح بين 1,000 إلى 5,000 متابع شهرياً، وذلك بناءً على

العوامل التالية:

العوامل المؤثرة على عدد المتابعين الجدد:

1. جودة المحتوى وتنوعه
المحتوى الجذاب (مثل الريليز، الفيديوهات القصيرة، والإنفوجرافيك) يجذب تفاعلاً أعلى،

مما يزيد الوصول العضوي.

الالتزام بجدول منتظم (3-5 منشورات أسبوعيًا + 2-3 ريلز يوميًا) يعزز ظهور الحساب

.EXPLORE PAGE في

2. الحملات الإعلانية المدفوعة
باستثمار ميزانية إعلانية (مثل 5,000 - 15,000 جنيه شهرياً)، يمكن تحقيق:

زيادة 500 - 3,000 متابع (حسب استهداف الجمهور وجودة الإعلانات).
الحصول على عملاء محتملين (LEADS) بجانب المتابعين.

3. التفاعل والمشاركة المجتمعية
الرد السريع على التعليقات والرسائل.

التعاون مع INFLUENCERS أو صفحات عقارية مصرية (يزيد الوصول بنسبة 20-

.(%50

4. الاستفادة من التريندات والهاشتاجات
استخدام هاشتاجات مثل #عقارات_مصر #شقق_للبيع_مصر #الاستثمار_العقاري يزيد

الوصول.

متابعة الأخبار العقارية (مثل تغييرات الأسعار أو المشاريع الجديدة) يجذب جمهورًا

مهتمًا.

كيفية تسريع النمو؟
إعلانات الريليز القصيرة (أفضل أداء حاليًا).

مسابقات وجوائز (مثل "اربح استشارة عقارية مجانية").

التعاون مع وسطاء عقاريين أو مطورين.

العدد التقريبي لزيادة المتابعين عند اتباع هذه
الاستراتيجية
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     باستخدام هذه الاستراتيجية، يمكن لشركات التسويق العقاري تحقيق
تواجد قوي على السوشيال ميديا، وزيادة المبيعات، وبناء ولاء العملاء.

     التسويق العقاري في مصر لم يعد يعتمد فقط على الصدفة أو العلاقات
التقليدية، بل أصبح فنًا يعتمد على التخطيط الذكي، المحتوى الجذاب،

والاستهداف الدقيق. الخطة التي قدمناها لك ليست مجرد نظرية، بل نموذج

مُجرب يمكنك تطبيقه بدءًا من اليوم لتحقيق نتائج ملموسة:

✅ زيادة المتابعين بالمحتوى القيم.
✅ تحويل المتابعين إلى عملاء عبر إعلانات مدروسة.

✅ بناء ولاء يجعل عملائك سفراء لعلامتك.

     الآن دورك! جرب هذه الاستراتيجية وشاركنا نتائجك، أو أخبرنا إذا كنت
تحتاج إلى تخصيص الخطة لمشروعك. الفرص العقارية لا تنتظر، ابدأ الآن

واستثمر في التسويق الرقمي قبل منافسيك! 

ولا تنسى أننا بجانبك إذا احتجت لأي استشارة فلا تتردد بالاتصال بنا.

01017711921 
www.kleverz.com


