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      Client : NN 

Le JJ/MM/AAAA 

 

 

ANALYSE de site Web 
 

 

1. Analyse de la communication visuelle actuelle 

• Caractéristiques 
Le logo 

 
Forme  

Couleurs  

Police  
  

Conclusion 
Image actuelle véhiculée 

Impact sur la clientèle cible et les prospects 

 

• Analyse de la cohérence entre l’activité et l’image perçue 
Activité actuelle : [secteur principal et domaine précis] 

 

Image à donner dans le domaine d’activité 
Chaque domaine d’activité comporte des codes de communication explicites (perçus clairement) ou 
implicites (liés à des ressentis). 
Ces codes sont liés à l’histoire de l’activité, la culture et les tendances (évolution actuelle, mode). 
 

• Conclusion 
Points forts de la communication actuelle 

Ancienneté/image installée ❑ Charte graphique non démodée ❑ 

Cohérence charte graphique/activité ❑ 

Cohérence charte graphique/image souhaitée ❑ 

 

Ponts faibles de la communication actuelle 

Charte graphique démodée ❑ 

Décalage entre charte graphique et activité ❑ 

Cohérence entre charte graphique et image souhaitée ❑ 

 

Synthèse 

Image adaptée à l’activité ❑  Image non conforme avec l’activité ❑ 

Modernisation à faire ❑  Refonte totale de l’image nécessaire ❑ 
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2. Observation de la concurrence directe 

• Style de communication utilisé 
Gamme de couleurs globales : 

Types de police utilisé : recherche du nom  
[type Serif, type Sans Serif, type Script-Cursive, type décorative] 

Nombre de polices utilisé : 

 

Forme des présentations et des images utilisées : 

Factuelles (issues de l’entreprise) ❑  Produits ❑ 

Classique ❑  Contemporain ❑   Abstraite ❑ 

 

L’ensemble de la concurrence directe utilise les mêmes codes ❑ 

La concurrence directe utilise des codes différents ❑ 

La concurrence directe utilise des codes variés ❑ 

 

• Impact du style sur la clientèle cible et les prospects dans ce domaine 

d’activité 
Les cibles sont influencées par le type de communication utilisé ❑ 

Peu d’impact du type de communication utilisé sur les cibles ❑ 

 

• Conclusion 
Même type de communication à appliquer ❑ 

Rupture de style à appliquer ❑ 

Justification 
[Utilisation des caractéristiques du marché] 

 

3. Projet Web 

• Objectifs 
Site à créer ❑  Site à moderniser ❑ 

Site vitrine ❑  Site de vente en ligne  ❑ 

Nom de domaine disponible ❑ Nom de domaine à modifier ❑ 

Pas d’hébergement ❑ Hébergement disponible ❑ Modification d’hébergement ❑ 

 

• Charte graphique 
Gamme de couleurs conseillée :  
Disque chromatique 
 

 

 

 

 

Type de polices conseillé : 

Serif ❑ Sans Serif ❑ Script-Cursive ❑  Décorative ❑ 
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Style de mise en page 

Simple et clair ❑  Décalé ❑  Original ❑ 

Horizontal ❑  Vertical ❑ 

 

• Organisation des pages 
Menu : les pages du site 

Sous-menu : les pages liées aux pages principales 

Pages cachées de la navigation principale : pages uniquement disponibles par lien sur le site 

 

Documents à insérer 
[Conditions Générales de Vente - organigramme - plan…] 

 

Eléments indispensables 

Certifications/label qualité ❑  
[Origine produits - concours gagnés – références professionnelles – références d’un guide touristique…] 
 

Formulaire contact ❑   Formulaire réservation ❑  

Accessibilité ❑ Services spécifiques ❑ 
 

Liens réseaux sociaux ❑  Liens fournisseurs ❑   Liens partenaires ❑  
 

Paiement en ligne ❑ 
 

Mentions légales ❑ Protection des données ❑ 
[Obligatoires] 

 

Référencement naturel uniquement ❑  Référencement forcé ❑ 
[Utiliser les techniques permettant aux moteurs de recherche de mieux identifier le site] 
 

4. Propositions 
 

• Arborescence du site 
Exemple : 
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• Gamme de couleurs à utiliser 
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Ce choix est une décision stratégique : 
- correspondre à l’activité ; 
- correspondre à l’image souhaitée ; 
- adaptée à la cible (clients et prospects). 

connaître les valeurs des cibles. 

Il est conseillé de choisir 1 couleur de base qui sera la référence, puis associer 1 couleur complémentaire et 

1 couleur de différenciation (pour faire ressortir). 

Les couleurs doivent être assorties au logo : cohérence d’image. 

• Exemple de polices 
Ce choix est une décision stratégique : 

- correspondre à l’activité ; 
- correspondre à l’image souhaitée ; 
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- adaptée à la cible (clients et prospects). 
connaître les valeurs des cibles. 

Il est conseillé de choisir 2 polices maximum dans la charte graphique. 

Il faut également tenir compte des mises en valeurs :  

- l’utilisation des MAJUSCULES 

- l’utilisation du gras 

- l’utilisation de l’italique 

- l’utilisation du soulignement 

- l’utilisation du surlignement 

Chaque mise en valeur doit respecter les règles de la langue, garantir la lisibilité et être cohérente avec le 

texte. 
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• Exemple d’illustrations et d’animations conseillées 
Type de fond de page  

Images et diaporama  

Animations 

Sons et musique 

Vidéo 
 

 

 
 


