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1.Inleiding

Op 8 oktober 2025 heeft voor het eerst sinds 2019 weer een editie van poéziefestival
Onbederf’lijk Vers plaatsgevonden. Op vijf verschillende locaties in het centrum van
Nijmegen hebben in drie rondes van 45 minuten één professionele dichter en twee
opkomende dichters opgetreden. Het was drukbezocht en goed ontvangen onder het
publiek.

In dit verslag gaan we in op hoe het festival tot stand is gekomen. Eerst lichten we de
voorbereiding toe, daarna financieel, dan het verloop van de avond zelf en tenslotte
evalueren we het proces.

2.Voorbereiding

De werkgroep is opgezet in december 2024. Aan het begin lag de hoogste prioriteit bij het
vergaren van kennis over eerdere edities, het heropstarten van de stichting en een beeld
krijgen van de kosten. Daarna ging de focus over naar het aanvragen van subsidies en het
onderzoeken van andere inkomstenbronnen. Hierover meer in het hoofdstuk Financieel.

In dit hoofdstuk leggen we uit hoe de werkgroep na de opstartperiode te werk is gegaan.
We bespreken hoe de redactie functioneerde, hoe de locaties gekozen zijn, de promotie van
het festival en de communicatie naar de dichters en vrijwilligers.

2.1 Redactie

De redactie heeft twee hoofdtaken: het samenstellen van de groep professionele dichters en
het proces van de wedstrijd voor de talentdichters.

Bij het samenstellen van de combinatie van professionele dichters wilden we een diversiteit
in schrijfstijl representeren. Daarnaast wilden we ook een aantal dichters met Nijmeegse
banden uitnodigen.

We hebben de dichters via de Schrijverscentrale en waar mogelijk via het netwerk van
redactieleden benaderd. Uiteindelijk zijn we uitgekomen bij de volgende vijf professionele
dichters: Ellen Deckwitz, Merlijn Huntjens, Simon Mamahit, Iduna Paalman en Wout
Waanders.

De overige dichters zijn geselecteerd door middel van een wedstrijd. Deze is uitgeschreven
op 25 mei met als deadline 29 juni 23:59. De wedstrijd is vooral gepromoot op sociale
media. Uit 39 inzendingen zijn de tien meest opvallende dichters gekozen. In dit proces was
de identiteit van de dichter niet bekend bij de redactie.

2.2 Locaties

Toen we duidelijk hadden hoeveel dichters we gingen programmeren, in [MAAND], zijn we
begonnen met het benaderen van mogelijke locaties.
Onze wensen voor locaties waren als volgt:



- De locatie bevindt zich in het centrum van Nijmegen op loopafstand van maximaal tien
minuten tot de andere locaties

- De locatie heeft geen/lage kosten

- De locatie heeft affiniteit met poézie

Samen met de eis dat de locatie op 8 oktober beschikbaar moest zijn, bleek dit nog een
uitdaging.

We zijn uitgekomen bij de volgende vijf locaties: Boekhandel Dekker van de Vegt,
bibliotheek Mariénburg, Het Festivalhuis, café Kala en café de Opstand.

Hiervan beschikten alle locaties over eigen geluidstechniek, behalve café Kala. Daar hebben
we gebruik kunnen maken van de geluidsapparatuur van Poéziecentrum Nederland (PCN).

2.3 Promotie

Voor de promotie van het festival zijn vier soorten middelen gebruikt: sociale media,
traditionele media, fysieke media en collegepraatjes.

Onder sociale media verstaan we Instagram, Facebook, LinkedIn en Bluesky. Hierbij is ook
gebruikgemaakt van gesponsorde posts op Instagram. De aankondiging van de terugkeer
van het festival is geplaatst in maart en de datum van het festival in mei. Toen is ook de
promotie van de wedstrijd begonnen, wat gelijktijdig fungeerde als promotie voor het festival
zelf. Naarmate het festival naderde, nam de frequentie van posts ook toe.

Traditionele media waar we gebruik van hebben gemaakt zijn onze eigen website,
studentenkranten en lokale kranten. Voor de kranten, de ANS, de Vox, de Gelderlander,
RN7, Neerlandistiek en Tzum zijn werkgroepleden geinterviewd.

Daarnaast hebben we fysieke media — stickers, posters en flyers — verspreid over de
campus van de Radboud Universiteit en op verschillende locaties in het centrum van
Nijmegen.

Voor de promotie hebben we ingezet op het creéren van herkenbaarheid, identiteit en
nostalgie. Door flink in te zetten op een wortel-thema (dat in ons logo terugkomt), wilden we
in één oogopslag herkenbaar zijn voor het publiek. Dit was zeer geslaagd, op basis van de
diverse positieve reacties op zowel ons digitale als fysieke promotiemateriaal. We kregen
complimenten over het materiaal en zelfs een keer de vraag bij het noemen van de naam
Onbederflijk Vers: “Is dat van die wortel?”

2.4 Communicatie dichters en vrijwilligers

Het contact met de professionele dichters heeft hoofdzakelijk via e-mail plaatsgevonden.
De talentdichters werden via e-mail ingelicht dat ze op mochten treden. Een aantal weken
voor het festival zijn drie Whatsapp-groepen aangemaakt voor talentdichters, vrijwilligers en
fotografen, zodat de communicatie op de avond zelf viot kon verlopen.


https://ans-online.nl/artikelen/poeziefestival-onbederflijk-vers-weer-terug-van-weggeweest/
https://www.voxweb.nl/nieuws/na-moeilijke-jaren-door-de-coronapandemie-zitten-cultuurverenigingen-weer-in-de-lift
https://www.gelderlander.nl/nijmegen/nijmeegs-poeziefestival-onbederflijk-vers-keert-terug-gratis-optredens-op-vijf-podia~aadf5945/
https://www.rn7.nl/nieuws/artikel/dit-festival-keert-na-zes-jaar-terug
https://neerlandistiek.nl/2025/09/8-oktober-2025-poeziefestival-onbederflijk-vers/
https://www.tzum.info/2025/09/nieuws-gratis-nijmeegs-poeziefestival-onbederflijk-vers-keert-terug/

Ook hebben we twee draaiboeken geschreven, een voor de dichters en een voor de
vrijwilligers, die via e-mail en WhatsApp een week van tevoren zijn gedeeld. In deze
draaiboeken hebben we uitgelegd hoe de avond ging verlopen en wat er van de dichters of
vrijwilligers verwacht werd.

Uit een anonieme enquéte verspreid onder de vrijwilligers blijkt dat alle vijf respondenten
positief waren over de communicatie. Ze noemden het onder meer “Tijdig”, “Laagdrempelig”
en “Duidelijk”.

3. Financieel

Voor het festival hebben we subsidie aangevraagd bij het Mr. Fentener van Vlissingen
Fonds, het Cultuurfonds Gelderland en het LIRA fonds. Hiervan kregen we subsidie
toegezegd van het Cultuurfonds Gelderland en het LIRA fonds, waardoor er een fors
begrotingstekort ontstond. We hebben verschillende bronnen binnen de Radboud
Universiteit en in het literaire veld benaderd om op zoek te gaan naar extra inkomsten om
het festival te organiseren. Doordat we fors staan achter het toegankelijk maken en houden
van de poézie, wilden we geen toegangsprijs vragen en enkel werken met donaties op
vrijwillige basis. Hierom zochten we naar andere alternatieven en maakten alvast de
voorbereidingen en promotievideo’s om een campagne op crowdfundingplatform
Voordekunst te starten.

Nadat we te horen kregen dat het overgebleven budget van Neerlandistiekgelden vande
Radboud Universiteit, gedoneerd werd aan stichting Onbederf’lijk Vers, hebben we nog
steeds ingezet om de kosten zo laag mogelijk te houden. Zo hebben we gekozen om de
schrijvers zelf te laten factureren in plaats van dit proces via de Schrijverscentrale te laten
lopen, waar extra kosten aan verbonden zijn. Daarnaast hebben we voor het gezamenlijke
diner voor het festival geen catering ingehuurd, maar zelf gekookt voor alle dichters en
vrijwilligers en hebben we bij de promotie voor goedkope opties gekozen, bijvoorbeeld door
Hostinger als webservice te kiezen in plaats van het duurdere alternatief Wordpress.

Door deze besparingen hebben we onze reserves bij kunnen vullen en houden we genoeg
geld over om eventuele risico’s op te vangen die tijdens de organisatie van de volgende
editie kunnen voorkomen.

4.Verloop festival

Vooraf aan het festival hadden we alle dichters en vrijwilligers uitgenodigd voor een
gezamenlijk diner in het Festivalhuis. Dit diner had een paar belangrijke functies. Ten eerste
zorgde het voor een gezamenlijk startmoment en konden we turven welke dichters en
vrijwilligers er allemaal al aangekomen waren en welke nog moesten komen. Ten tweede
zorgde het diner voor een moment waarin dichters zich al aan elkaar voor konden stellen en
zo meer konden binden met andere dichters binnen het literair vakgebied. Ook konden



dichters die op dezelfde locaties stonden elkaar alvast leren kennen. Ten derde konden we
tijdens het diner een korte briefing geven van wat er van dichters en vrijwilligers verwacht
werd en bij wie ze terecht zouden kunnen voor eventuele vragen. Het diner was een groot
succes en we hebben veel positieve reacties gehoord over de sfeer.

Na het diner deelden we de dichters en vrijwilligers op in de groepen om ze naar de locatie
te begeleiden. Bij iedere locatie was een lid van de werkgroep aanwezig, wat inhield dat we
elk verantwoordelijk waren voor onze eigen locatie en als groepsleider de vrijwilligers en
dichters aanstuurden tijdens de avond. De groepsleiders zorgden ervoor dat de dichters
onderling wisten in welke volgorde de dichters iedere ronde wilden voordragen en dat de
presentator ook op de hoogte was van deze volgorde. Daarnaast stuurden ze eventuele
overige vrijwilligers aan en hielpen mee waar hulp nodig was op de locatie.

Het festival had een mooie opkomst met tweehonderd tot tweehonderdvijftig bezoekers van
verschillende leeftijdscategorieén. De bezoekers waren redelijk gelijk verspreid over de
locaties. In het begin trok het Festivalhuis weinig bezoekers, wat we op konden lossen door
op drukbezochte locaties het publiek aan te raden om naar het Festivalhuis te gaan.

5.Evaluatie

Al met al kijken we terug op een zeer geslaagde herneming van Onbederf’lijk Vers. We
horen nog steeds veel positieve geluiden over het festival en het publiek rekent op een
terugkeer in 2026.
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