MASTER EN
TRANSFORMACION DIGITAL
Y ESTRATEGIAS
EMPRESARIALES

Un programa disefado para formar lideres capaces de innovar en entornos
competitivos y desarrollar estrategias de marketing alineadas con los objetivos

corporativos en la era digital.

RENACE- LIDERA- TRANSFORMA




¢{POR QUE ESTE MASTER?

El mundo empresarial estd experimentando una transformacion sin

precedentes.

Las organizaciones necesitan profesionales que combinen vision estratégica,
dominio del marketing digital y capacidad de liderazgo para navegar en
entornos globales y tecnoldégicamente avanzados.

Este master combina las Ultimas tendencias en direccion empresarial con
técnicas avanzadas de marketing, dotando a los participantes de herramientas
para tomar decisiones de alto impacto y liderar equipos en un entorno
global y digital.




OBJETIVOS FORMATIVOS
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LIDERAZGO ESTRATEGICO

Desarrollar competencias de
liderazgo aplicadas a entornos
empresariales cambiantesy
multiculturales.

ANALISIS AVANZADO

Fomentar |la capacidad de analisis
y resolucion de problemas
complejos en contextos reales.

INNOVACION DIGITAL

Eo

MARKETING INTEGRADO

Dominar las estrategias de
marketing empresarial,
integrando canales tradicionales y
digitales.

COMUNICACION EFECTIVA

Potenciar habilidades de
comunicacion, negociacion y
gestion del talento humano.

Promover la innovacion y la transformacion digital en la gestion

corporativa.



PERFIL DE INGRESO

Este programa esta dirigido a profesionales, emprendedores y directivos que
buscan potenciar sus competencias y adaptarse a la nueva economia digital.

. FORMACION ACADEMICA

Titulacion universitaria o experiencia profesional demostrable en areas
de empresa, marketing, comunicacion o gestion.

O AMBICION PROFESIONAL

Profesionales que busquen potenciar sus competencias de liderazgoy
marketing para asumir mayores responsabilidades.

VISION DE FUTURO

Personas que deseen actualizar sus conocimientos para adaptarse a la

nueva economia digital y liderar la transformacion.




TU FUTURO PROFESIONAL

Al completar el master, estaras preparado para liderar con vision estratégica y
enfoque en marketing y gestion empresarial integral.

r

DIRECTOR/A DE MARKETING

Lidera estrategias de marketing integradas y equipos de alto rendimiento.

'

GERENTE DE DESARROLLO DE NEGOCIOS

Identifica oportunidades y expande mercados con vision estratégica.

\

CONSULTOR/A ESTRATEGICO

Asesora empresas en estrategia, marketing y transformacion digital.

-

DIRECTOR/A DE COMUNICACION

Gestiona la reputacién corporativa y comunicacion estratégica.
.

'

RESPONSABLE DE INNOVACION

Impulsa la transformacion digital y adopcion de nuevas tecnologias.

EMPRENDEDOR/A

Desarrolla proyectos propios con metodologias innovadoras.




MODALIDAD Y
CARACTERISTICAS
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60 CREDITOS ECTS

Programa completo reconocido con titulacion oficial.

IDIOMA: ESPANOL

Formacion en espanol con recursos y casos internacionales.
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ESTRUCTURA CURRICULAR

——

LIDERAZGO EXPONENCIAL

2

ESTRATEGIAS DE

& ECTS MARKETING
2 ECTS
\. J L v,
3 +
PEOPLE ANALYTICS MARKETING DIGITAL E IA
3 ECTS 2.5 ECTS
. v,
+ 6
BRANDING & INNOVACION DIGITAL
STORYTELLING 2 ECTS
2.5 ECTS
\. v,

——

DATA SCIENCE

———

FINANZAS ESTRATEGICAS

3 ECTS 3 ECTS
- J U )
9 +
NEGOCIACION Y VENTAS PRACTICAS
25 ECTS PROFESIONALES
18 ECTS
- S

TRABAJO FINAL

18 ECTS
\_

S




MODULOS FUNDAMENTALES 1,
2Y 3

:

LIDERAZGO EXPONENCIAL ESTRATEGIAS DE

Modelos de liderazgo adaptativo, TING

decision making con IA, gestion Marketing estratégico basado en
del cambio agil y liderazgo ético datos, blue ocean strategy,

con enfoque ESC. campahnas omnicanal y métricas

avanzadas de ROI.
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PEOPLE ANALYTICS

Liderazgo de equipos de alto rendimiento, comunicacion potenciada por

IA, retencion de talento y cultura innovadora.




MODULO 4:
MARKETING DIGITAL E INTELIGENCIA ARTIFICIAL

DOMINA EL ECOSISTEMA DIGITAL
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Aprende a utilizar las plataformas MarTech mas avanzadas
Marketing Automation

P mem .- y la inteligencia artificial para revolucionar tus estrategias
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o & - - : ¢ Segmentacién predictiva con Customer Data
- - ' Platforms (CDP)

e Automatizacion avanzada: marketing automation,
chatbots y CRM inteligente

 |A generativa para contenidos, branding y soporte de
decisiones




MODULO S:

BRANDING, STORYTELLING Y EXPERIENCIAS DE
MARCA

PURPOSE-DRIVEN BRANDS

Construccion de marcas con proposito que conectan
emocionalmente con audiencias.

STORYTELLING CON [A CUSTOMER EXPERIENCE

Narrativas estratégicas potenciadas por IA creativa en textos, La experiencia de cliente como motor de valor y fidelizacion

imagenesy video. sostenible.




MODULO 6:

INNOVACION Y
TRANSFORMACION DIGITAL

ECOSISTEMAS DIGITALES

Fintech, healthtech, edtech y nuevos modelos de negocio disruptivos.
\ Y,

L

TECNOLOGIAS EMERGENTES

Blockchain, loT, realidad aumentada y Al at scale para ventaja competitiva.

)

TRANSFORMACION SOSTENIBLE

Estrategias de transformacion digital resilientes y sostenibles a largo plazo.

INNOVACION ABIERTA

Gestion de la innovacion colaborativa y ecosistemas de co-creacion.
\. y,




MODULO 7:

DATA SCIENCE Y
COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR

ANALITICA AVANZADA

Domina las herramientas de Big Data, Business Intelligence
y Machine Learning para anticipar tendencias y optimizar
decisiones de marketing.

01

CONSUMER TRENDS GLOBALES
Identificacidon de nuevos patrones de consumo emergentes.
02

BIG DATA & ML

Aplicacion practica de machine learning en marketing.
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03

NEUROMARKETING

Psicologia del consumidor y técnicas de neuromarketing

aplicado.

04

ANALITICA PREDICTIVA

Anticipacion de demandas y pricing dinamico basado en
datos.
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MODULO 8:

FINANZAS ESTRATEGICAS PARA
CMOSs

.
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KPIS FINANCIEROS INTEGRADOS

Métricas financieras clave integradas en decisiones de marketing para
maximizar ROl y rentabilidad.
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FINANZAS PARA NO FINANCIEROS

Interpretacion ejecutiva de estados financieros y su impacto en estrategias

de marketing.

PRESUPUESTACION CON IA

Presupuestacion dinamica con forecasting predictivo para optimizar
recursos.

EVALUACION DE RENTABILIDAD

Analisis de rentabilidad en proyectos digitales y modelos de negocio
escalables.




MODULO 9:
NEGOCIACION Y ESTRATEGIA COMERCIAL 5.0

DOMINA EL ARTE DE LA NEGOCIACION

Desarrolla técnicas avanzadas de negociacion, cierre de ventas y gestion de cuentas clave en entornos globales y digitales.

01 02

NEGOCIACION CON IA CIERRE EN ENTORNOS GLOBALES

Técnicas avanzadas potenciadas por simulaciones con inteligencia  Estrategias de cierre de ventas adaptadas a mercados

artificial. internacionales.
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KEY ACCOUNT MANAGEMENT BEHAVIORAL ECONOMICS

Gestion de cuentas estratégicas con herramientas digitales Persuasion avanzada, economia del comportamiento y manejo de

avanzadas. objeciones.



MODULO 10:
EXPERIENCIA PRACTICA REAL

PRACTICAS PROFESIONALES EN ENTORNOS
INNOVADORES

18 ECTS dedicados a la integracion en proyectos reales con partners de IA,
innovacion y marketing. Desarrolla competencias ejecutivas en empresas

lideres mientras gestionas proyectos de transformacion en tiempo real.




MODULO 11:
TRABAJO FINAL DE MASTER

PROYECTO ESTRATEGICO CON IA

El TFM representa la culminacion de tu formacion: un proyecto
integrador que combina liderazgo, marketing e innovacion digital con
aplicacion practica de inteligencia artificial.

DESARROLLO DEL CASO

Business case, startup project o plan estratégico con aplicacion
real de IA.

PRESENTACION Y DEFENSA

Exposicion ante comité académico con feedback de advisors
externos.

ENTREGABLE EJECUTIVO

Deck profesional e informe con impacto medible en
negocio real.




METODOLOGIA DE APRENDIZAJE

~
APRENDIZAJE POR PROYECTOS TALLERES INTERACTIVOS
Metodologia basada en casos reales y proyectos aplicados Clases magistrales combinadas con talleres practicos y
gue simulan desafios empresariales actuales. dinamicas de grupo colaborativas.
y,
TUTORIAS PERSONALIZADAS SIMULACIONES PROFESIONALES
Seguimiento académico individualizado con mentores Role-playing y simulaciones en entornos empresariales para
expertos en activo. practica realista.

Nuestro equipo docente esta formado por profesionales en activo con amplia experiencia en direccion empresarial, marketing,
comunicacion, innovacion y transformacion digital.



SISTEMA DE EVALUACION
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PARTICIPACION ACTIVA EVALUACIONES POR ; 4
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10% - Fomentamos la MODULO ¢ ; y
participacion dinamica tanto en 40% - Implementamos un
modalidad presencial como sistema de evaluacion continua,
online, apoyada por herramientas con actividades practicas y casos
de Inteligencia Artificial que aplicados en cada modulo,
aseguran un seguimiento disefadas para consolidar los
personalizado y continuo de tu conocimientos adquiridos.
progreso.
\ J

TRABAJO FINAL DE MASTER

50% - La culminacion de tu formacion es un proyecto integrador de gran
relevancia, cuya defensa se realizara ante un comité académico
especializado, demostrando tus habilidades y conocimientos adquiridos.




TITULACION PROPIA

[0 Al finalizar con éxito el programa, recibiras el Titulo de Master Online
en Transformacion Digital y Estrategias Empresariales, emitido por
Fénix Business School e Immigration Institute of Florida (IIF), con
posibilidad de registro en entidades autondmicas segun convenio.

COMIENZA TU 60
TRANSFORMACION

Este master representa tu CREDITOS ECTS
oportunidad de liderar la

transformacion digital en el 1 2
mundo empresarial.

Con 60 ECTS, metodologia MESES
hibrida y enfoque practico,

estaras preparado para los 1 1

desafios del futuro.

MODULOS



ALIANZA INTERNACIONAL PARA LA
FORMACION

FENIX BUSINESS SCHOOL (FBS) y el IMMIGRATION INSTITUTE OF FLORIDA (IIF) se unen en una

colaboracion estratégica para fortalecer la formacion especializada en extranjeria, inmigracion y movilidad
internacional.

Esta iniciativa conjunta promueve una vision transnacional y comparada del Derecho de Extranjeria,
potenciando las competencias de profesionales que buscan destacar en un entorno juridico globalmente

interconectado.
FENIX BUSINESS LGSO
SCHOOL INSTITUTE OF
FLORIDA

20

COLABORACION
ESTRATEGICA



