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COLORE INFALIBLES

QUE \
DESPIERTAN EMOCIONES

MAS VENTAS

: Los colores
evocan emociones especificas

y afectan las decisiones de
compra.

7 colore infalibles
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Parte |: Base

Introduccion a la Psicologia del Color

La psicologia del color es el estudio de como los diferentes
colores influyen en las emociones y comportamientos
humanos.

Esta disciplina se utiliza ampliamente en el marketing para
atraery retener a los clientes mediante la creacion de una
conexion emocional con ellos a través del uso estratégico de
colores.

Cémo los Colores Influyen en el
Comportamiento de Compra

Los colores tienen un impacto significativo en el
comportamiento de compra de los consumidores. Por
ejemplo, el rojo puede crear un sentido de urgenciay
estimular el apetito, mientras que el azul evoca confianzay
seguridad.

Entender estas asociaciones puede ayudar a las marcas a
disenar estrategias de marketing mas efectivas.

Aplicacion »»
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Parte |l: Aplicacién

Consejos Practicos para Elegir los Colores
adecuados para tu Marca

v

lero. Define la personalidad de tu marca:

¢ Es tu marca amigable y accesible, o sofisticada y exclusiva?

| g
\ 2do. Selecciona los tres adjetivos que mejor representen tu
marca.

v

3ero. Asocia los adjetivos con colores.

Lista de 12 colores y las emociones que generan

e Rojo: Urgencia, pasion, energia. e Negro: Poder, elegancia, sofisticacion.

e Azul: Confianza, seguridad, calma. e Blanco: Pureza, limpieza, simplicidad.

e Verde: Naturaleza, frescura, sostenibilidad. e Rosa: Romanticismo, ternura, feminidad.

e Amarillo: Felicidad, optimismo, atencion. e Marron: Estabilidad, confiabilidad, naturalidad.
e Naranja: Energia, entusiasmo, creatividad. e Gris: Neutralidad, profesionalismo, calma.

e Morado: Lujo, exclusividad, misterio. e Oro: Riqueza, lujo, prestigio.



Parte |l: Aplicacién

Lista de 5 aspectos a observar de la
competencia en las redes sociales.

1.Paleta de colores en su branding: ; Qué colores dominan
sus perfiles?

2.Colores en promociones y descuentos: ;(Qué colores
utilizan para destacar ofertas?

3.Consistencia de colores en las publicaciones: ; Mantienen
una coherencia en el uso de colores?

4.Reacciones del publico: ;Qué comentarios o reacciones
generan los colores utilizados?

5.Cambios estacionales: ;Cambian sus paletas de colores
segun la temporada?

Como seleccionar colores segun el perfil de tu audiencia.

Demografia: Considera la edad, el » Ninos: Colores brillantes y primarios (rojo, azul, amarillo).
géneroy la cultura de tu audiencia.

Adolescentes: Colores vibrantes y llamativos (naranja, rosa, verde).

Por ejemplo, los jévenes pueden Adulto joven: Colores modernos y energéticos (azul, verde, negro).

preferir colores vibrantes, mientras
gue los adultos mayores pueden
inclinarse hacia tonos mas suaves.

Adulto: Colores sofisticados y profesionales (gris, azul marino, blanco).

Ancianos: Colores suaves y calmantes (beige, lavanda, azul claro).



Parte Il: Aplicacién

Ejercicio practico para escoger el color adecuado segun el objetivo.

L. Color Emociones . C o
Objetivo . Ejemplo de Aplicacion
Sugerido Generadas
Aumentar Urgencia en : , s .
8 Rojo Urgencia, pasion Fondo rojo con texto blanco "jOferta Flash! 50% de descuento hoy solo"
Descuentos
Captar Atencién en Amarillo Felicidad, Fondo amarillo con un banner "Descuento especial del 30% en todos los
Ofertas Especiales optimismo, atencion | productos”
Promover Nuevos Confianza, ,
, . Azul , , Fondo azul con producto "Nuevo smartphone, tecnologia de punta"
Productos Tecnoldgicos profesionalismo
Destacar Productos Naturaleza, frescura, . L
. Verde - Fondo verde con producto "Nueva linea de productos organicos"
Sostenibles sostenibilidad
Comunicar Lujo en : o .
) Morado Lujo, exclusividad Fondo morado con texto dorado "Evento VIP exclusivo, jreserva tu lugar!"
Eventos VIP
Transmitir Energia en Narania Energia, entusiasmo, | Fondo naranja brillante con imagen de evento "jParticipa en nuestra
Eventos Deportivos J creatividad carrera anual!"
Lanzamientos de Blanco y azul o . ., . .
, Frescura, limpieza Fondo blanco con azul claro "Nueva coleccion primavera-verano
Primavera claro
, . Naranja Calidez, confort, . . ~ .
Promociones Otofales ,J y Fondo naranja y marrén "Ofertas de otofio, jno te las pierdas!"
marrén naturaleza
, . Elegancia, Fondo negro con detalles dorados "Promociones de fin de afio, jcompra
Promociones Navidefias | Oroy negro . "
celebracion ahoray ahorra!
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iPonte en Accion! Aplica
hoy la psicologia del color
en tu marca y observa
como transformas la
percepcion de tus
clientes.

Lograras:

e Mayor conexion emocional: Establece vinculos
profundos con tu audiencia.

e Atraccion visual: Captura la atencion de tus clientes
potenciales al instante.

e Diferenciacién de la competencia: Destaca en un
mercado saturado con una identidad visual Unica.




