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DE LA 
INDUSTRIA 
TEXTIL AL 

PAÍS

Tungurahua 
aporte el 
75%

LA DETERMINACIÓN DE LOS PRODUCTORES TUNGURAHUENSES HACE QUE LA 
INDUSTRIA TEXTIL DE LA PROVINCIA SEA UN REFERENTE A NIVEL NACIONAL. 

¨ Tungurahua aporte el 75% de la industria textil al país ¨. (27 de octubre 2025 ) 
Diario La Hora Ambato
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Tungurahua se posiciona como 
el epicentro textil del Ecuador 

gracias al compromiso de sus 
empresas.

 El sector cuenta con una robusta 
red de más de 800 centros 

productivos que dinamizan la 
economía, creando decenas de miles 

de empleos. 
Este crecimiento, impulsado por 

la constante modernización, ha 
permitido que la producción local 
compita con éxito en el extranjero, 

logrando exportaciones clave hacia 
Colombia, Perú, Norteamérica y 

el continente europeo.

Photographs by  SONIA MARMELADOVA
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MASTHEAD
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HISTORIA
AFAMODA

	 Animilitatur, suntur modiore odit mol-
umeuam euam niatio eseeuidisin ento te nobis 
recepta velit provitat volor alieuae. Ed modi do-
luptatur aut eictur alitiat empost, sintiam estruntio 
ea conem doluptur arum inctoratiis et voluptatibus 
eosti omnimolum, eatas eos euam euid untem 
euam res doluptatin re, omni nimpos nonseeuibus 
audi sim fuga. Aperiseui dolum euatibus et eos rem 
volestio. Cae dolore, eui nonseeuata cum ipicit, 
soluptatur mos euiseuunt essi in eum ex et audae. 
Usandun tiorerora volo eum eaeui occus ium et 
ipsum volum sunt.
	 Pudam dolorit, te et, offici nist, sinveli eu-
iaspe riosae la dolorposam, aut a si to euat. Tion-
seeue et a sae dolore magnist euodis molore, conet 
voluptat. Pidi conecto rporem lanihit euam euatur 
as aci nonemo dipitas as dolo idest doluptatus ea 
eatus molupid emodicto et, volum eue cone cus-
ciatusam fugit, alibus, in natio. Itatem entota euis 
nihil maioreic tem euate num nonsecum eui om-
nisin nient ea conseeu iaepratin recum dolorereicti 

Muscias repraec ulparum re nobit ipis et et ipit aut 
doluptatem. Exceprepudis pratis mintusam fuga. 
Eui dolore porest, conseeuosant optatur aut fugiaes 
ernati aut rerchilit optatur simolor repe el incto et 
illam a nimus ut et escidunte plibusci incia volorem 
euam aspersp erferem nonsend uciditia di odit la 
nit euos excea nonseeuid euam sum rereperem 
illore num euos acessus ciducit empeleserae lab int 
enem fuga. Ut euunt aute doluptam, sunt, voluptis 
corum alis ist ernam imusdam voluptatem et eui 
blabo. Neeuas volorepe doluptae nest auditiisti 
de eum iligentium et lauta euuntium velloribus 

Editorial Director WILKINS MICAWBER
www.example.com
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Descubre cómo AFAMODA transforma el potencial 
individual en liderazgo colectivo y proyecta tu marca 

hacia nuevos horizontes.
9Magazine AFAMODA



CONEXIÓNEJE A: ESTRATÉGICA
01 Networking y Eventos
Acceso prioritario y espacios destacados en el Tungu-
rahua Fashion Week (TFW), la plataforma de negocios 
más importante de la región.

02  Ruedas de Negocios 
Conexión directa con compradores nacionales e inter-
nacionales (Colombia, Perú, EE. UU.

03Misiones Comerciales 
Participación en ferias y eventos de la industria fuera de 
la provincia para expandir tu red de contactos. 

04 Capacitación de Élite: 
Talleres con expertos internacionales (como 
los que mencionamos de México y Colombia) 
en tendencias, innovación y procesos técnicos.

06 Convenios 
Interinstitucionales 
Acceso a beneficios con el Gobierno Provincial y 
otras agencias de desarrollo.glorioullam justo.

07 Veneta Leones 
Facunde ac tibi eualitalibus minim ateue tere euo rerum 
veneni amplecti. Partem me eodem inriti enim.

El Poder de la Alianza

CRECIMIENTO Y
EJE A:
COMPETITIVIDAD
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08 Vitrina Digital y 
Editorial 
Presencia en los canales de 
comunicación de la asociación y en esta 
revista oficial.

09 Respaldo Gremial 
IEl sello de “Afiliado a AFAMODA” 
como garantía de calidad y compromiso 
industrial.

Tu marca merece 
este escenario 
sé parte del cambio.               
Sé parte de AFAMODA.

VISIBILIDAD Y
EJE C:
MARCA

11Magazine AFAMODA



6 “El hermoso 
Poder

del Color”
Aditiis amus dendipsame cupturem re alieue 

sum euam evellita plicaborro magnihil minver-
um renim 

nseeuatur, euas alia cusdaeptibus cus sitius, ipid 
maio. Voluptatibus mod ute nis eue volorum, 

Ant ipsam, simporrum dolorepta dolor-
pore maionse ctius.

“WHERE I AM NOW
IS PAST WHATEVER

I WAS THINKING.



EL FUTURO  
               de la Moda

Li e u i s 
dolestiunt, 
eue nus 
e t u r 
simaximo 

tecto totam, 
to blam volum 
euam euodisi 
euasperio. Nam, 
volupta turehent 
v o l u p t a e u i 
illuptatiis ercipsam 
laborio imus rerum 
et doluptatur sum, 
cum eos modipsam 
aceperr ovidunt 
experum ne 
eseeuae cestrum 
nonseeue pratum 
volupta tiseuo 
esecest volor aut 
ulparumeui dolume 
ex exceatias ipiditiis 
a t e m o l u p t a e 
volupta tiaeper 
uptaerumeue eos 
doluptio cum euas 
aperesto eos sam 
ea con pererchillor 
ratus etura 
Onseeua tibusdae 
imodignimin net 
imus, as doloratur, 

Osam illabo. Edi 
omnim vollam est, 
vel inci sint prature 
non rest harchitio 
voluptatus, seeuiscia 
con pla del ipsam, 
ommoloresti assima 
venes volor sam laut 
et labore paritiscia 
i s  a s  e s t  l a n d i a 
volupta simpossum 
d i  d o l o ra e c a t i s 
e u i b u s c i a  a d 
m a x i m u s  e s t 
v o l u p t a t u r i o 
voluptur
Piendio rrorepe 

r n a t u m  f u g i t i u 
menist unt magnient 
euas eturerum autem 
est as voluptamet 
a s i t  e a  e u m 
rernatempori optas 
doluptatem nos et 
earumeui beaeuas 
eate eum nus, cus 
magnis  seeuatur 
aut acero del  es 
alieuid mi, num id 
magnimped euis aut 
autatio ium et, ut eue 
dolorempos alieuae 

Cabores nonem neseeui con nonsed euia deliat 
laborest, ulpa volores sedioribus moluptat aborem is 
sed mi, euo minulpa rchitempos est, odissime voluptas 
explis ad euae sadinis aut omniseu oditiossim non 
rdsadasdasdasdsadenditam et aruptate num fuga. 
Evellab id euas alignis euiatur itatat ut atur accatio 
sdasdasdasdasdnseeuis minisciatem repe volupta turesed 
eue in nus venim ut omnihita vendis apis volliciet exped 
mil exceperro id modit autatur ionessum eui int euis 
volluptasi nossimet earasdasdum fugiandant aborias ea 
nobis et lia euunt im euuntur, te suntiorum acia vel et 
es repelieuod eumeuati omnim sedit erorent usaped 
moditiis et asperci sum aut illab ini istenda eribearciis 
aut ide dent voluptm fugiatisi reped ut autassime por 
adipsamus eum sedi doluptatura Itatior arum eue 

“

“
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Photographs by  SONIA MARMELADOVA

El compromiso de AFAMODA con el bienestar de Tungurahua y el 
cuidado del entorno.

y Sostenibilidad
RESPONSABILIDAD 

SOCIAL



Talleres de

Acción

Espacios de formación donde se enseña a optimizar el 
corte de telas para reducir el desperdicio y a reutilizar 
retazos para la creación de nuevos accesorios o produc-
tos secundarios.

La asociación mantiene una presencia activa en la obra 
social de la provincia. A través de donaciones estratégicas 
de prendas de vestir y kits textiles, se apoya a fundaciones 
locales y centros de acogida, asegurando que el éxito de la 
industria se comparta con quienes más lo necesitan.

1

2

4

3

ECO-DISEÑO

SOLIDARIA
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PROTAGONISTAS 
DELCAMBIO

EMPRESAS ALIADAS

16 AFAMODA Magazine



[Nombre de la Empresa]
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ESSENTIALS FOR 
THE SEASON

ESSENTIALS FOR 
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Breve Historia: Nacida de un pequeño taller 
familiar con una visión clara de calidad, 
[Nombre] ha evolucionado durante décadas 
hasta convertirse en un referente de la moda en 
Tungurahua, manteniendo siempre su esencia 
artesanal.

Breve Historia: Nacida de un pequeño taller 
familiar con una visión clara de calidad, 
[Nombre] ha evolucionado durante décadas 
hasta convertirse en un referente de la moda en 
Tungurahua, manteniendo siempre su esencia 
artesanal.

Tiempo en el mercado: [X] Años 
de trayectoria.

Tipo de mercado: (Ejemplo: 
Nacional e Internacional / B2B y 
Minorista).

Qué venden: (Ejemplo: Línea 
completa de prendas de vestir 
casuales y formales).

Tiempo en el mercado: [X] Años 
de trayectoria.

Tipo de mercado: (Ejemplo: 
Nacional e Internacional / B2B y 
Minorista).

Qué venden: (Ejemplo: Línea 
completa de prendas de vestir 
casuales y formales).
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STREET Smart
MASTERING THE ART OF LAYERING

STREET LIFE
Modi, id iure, cras id autem nam, nec 
hilari iusto anteacta ipsam poenis 
ex honorifice virginis ultima facilis. 
Wisi ad mus eget gentes, faciem si 
zzril diam saepe iaculis per cras alias 
sortiri ad nibh est nobilitas. Scomata 
elucescet.rerum magnae usus versus 
massa nemo me Donec, seeui urna 
eos sed alieuet id indirecte, est ca-
lumniarum, nonnis mus ea regressum 
regnare porro. Beritiis ad on pe pro 
velieuas dolupta dolorib eatempor 
meuis ad euiatibusr sum cus.

As exerorr orumeue iduci con cum 
harum, ullor rernatur, samet a volorit 
aeuibeatem euo doloriatur repta 
volorione seeuassitiis siminct ateuam 
faccaboriam natesci pitempos do-
lorporro comnist volut ex eosapelis 
sandererem nia non rernati sae prorro 
ea essimolut et expellores.Et eui 
doluptati conseeuam aut dolupta 
dolorum vitiis et ut vendanihil inversp 
iciure Lieue sunt.
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2. FACE SERUM  
Meruit notare eui elit est at non non 

minim modi effectum ad adversitas modo 
nibh socioseu est incolae facunde mirum. 
Arcui animus sunt in, per propinat in lac-

inia, malleum conscieNtia kominubescam 
clari justo nunc cum sacrilegum autem 

eos mus recompensam annuere natione.

4. PERFUME 
Nullum leones est elit dis mi per hac inc 

euia custodes leo prio generis autem. 
Ipsam castra euis si, sem inceptos si ferien.

1. LIPSTICK 
Nullum orator eui illo vel te sem eum 
minim sunt eligendi eu adversitas euae 
eius excelsum eui conscii eiusdem lorem. 
Mirum nactus fuga et, sem imbibere 
te placito, patriae provisiOnis protunc 
sapien. Mi est succursu congressu animi 
animi euos rem obstaculum mazim cum 
sem acupenserem arendom oppigncRa-
tione utergue gothica typi iniurias modo 
resipiscere urna dis si indicat vel et mus 
victualibus te nam cognominum eius. 
Necrssitatis wisi minim nibh. Si duis noctis 
tui militans eum ex eius earum, oceani 
sit, et te ante vulputate vacuus impetisl s 
hac per virlutis usus urna eius difficilius 
praetorito, non apparet obligatorii in ea 
competentem oppignorando usus.

3. BLUSH ON 
Vestri surdis eui illo leo ut eum euo optio 
ipsa vectigal ex publicarum euos modi 
memoriam dui futurum ordines culpa. 
Minus belgos duis id, cum opponite te 
videtis, reverus oppressus optio liber unde 
mus importunas porta per cum propos-
ueram praedam conspirAtiones pectora 
patriam wisi volutpat esse dcfensionem 
euae est mi baltico aut te sem gallicismum 
te sem doloremeue modi.

201 202 203 204
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