
 

La Creator Economy 
Analisi Approfondita 2025 e Prospettive 2030 
 
 
Executive Summary​
Il fenomeno della Creator Economy – l’ecosistema in cui individui e micro-imprese monetizzano 
contenuti, comunità e proprietà intellettuale attraverso le piattaforme digitali – ha superato nel 
2025 i 191,6 miliardi di dollari di valore globale e si avvia a superare i 528 miliardi entro il 
2030 grazie a un CAGR del 22,5 %[2][18]. 
 
Tale crescita è trainata dall’espansione di YouTube, TikTok e Instagram, dal passaggio 
dall’influencer marketing alla community commerce e dall’ingresso massiccio di capitali di 
venture capital e private equity. 
 
Questo report si focalizza su origini, driver di crescita, macro-trend geografici, numeri di mercato 
per area, flussi di investimento e prospettive future, con un focus particolare sul mercato 
italiano. 
 
 

1. Le Origini della Creator Economy 
La Creator Economy nasce all’intersezione di tre rivoluzioni tecnologiche: 
 

1.​ Crowdfunding 1.0 (2000) – ArtistShare consente agli artisti di monetizzare direttamente 
il proprio pubblico[1]. 

2.​ Web 2.0 (2004-2006) – piattaforme come MySpace e Facebook trasformano gli utenti da 
fruitori passivi a produttori di contenuti. 

3.​ YouTube Partner Program (2007) – introduce la condivisione dei ricavi pubblicitari, 
aprendo la strada alla professionalizzazione dei creator[3]. Nel decennio 2010-2020 
l’esplosione dello smartphone, il calo dei costi di produzione video e l’avvento dei creator 
tools SaaS consolidano il percorso che porta l’hobby creativo a diventare un’attività 
economica a pieno titolo. 
 

2. L’Impatto di YouTube e dei Social Media 
YouTube rimane il fulcro dell’ecosistema grazie alla sua capacità di generare entrate dirette per i 
creator tramite advertising revenue-share e fan funding. 
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Nel 2024 la piattaforma ha contribuito a 55 miliardi USD di GDP negli Stati Uniti e supportato 
490 000 posti di lavoro equivalenti[3]. 
 
TikTok segue con un impatto economico diretto di 24 miliardi USD e 224 000 posti di lavoro 
negli USA[21]. 
 
L’effetto rete ha spinto gli investimenti dei brand in influencer marketing a 22,2 miliardi USD nel 
2025, con un ROI medio di 5,78 $ per ogni dollaro speso e picchi di 20 $ nei casi 
best-in-class[65][70]. 
 
I micro-influencer presentano tassi di engagement fino all’1,90 %, tripli rispetto ai brand 
account[77]. 

 

3. Trend Principali e Aree Geografiche di Rilievo 
-​ Penetrazione globale: oltre 207 milioni di creator attivi, di cui circa 45 milioni 

professionisti[18][69]. 
-​ Hotspots regionali: Nord America (40 % del mercato), Europa (25 %), Asia-Pacifico (20 

%), America Latina (10 %)[48]. 
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I paesi con la maggiore densità di creator (USA, Brasile, Spagna, UK, Australia) mostrano una 
correlazione positiva con la diffusione della banda ultralarga e con la quota di popolazione Gen 
Z, principale consumatrice di contenuti short-form[66]. 

 

4. Dimensioni di Mercato per Area Geografica (2024-2030) 

Anno Globale (B 
USD) 

Nord 
America 

Europa Asia-Pac LatAm Altre 

2024 156,37 62,5 32,2 31,3 15,6 14,7 

2025 191,55 76,6 38,3 38,3 19,1 19,1 

2026* 234,65 93,9 46,9 46,9 23,5 23,5 
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Anno Globale (B 
USD) 

Nord 
America 

Europa Asia-Pac LatAm Altre 

2027* 287,45 115,0 57,5 57,5 28,7 28,7 

2028* 352,13 140,9 70,4 70,4 35,2 35,2 

2029* 431,36 172,5 86,3 86,3 43,1 43,1 

2030 528,39 211,4 105,7 105,7 52,8 52,8 

*Proiezioni 
su CAGR 
22,5 %[2] 
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5. Investimenti e Operazioni di M&A 
Il settore ha visto un’escalation di deal: 
 

-​ 52 operazioni nel 2025 H1, +73 % YoY[20][30]. 
-​ Valutazioni: 5-8× EBITDA per talent-representation e production studios; 4,5-7,4× ARR 

per software-as-a-service creator tools[25]. 
-​ Deal emblematici 2024-2025: 

●​ Publicis ➜ Captiv8 – 175 M USD[25] 
●​ PSG ➜ Uscreen – 150 M USD[23] 
●​ Wonder ➜ Tastemade – 90 M USD[27] 

 
 

 
 
Il 79 % delle transazioni avviene negli Stati Uniti, dove private equity e fondi growth stanno 
consolidando una filiera frammentata in verticale (MCN, talent management, SaaS, e-commerce 
enablement).[20][25] 
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6. Tendenze Future (2025-2030) 
1.​ Consolidazione: merging tra piattaforme di creator-commerce e agenzie di talent per 

offrire stack end-to-end.[27] 
2.​ Micro & Nano-influencer first: maggior ROI e brand-safety[70][77]. 
3.​ AI-powered creation: il 91 % dei creator utilizza strumenti di generative AI per scalare 

la produzione[18][71]. 
4.​ Direct-to-fan: membership, newsletter, podcast e eventi live diventano mainstream, 

aumentando la marginalità dei creator[64]. 
5.​ Social commerce: integrazione di funzioni in-app checkout su YouTube, TikTok e 

Instagram Reels sposta il funnel alla conversione immediata[71]. 
6.​ Sostenibilità & trasparenza: norme UE su adv influencer (Digital Services Act) 

impongono disclosure e tracciabilità dei contenuti sponsorizzati dal 2026. 
 
 

7. Focus Italia 
Il mercato italiano della Creator Economy vale 4,06 miliardi € nel 2024[37].  La ripartizione per 
piattaforma evidenzia il primato di Instagram: 
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Piattaforma Valore (€ mld) Quota % 

Instagram 3,30 81,3 

TikTok 0,447 11,0 

YouTube 0,280 6,9 

Altri 0,033 0,8 

 
Altri indicatori chiave: 
 

-​ 37 700 creator professionisti (82 ogni 100 000 abitanti)[44]. 
-​ Guadagno medio annuo 84 028 €, circa 3 × reddito medio nazionale[42]. 
-​ Investimenti brand in influencer marketing: 352 M € nel 2024, previsione 385 M € nel 

2025[38][43]. 
-​ Settori trainanti: fashion & beauty (29 %), food & beverage (17 %), travel (11 %). 
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8. Raccomandazioni per i Brand 

Azione Prioritaria Impatto Atteso Difficoltà 

Investire sui micro-creator 
locali 

+30 % engagement, CPA ‑20 
% 

Media 

Integrare AI per scouting e 
performance prediction 

+25 % RoAS[72] Alta 

Diversificare piattaforme 
(TikTok + YouTube Shorts) 

Audience Gen Z, incremento 
reach 

Bassa 

Sviluppare programmi 
direct-to-fan (membership, 
eventi) 

Nuovi ricavi ricorrenti Media 

M&A o partnership con tool 
SaaS creator-commerce 

Time-to-market ‑50 % Alta 

 

 

Conclusioni 
La Creator Economy sta vivendo una fase di maturazione accelerata: da nicchia a colonna 
portante dell’economia digitale. 
 
La convergenza tra contenuti, community e commercio rappresenta la nuova frontiera del 
marketing e dell’e-commerce globale. 
 
I brand che sapranno anticipare i trend, costruire relazioni autentiche con creator specializzati 
e investire in tecnologie AI-driven saranno in vantaggio competitivo nel prossimo decennio. 
 
Nel contesto italiano, esiste un’opportunità unica per valorizzare il Made in Italy attraverso 
creator verticali e narrazioni di qualità. 
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Appendice Citazioni e Fonti 
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Numero Fonte URL Argomento/Note 

1 Feltrinelli Education https://www.feltrinellieducation.

it/magazine/cos-e-la-creator-e

conomy 

Origini della creator 

economy, ArtistShare 

e Web 2.0 

2 Exploding Topics https://explodingtopics.com/blo

g/creator-economy-market-siz

e 

Dati mercato globale 

e proiezioni 

2025-2030 

3 Oxford Economics 

(YouTube) 

https://www.oxfordeconomics.c

om/youtubes-creator-economy

-impact/ 

Impatto economico di 

YouTube sul GDP 

USA 

18 InBeat Agency https://inbeat.agency/blog/crea

tor-economy-statistics 

Statistiche generali 

2025 creator 

economy 

21 TikTok Economic 

Impact 

https://newsroom.tiktok.com/e

n-us/oxford-economics-us-jobs

-impact-report 

Impatto TikTok su 

GDP e lavoro USA 
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25 Business Insider https://www.businessinsider.co

m/creator-economy-mergers-a

cquisitions-heating-up-startups

-private-equity-media-2025-7 

M&A, valutazioni e 

investimenti 

2024-2025 

27 Digiday https://digiday.com/marketing/i

n-graphic-detail-inside-the-cre

ator-economys-ma-boom/ 

Trend e numeri M&A 

2025 

30 TubeFilter https://www.tubefilter.com/202

5/07/10/creator-economy-cons

olidation-mergers-and-acquisiti

ons-quartermast-advisors/ 

Numero deal M&A 

H1 2025 

37 Engage.it https://www.engage.it/dati-e-ric

erche/la-creator-economy-vale

--406-miliardi-di-euro-in-italia-i-

dati-di-aicdc-e-assoinfluencer.

aspx 

Valore mercato Italia, 

ripartizione 

piattaforme 

38 Daily Online https://dailyonline.it/index.php/i

nfluencer-marketing-2025-iab-

showcase 

Valore mercato 

influencer marketing 

Italia 

42 Economy Magazine https://www.economymagazin

e.it/professione-creatori-conte

nuti-italia-37mila-guadagnano-

media-84mila-euro/ 

Dati guadagni creator 

italiani medi 
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43 Food Affairs https://www.foodaffairs.it/2025/

07/10/compensi-degli-influenc

er- 

Stime 2025 

investimenti 

influencer Italia 

 

  in-calo-ma-il-mercato-cresce-e-

vale-385-milioni-di-euro-food-b

everage-tra-le-categorie-che-li-

usano-di-piu/ 

 

44 Prima Online https://www.primaonline.it/2025

/03/11/435628/in-italia-ci-sono-

82-influencer-ogni-100-000-abit

anti-37-700-content-creator/ 

Numeri creator 

italiani 

48 Chart personalizzato vedi documento Distribuzione 

geografica mercato 

65 Amra & Elma https://www.amraandelma.com/

top-roi-of-influencer-marketing-

statistics/ 

Statistiche ROI 

influencer marketing 

66 Hobo Video Blog https://hobo.video/blog/the-crea

tors-economy-in-2025-key-stat

s-trends-and-future-projections-

in-2025/ 

Trend 

geodemografici, 

device 
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69 Catarina Mello https://catarinamello.com/8-stat

istics-you-need-to-know-about-t

he-creator-economy-in-2025/ 

Statistiche generali 

2025 creator 

economy 

70 Dash https://www.dash.app/blog/influ

encer-marketing-statistics 

Engagement rate e 

dati influencer 

marketing 

71 VCCafe https://www.vccafe.com/2025/0

6/17/the-creator-economy-in-20

25-powered-by-people-acceler

ated-by-ai/ 

Trend AI, social 

commerce 

72 The Cirqle https://thecirqle.com/blog-post/t

he-state-of-influencer-marketin

g-in-2025-must-track-metrics-fo

r-maximum-roi 

Brand strategy, 

RoAS e AI 

73 Influencer Marketing 

Factory 

https://theinfluencermarketingfa

ctory.com/creator-economy-pre

dictions-2025/ 

Previsioni e 

raccomandazioni 

operative 

74 The Leap https://www.theleap.co/blog/cre

ator-economy-statistics/ 

Statistiche generali 

2025 

77 Influencer Marketing 

Hub 

https://influencermarketinghub.

com/influencer-marketing-benc

hmark-report/ 

Engagement, 

benchmark report 
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78 Influencer Marketing 

Hub 

https://influencermarketinghub.

com/creator-earnings-report-20

25/ 

Creator earnings 

globali 
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