


bora ficar ainda mais incrivel?






Fazenda do Futuro

benchmarking Seara Incrivel

Burger King




fazenda do futuro

Criacao divertida e um pouco
distante da realidade.

Uso de celebridade para trazer
credibilidade ao novo.

Uso de modelo no
ensaio de fotos.
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seara incrivel

Producdo instagramavel para
fotos.

Feed distribuido entre criativo
e fotografia.

Videos interativos e muito
bem editados.

Linguagem acessivel e
dinamica.



burger king

Contextualizacao que o
hamburguer parece de carne

Uso de influenciadores digitais
para comentar sobre sabor.

Porn Food
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Desenvolver fotos porn food para atrair
desejo dos consumidores.

Utilizar influenciadores digitais para
dar forca para o0 que gqueremos comunicar
e modificar a comunidade atual da pagina.

Ter uma linguagem facil e divertida
para gue a comunidade gqueira utilizar
em seu vocabulario.

Elaborar conteudos de videos com
uma boa qualidade para agregar valor
ao produto e a campanha.
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O que vamaos
resolver agui
em Salvador?



PROBLEMAS

1) O sabor da coxinha incrivel nao é
conhecido na praca de Salvador.

O que VamOS 2) OpUinco.soteropoIitano tem
resolver aqui - eI
em Salvador?

3)  As duas marcas envolvidas no
Co-branding possuem identidades
visuais marcantes.



PROBLEMA ESTRATEGIA

Utilizar o conhecimento da
marca Coxa Coxinha para

O sabor da coxinha incrivel
nao é conhecido na praca

atribuir valor ao novo
de Salvador.

produto.

° Desenvolver um video conceito sobre
a campanha.

° Entrevistas nas ruas de Salvador
apresentando o novo produto
utilizando o nome da marca como
atributo.

° Video mostrando o processo de
criacao da coxinha incrivel.

e  Acdocom influenciadores digitais
Midia de Mall

° Estratégia de Impulsionamento



PROBLEMA ESTRATEGIA

O publico soteropolitano
tem preconceito com Desmistificar que o sabor

o0 mercado vegetariano parece frango de verdade.
e vegano.

e  Teste cego para mostrar que tem
similaridade com frango.

° Usar no discurso o artificio de ser um
produto mais saudavel.

° Desenvolver a Segunda incrivel com
apelo promocional.

° Elaboracao de uma landing page
informativa para trazer atributos do
produto.

° Video de entrevista nas ruas com o0s
flexitarianos de Salvador.



PROBLEMA ESTRATEGIA

As duas marcas envolvidas
no Co-branding possuem Harmonizar a jungao das
identidades visuais cores e elementos.

marcantes.

° Desenvolver uma nova
identidade visual para
0 Novo produto.

TATICO






CONCEITO CRIATIVO
DA CAMPANHA:

O lado bom
de ser flex.



BIG IDEA

Sabemos o preconceito que as pessoas tém com
alimentacao vegetariana e, com isso, vamos aproveitar o
discurso da SEARA em chamar o publico de
Flexitarianos.

Existe um lado bom de ser leve, de poder comer de tudo
um pouco e de, ser verdadeiramente, flexivel. A nossa
abordagem vai ser usar situag¢des do dia a dia que sao
flexiveis para, no fim, apresentar a nova coxinha do Coxa
Coxinha.

Situacgoes:

Carro flex (gasolina ou etanol)

Bissexual (homem ou mulher)

Sabado em pod (roupa branca ou colorida)

Pessoa relax (se considerando flex)

Eletrodomeéstico Bivolt (ndo se preocupar nas viagens)
Coxinha Incrivel e coxa coxinha (Marca + conceito)



Vamos convidar algumas pessoas bem diferentes para mostrar a variedade
de Salvador para irem em um estudio provar um produto.

Queremos pegar a reacao delas ao acharem que é de frango, afirmar sobre
TESTE CEGO : 0 sabor e no fim saberem que € uma coxinha vegetariana.

Esse video pode ser utilizado como formato teaser para trazer ainda mais
curiosidade.



Entrevista nas ruas de Salvador pedindo para as pessoas provarem o NovVo
produto do Coxa Coxinha utilizando o nome da marca para dar
credibilidade. Inicia a conversa falando da marca, a pessoa tenta descobrir o
sabor e o entrevistador informa sobre ser vegetariano.

ENTREVISTA 1

. Entrevista nas ruas de Salvador perguntando se a pessoa se considera um
ENTREVISTA 2 . Flexitariano. As pessoas vao ter duvidas, vao estranhar e a graga do video vai
: ser a reacdo das pessoas.



INFLUENCIADORES

formato de contratacao: criadores de conteudo.

Vamos dividir os influenciadores em trés categorias para

conseguir alcancar potenciais consumidores e disseminar
ainda mais o novo sabor.

Precisamos entender que os influenciadores comecam a
atuar depois que ja tiver postagem do produto na pagina,
pois eles sao reforco de comunicagao.

EMBAIXADORES

Trazer credibilidade para a marca e criar uma
comunidade engajadora.

INFLUENCER DE COMIDA

Fazer com que a marca figue mais acessivel
para um publico segmentado, ou seja, que
esteja buscando comida.

DIVULGADORES

Enviar Kkits para micro influenciadores para
mostrar a sua experiéncia e seu feedback.




LANDING PAGE IMPULSIONAMENTO SEGUNDA INCRIVEL MIDIA DE MALL

. Desenvolver uma pagina que - .

. aborda sobre os atributos da - . Todasegundatera umkit -
coxinha incrivel, que mostra - . Impulsionar alguns materiais - . promocional da Coxinha s Criar artes de midia de
o processo de fabricagdoe : I que apresentem o produtoe - Incrivel para facilitar as c mall para impactar os
gue no fim gere algum : . traga desejo no consumidor. - I pessoas a provarem o : . passantes do shopping.
desconto para retirar nos - . a ¢ produto. .

quiosques do Coxa Coxinha.



CRIATIVOS
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discursos
de
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JUNCAO MAIS DO QUE
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vem ai um novo sabor
que vai te surpreender!







