




Construindo o Funil Ideal: Atrair, Engajar, Converter

Atração
1 Visitantes

Engajamento
2 Leads

Qualificação
3 Oportunidades

Venda

4 Clientes

Pós-Venda

5 Promotores

O funil de vendas representa a jornada do cliente, desde o primeiro contato até a fidelização. As etapas incluem atração
(visitantes), engajamento (leads), qualificação (oportunidades), venda (clientes) e pós-venda (promotores). Cada etapa deve ter
métricas e objetivos claros.
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Quer ajuda para estruturar seus
POPs de vendas? A Upply pode ser

sua aliada.

Estruturar um processo de vendas não é burocratizar. É dar previsibilidade,
autonomia e escala ao seu time. Um gerente de vendas que domina os processos não
só alcança metas, como cria equipes que performam mesmo sem sua supervisão
constante.


