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Contenidos — saberes - temas

- La indagacidn experimental sobre los factores que influyen en la percepcién visual.

-La percepcion visual. La percepcion onirica. La percepcion haptica. La sinestesia.

- El juego, la fantasia, lo azaroso, accidental, lo forzado como disparadores en producciones artisticas. - La
percepcion del espacio. La relacion entre el espacio real y el espacio representado: graficos, croquis, bocetos,
registros corporales, cartografia, los moduladores espaciales y las esculturas dinamicas.

-Relacidn entre la obra y el espectador en las propuestas visuales: museos, galerias de arte, revistas, television,
cine.

- Significante y significado. La imagen denotada, la imagen connotada

-La incidencia de las nuevas tecnologias en el tratamiento de la dimension espaciotemporal. Formas de
produccidn y circulacion de la obra.

-Las vinculaciones entre las Artes Visuales con otros lenguajes artisticos.

-El problema de la forma y el espacio en producciones personales.

-El uso del color como elemento plastico y como elemento de la comunicacién.

-La textura como recurso expresivo o como relato visual.

4. El lenguaje

El lenguaje es comunicacién. También los animales se comunican entre si, pero el hombre
al usar palabras, nombrar objetos, incorporé un cambio cualitativo: interpuso entre el ob‘&'
to percibido y su reconocimiento, un nombre que lo designa. La palabra se convierte )en
simbolo de la cosa, y ese conocimiento puede ser compartido con los otros hombres. Apa-
rece un orden objetivo comiin a la sociedad y la funcién seméntica de la palabra se convier.
te en el principio del conocimiento.
La lingiiistica es la ciencia que indaga las leyes del lenguaje humano. La semdntica es la
parte de la lingiiistica que estudia la significacién de las palabras.
Cuando el nifio comienza a hablar y anombrar cosas se abre el camino para tomar contacto
con el mundo objetivo, luego podra expresar su pensamiento a través del lenguaje. A dife-
rencia de los lenguajes de las especies animales, las lenguas humanas son capaces de co-
municar un infinito niimero de temas.
La productividad de un lenguaje es la capacidad de afiadir a cada mensaje dado, otros cuyos
significados no son predecibles a partir de los mensajes anteriores. Asi, la productividad
de los lenguajes de los animales es limitada tanto en los temas como en la informacién de
los mensajes que puede producir.
Se llama desplazamiento a la cualidad de un mensaje de referirse a condiciones o a sucesos
que no estdn siendo percibidos directamente ni por el emisor, ni por el receptor.
En la vida cotidiana de cualquier cultura, con su propio lenguaje, la comunicacién entre las
personas permanentemente se refiere a historias contadas o leidas, al futuro o al pasado, 0
a situaciones imaginarias o temas abstractos. Es decir que el desplazamiento es, como dice
Marvin Harris, la caracteristica que le permite al lenguaje humano transmitir “informacién
abstracta”. La ciencia, los relatos religiosos y miticos y la literatura estdn basados en el
desplazamiento.
La arbitrariedad es otro rasgo del lenguaje humano, y es la capacidad de producir sonidos
que no estdn determinados genéticamente, como los de los animales. Puede entenderse
esta caracteristica, la arbitrariedad, como la libertad o creatividad que poseen los genes
hgmapos para producir su lenguaje (si estan determinados genéticamente, no es para ser
fijos sino variados, méviles y creativos).
Segtin Marvin Harris “un sistema de comunicacién [...] puede transmitir informacién so-
bre aspectos, dominios, propiedades, sucesos pasados, presentes o futuros, tanto existen-
tes como posibles, reales como imaginarios, Proximos o lejanos”.
Los lenguajes determinan en forma inconsciente la estructura del pensamiento, que inter-
viene en la constitucién de la personalidad y dela conciencia. Diferentes cosmovisiones de
dlsh{lta§ culturas se reflejan en sus diversas estructuras de pensamiento y en las disparidades
semdnticas, r?\orfolégicas Y gramaticales de sus lenguas.
CC":SS :soimt;m?ad crea un lenguaje seg}‘m su entorno y sus necesidades, y el nombre con
s gna algo es una especie de metafora para describir la cosa nombrada. Por ejemplo,
a palabra luna en griego (men) denota la funcién de ésta para medir el tiempo, mientras
que la palabra latina (luc-na) indica su luminosidad. Por eso las traducciones de un idiom?
a otro nunca son exactas, ya que se pierde esa intencién que ha dado origen a la palabra-
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as lenguas, como los demds aspectos de la cultura e vorheos? 1o P
cambian con el tiempo y el transcurso de Jag gencra- e w’;’(,':,d‘,.,;ﬁmo S
ciones.
Tanto el arte, como la ciencia, la religion y el lengua- Lengua
je son sistemas simbdlicos que se complementan g | || "%Lae o souents poame, o 8ey
conslituyen aspeclos esenciales de la cultura, del uni- Z,‘;‘:’“m e',‘i”,, :,2:"’ ki
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“Cuando nuestra especie logré la universalidad se- w'mm ;?k‘f m";”’"‘
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pleté una transicién a un nivel de existencia tan mo- 0 dulce como pétalo de azbear,

mentdnea como la creacién de la materia a partir de de lablo en labio
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alrededor) cuyo modo principal de tratar los proble- y el ser volvié a ser hombre
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Composscidn simétrica universal en blanco y negro, 6leo sobre tela del pintor duccién.

uruguayo Joaquin Torres Garcla, 1951.

El lenguaje es la capacidad que tiene el ser humano para expresarse y comunicarse, a través de diversos sistemas de
signos: orales, escritos o gestuales.

La comunicacion requiere de este sistema de signos para llegar al objetivo del entendimiento comun. Diversos
factores entran en juego cuando se realiza la comunicacion por medio del lenguaje, se ponen en marcha funciones
como la inteligencia y la memoria lingUistica.

El lenguaje constituye una de las caracteristicas principales que separa al género humano de los animales. Es una
capacidad innata que todos los individuos tienen, que comienza a desarrollarse a partir de la gestacion y se establece
definitivamente en la relacion que mantiene el individuo con el mundo social en el que se desarrolla.
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Dominar esta capacidad de comunicacion le permite a cada individuo expresar el mensaje que desea transmitir de
un modo particular.

Es importante mencionar que el resto de los animales también tiene sus propios métodos para comunicarse, pero,
en este caso, hablaremos del “lenguaje” como caracteristica humana.

La percepcion visual:

La percepcidn visual es un proceso activo con el cual el cerebro puede transformar la informacién luminica captada
por el ojo en una recreacién de la realidad externa. "La percepcion visual es la interpretacion o discriminacién de los
estimulos externos visuales relacionados con el conocimiento previo y el estado emocional del individuo". Es la
capacidad de interpretar la informacion y el entorno de los efectos de la luz visible (efecto éptico) que llega al ojo.
Dicha percepcion es también conocida como la visidon. Los distintos componentes fisioldgicos involucrados en ésta se
refieren conjuntamente como el sistema visual, y son la base de investigacidn en psicologia, ciencia cognitiva,
neurociencia y biologia molecular.

La percepcidn visual es un proceso activo con el cual el cerebro puede transformar la informacién luminica captada
por el ojo en una recreacion de la realidad externa.

El estimulo pertenece al mundo exterior y produce un primer efecto en la cadena del conocimiento; al igual que el
frio, el calor, lo duro, lo gelatinoso, lo rojo, lo blanco es de orden cualitativo. Por otro lado, es toda energia fisica,
mecadnica, térmica, quimica o electromagnética que provoca la activacién de un receptor sensorial. Esta percepcién
pertenece al mundo individual interior, al proceso de interpretacion del ser humano y al conocimiento de las cosas.
Desde el enfoque neuropsicoldgico, la percepcion se define como un proceso cortical que resulta de una experiencia
sensorial subjetiva la cual es potencialmente significativa o reconocible. Por lo tanto, el concepto de percepcién
visual se va a referir a la capacidad de reconocimiento de los objetos en funcién de su forma, patrén y color.
Proceso de Percepcion Visual

Para el ser humano, ver es un proceso bastante sencillo, tan solo basta con abrir los ojos para estar inundados por
formas, colores, espacio y movimiento. La percepcion consta de la energia luminosa para la formacion de imagenes
mentales, que son lo Unico que se percibe de todo este proceso.

La Imagen Mental

En cuanto a la vista, se logra captar un objeto debido a las ondas electromagnéticas difundidas por una fuente de luz
gue rebota en él para llegar a la retina, luego los conos y bastones son estimulados por esa sefial eléctrica y las
envian a través del nervio dptico al cerebro. Cuando la informacién llega a la corteza visual primaria, es procesada en
paralelo con otras dreas para que se forme la imagen mental, lo que se ve realmente.

El Viaje de las Ondas Luminosas

Las ondas luminosas son unas formas de energia electromagnética, no tiene color, solamente se trata de energia que
se propaga de forma ondulatoria en millones de direcciones, debido al rebote en todos los objetos que se
encuentran delante de nuestros ojos. Su velocidad de propagacién es de 300.000 km por segundo en el vacio,
aunque esta velocidad disminuye, en funcién de la densidad del medio en el que se esta realizando la propagacion.
La materia incolora hace referencia a las moléculas y los atomos. Dependiendo de su composicién quimicay
energética, el objeto puede repeler o absorber luz en longitudes de ondas concretas. No tienen color, en otras
palabras, nuestro cerebro serd el responsable de interpretarlo con los colores.

En el nervio dptico viaja la informacion nerviosa obtenida de las ondas electromagnéticas que entraron al ojo. Al
final del camino, el cerebro fabrica la forma, el color y el movimiento del objeto que posea sentido y significado para
el ser humano. Este proceso perceptivo visual se repite innumerable cantidad de veces por segundo y ocupa gran
parte de los recursos y del volumen del cerebro.

Sensaciones Visuales

Las sensaciones visuales son una interpretacién y no una presentacion de los sucesos del exterior. La sensacion de
color, lo que se ve en el cerebro, no tiene una naturaleza luminica ni una naturaleza quimica, el color que se percibe
es, en cambio, de naturaleza puramente mental y subjetiva, un invento del cerebro para distinguir las longitudes de
onda de otras y poder diferenciar mas animales, plantas y objetos entre si.

La percepcién interpreta lo que se encuentra fuera de nosotros creando un mundo de sensaciones visuales
subjetivas que no existen fuera del cerebro.

Flujo de la Informacién

Nuestro cerebro es un potente ordenador donde la informacidn pasa por el cértex visual y pasa de un area a otra
reelaborando nuevas informaciones y respuestas.

El cértex visual primario, encargada de generar las imagenes basdandose en la informacién recibida.

El cerebro analiza la informacion captada por el ojo y la separa seglin sus caracteristicas y segun las estrategias de
reconocimiento adquiridas con la experiencia.
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Definicidn de la Palabra Imagen
Una forma concreta de definir imagen segun la percepcion visual es: La sensacidon mental que se forma en la mente
de lo que informa la retina, de lo que se recuerda, imagina. El cerebro nos proporciona las imagenes. Utiliza la
informacidn que proviene de la retina para crear la sensacién de color, forma y movimiento; y otras veces, crea las
imagenes desde adentro cuando el individuo lo recuerda, lo imagina o lo suefa.

: S [WSERBSN LA IMAGEN DEL ARTE EN LO COTIDIANO.

En cada etapa de la historia, las “La jinete oculta a los arboles, y los arboles la ocultan a ella. Pero
imagenes han contenido una serie de nuestro intelecto comprende ambas cosas, lo visible y lo invisible.
significaciones, que responden a la Mi propésito al pintar es hacer visible el

necesidad del hombre por expresar sus pensamiento”.

ideas y pensamientos. De esta manera es

como se han desarrollado los lenguajes El significado de una imagen de lo

visuales, que hoy dia sirven de medio para
registrar, apreciar y entender la realidad
que compartimos.

cotidiano y/o de caracter artistico, muestra
la sintesis de dos intenciones: la que
se expresa en la imagen y la del que la
Las imagenes en muchos sentidos, contempla.

funcionan como espacios diversos
10 Artes Visuales 1 Pongamos un ejemplo:
Ante la imagen de un carro, una persona
que ha tenido alguno anteriormente o
que desea en particular otro, se fijara en
0000 muchos s ditalles de [a imagen, como
la marca del auto, el color, el modelo, el
disefio, etc. En cambio alguien que no le
B "' RN ST I gusta los carros, al ver la imagen tal vez
TN TR T T T T T 4
" solo ponga atencion en elementos como
I

Mural Renacentista, Capilla sixtina, Miguel Angel

de significacion diversos, es decir,
aparentemente parece que no necesitan
ser descifradas, sin embargo, con una
mirada mas que superficial, pueden
aparecer un sin fin de ventanas a la
realidad, son sucesos congelados a los
que solo basta con mirar detenidamente,
para entenderlos.

.""' ".'t'l"‘."l' 1 el color o el disefio.

"i.l‘i 0.‘0“.l. "'I

U U U S L
i 4 b4

Lasimagenesy sus significados responden
a un proceso mas complejo de lo que
parece.

La firma en blanco, 1965, René Magritte

—A

René Magritte dice al respecto de su
cuadro “La firma en blanco”:

Maserati Quattroporte, Luca Pancrazzi, 2007
Golconde, René Magritte - 1953

LA PERCEPCION

LA IMAGEN COMO LENGUAJE

Los estudiantes de hoy antes que aprender
a leer o escribir, aprenden a ver imagenes,
o mejor dicho, estan habituados a verlas y
consumirlas. Las imagenes tienen un lenguaje
propio, transmiten mensajes y simbolos que
configuran nuestra cultura, la sociedad y los
valores que la sostienen.

La percepcién no es nunca una mera repeticion del mundo exterior,
en el acto perceptivo, el cerebro no solo registra datos como formas,
colores, volumen; sino que ademas, interpreta las impresiones de
los de mas sentidos, en este proceso, la conciencia integra los
estimulos y los transforma en una experiencia visual.

LAS IMAGENES PUEDEN SER:

Es importante recordar que se producen
imagenes por diversos motivos: algunas
imagenes son utilizadas para comunicar
mensajes o representar situaciones, otras
publicitan algun producto o funcionan como
logotipo 0 emblema de alguna empresa; hay
imagenes que son de culto y otras solamente
cumplen con una funcién decorativa.

Polisémicas: Por los diferentes significados que nos ofrece. Es decir,
no todos vemos de la misma manera una imagen, la apreciacion que
tengamos de ella dependera de la informacién que dispongamos
previamente, tomando en cuenta factores
culturales, e ideologias de caracter
religioso; incluso politico.

Para esto también influye el estado de
animo de cada persona y su sensibilidad
estética, por esto, la interpretacion y
valoracion de las imagenes sera distinta
para cada individuo, en ello esta la
polisemia de las imagenes.

Descriptivas: Estas nos describen algun
aspecto de la realidad, como la forma, el
color, la textura; incluso el momento en
que fueron captadas por el artista; como
la hora del dia, el clima, entre otros aspectos.

La familia, Gabriel Orozco

Para muchos expertos de la imagen, existe una parte central
llamada nicleo o elemento principal, que constituye un
fundamento en la interpretacion de la imagen, ya que sin este,
seria dificil comprender su significado.

Existe una forma sencilla que nos ayuda a descifrar dicho ntcleo,
esta es el titulo que el creador de la imagen le da a su obra.

En el momento que nosotros tenemos este dato, nos resulta mas
facil realizar la lectura de la imagen, ademas de poder analizar
otros cédigos comunicativos de la obra, mismos que interactian
visualmente con ella, permitiendo que se logre la comunicacion
entre el artista y el espectador.

Angustia, Siqueiros
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Narrativas: Estas imagenes tienen la funcion de
contarnos hechos, situaciones y anécdotas de todo tipo.
Como las imagenes fotograficas, las cuales en muchos
de los casos, son registros de tradiciones culturales
de los pueblos de nuestro pais, motivos de reuniones
familiares e incluso sucesos histéricos.

ESTOS CODIGOS COMUNICATIVOS SON:

= La organizacion de los espacios. El bafio, Siqueiros
= Los gestos y actitudes de los protagonistas de la imagen.

= El escenario o ambiente en el que tiene lugar la obra.

= La armonia con la que fueron dispuestos los elementos.

Sansén y Dalila, Pedro Pablo Rubens

Lenguaje Visual
Esta materia se centra en el estudio del lenguaje de las imagenes, entender su ldgica, sus mensajes y su modo de
plasmarlos en formas, lineas, colores, posibilita formar una mirada atenta que permita realizar una lectura critica de
nuestro entorno cargado de imagenes, y a la vez poder aplicarlos a distintos proyectos graficos del campo visual.
Entender la estructura visual y como se construyen y analizan los mensajes que hay detras de cada imagen,
proporcionara un nuevo vocabulario que enriquecera la creacién y el andlisis de obras, disefios e imagenes.

El lenguaje visual

* Se expresa mediante
imagenes.
Las imagenes son una
representacion de la
realidad. No son la realidad.

* A la derecha “Esto no es una
pipa” de Rene Magritte.

Las imagenes comunican

El lenguaje visual es un sistema de comunicacidn que utiliza las imagenes como medio de expresion, es decir,
transmite mensajes visuales.

Una imagen puede tener diferentes lecturas. Su significado cambia segun el receptor y segln el emisor de dicha
imagen. En la apreciacidon de un mensaje visual, al igual que en otros lenguajes, influyen la experiencia y la formacién
cultural de las personas.

El receptor mira, y como plantea Eulalia Bosch, “para mirar hace falta un acto voluntario. Tenemos que ser
conscientes de la relacién que establecemos con aquellos elementos que atrapan nuestra atencién. Mirar es
establecer un puente entre lo que sabemos y lo que nos sorprende. Mirar es una forma de ensanchar nuestro
espacio interior de forma que pueda albergar sensaciones nuevas. Y es por esta razén que mirar no es una forma
vulgar de almacenaje, sino una forma refinada de conocimiento.” Es importante entonces desarrollar una mirada
atenta, capaz de decodificar el mensaje que transmite.

Segun la finalidad que se pretenda al transmitir el mensaje podemos distinguir diferentes clases:
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A) Lenguaje visual objetivo: es el que transmite una informacién de modo que predomine una interpretacion.
Algunos ejemplos de lenguaje visual son: un dibujo cientifico, Las sefiales de transito, las luces de colores del
semaforo, las flechas en el suelo que marcan el transito de los vehiculos, los logotipos de las empresas o
marcas de productos, los cuadros de una exhibicidn en el ala de un museo, los dibujos de las cartas del tarot,
etc.

Lenguaje visual objetivo:
Es el que transmite una informacion de
modo que posea solo una interpretacion.
Por ejemplo, un dibujo cientifico.

El lenguaje visual involucra diferentes elementos basicos, cuya combinacidn produce diversos efectos visuales. Estos
elementos forman parte del significante del mensaje, es decir, de su parte material, observable, y no del significado
gue puedan tener asociado.

El dibujo, la pintura, la publicidad... todos los tipos de expresiones visuales estan constituidos por un lenguaje y
constan de un vocabulario. Este vocabulario estd conformado por una serie de elementos (puntos, lineas, formas)
gue adoptan distintas instancias (posicién, tamafo, color, etc.). Haremos uso de ellos por combinaciones,
repeticiones o ausencias con el fin de transmitir el mensaje visual de la manera mas efectiva posible.

Los elementos basicos del lenguaje visual son: puntos, lineas, formas, color

El punto, considerado la unidad minima de expresion visual. A partir de la unién de multiples puntos puede
construirse una imagen entera, como ocurre en el caso de los cuadros realizados mediante el puntillismo, o pueden
trazarse lineas sélidas, como en las figuras geométricas.

Desde el punto de vista cientifico (por ejemplo, en la matematica), el punto representa un concepto abstracto que
indica con precision exacta la ubicacién de un encuentro, interseccion, etc.

En cambio, en el sentido grafico y artistico, el punto es una superficie materializada, es decir reconocible por el ojo
humano; es la unidad grafica mas pequefia, el “atomo”.

Es la unidad mas simple, irreductiblemente minima, de comunicacién visual. Es el elemento plastico basico.

No es un ente inmaterial, ocupa una superficie sobre el plano. Posee sus limites y tensiones internas.

Este serd percibido como tal, si en relacién al plano que lo contiene y los elementos que lo rodean, su tamafio es
adecuado a la percepcion de punto.

- El punto es el primer recurso del lenguaje visual. - Surge de un golpe sobre la superficie. - Puede tener distintas
formas, dependiendo de la herramienta. - Tiene que tener relacién de tamafio con el fondo, debe ser una expresion
minima. - Es el articulador de la linea: una sucesion de puntos genera una linea. - El punto es estatico. - En gran
cantidad y yuxtapuestos, los puntos crean ilusidn dptica de mezcla del color que hoy se utiliza en la imagen digital
(pixeles) y en las impresiones (inkjet, laser, etc.).

La linea, comprendida como la unidn de una serie finita de puntos, es otro elemento basico del lenguaje visual, con
el cual pueden representarse las formas de las cosas, diferenciarse los espacios y construirse un sinfin de figuras
geométricas, a través de la delimitacién de un adentro y un afuera.

- Se verifica el salto de lo estatico a lo dindmico. - La linea siempre implica una direccion y sugiere movimiento. - Al
igual que el punto, a la linea se la reconoce como tal en relacion al campo visual que la contiene. - Siempre que el
largo domine sobre el espesor, el elemento se reconoce como linea. - Las lineas pueden ser homogéneas (de espesor
constante) o moduladas (el espesor varia). - Existen dos tipos basicos: geométricas y organicas. - Presentan
direcciones basicas: horizontal, vertical, diagonal. - Presentan distintas dimensiones: cortas, largas. - Presentan
distintos espesores: gruesas, finas, etc. - Pueden ser continuas o discontinuas.

El plano, entendido como el fondo: el espacio representado visualmente, o sea, la superficie sobre la cual se
construye la imagen visual. Normalmente se lo piensa como un espacio vacio, pero en si mismo constituye un
elemento que brinda contraste a las formas. El fondo “blanco” del lienzo de un pintor, visto asi, es un plano sobre el
cual aparecera la obra de arte.

Forma o figura: La linea describe un contorno al cerrarse y unirse con su origen. Hay una delimitacién de

dos zonas, una acotada (figura) y otra infinita (fondo).
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- Cuando las lineas se cierran describen una forma, figura o superficie. - Existen dos tipos basicos de formas:
geomeétricas y organicas. - Pueden tener color o no. Pueden ser solamente su contorno. - Pueden tener texturas /
trama.
Llamamos textura a la calidad de una superficie, es la piel de las cosas. Los dedos nos permiten, a través del tacto,
percibir la superficie de los objetos. Pero existe otro sentido tal vez mas importante en la percepcion de las cosas: la
visidn, que sin necesidad recurrir al tacto podemos conocer cdmo es la superficie de un objeto, esto es la textura
visual. La textura visual o grafica tiene una estructura bidimensional, es una representacién plana, sin relieve, que
imita el aspecto real de las cosas.
Si analizamos una forma cualquiera, podemos determinar sus caracteristicas concretas:
- La apariencia (si es un coche o un perro). - El tamafio (respecto a otras que vemos o que hemos visto con
anterioridad). - La posicidn (el lugar que ocupan en el campo visual respecto a otras formas). - La orientacion (puede
estar boca abajo, por ejemplo).
El color, comprendido como un aspecto del espectro luminico que es devuelto hasta nuestros ojos, aporta una
importante carga de sentido a la representacidn visual, ya que los colores se asocian con objetos y realidades, y
cuentan con valoraciones culturales propias: por ejemplo, el rojo representa la pasién, la violencia y la furia,
mientras que el verde alude a la vida, a la naturaleza y a la pureza.
“El color es algo indefinible. Pero lo que si se puede intentar definir es el “fendmeno del color”, es decir, las
condiciones y el acto de percepcién que nos hacen comprender que el color existe. En el estado actual de nuestros
conocimientos, todos creemos que, para que ese fendmeno del color sea posible, hay que disponer de tres
elementos: una fuente de energia luminosa, un objeto modulador sobre el cual caiga esta energia y un érgano
receptor, es decir, el hombre (o el animal) armado de este aparato complejo —a la vez bioldgico y cultural- que
constituye el binomio ojo-cerebro. Si falta alguno de estos tres elementos no puede existir el fendmeno del color.
Las opiniones empiezan a ser divergentes cuando sustituimos al hombre receptor por un aparato registrador. Para
muchos fisicos y hasta para muchos quimicos, lo que se registra sigue siendo color. Para la mayoria de los fildsofos y
antropélogos no es color, sino luz. El color es un producto cultural, que no existe si no es percibido; es decir, que no
solo deben verlo los ojos, sino que también debe decodificarlo el cerebro, la memoria, los conocimientos y la
imaginacion. Un color que nadie ve es un color inexistente.”
Circulo cromatico
Desde un punto de vista tedrico, un circulo cromatico de doce colores estaria formado por los tres primarios, entre
ellos se situarian los tres secundarios y entre cada secundario y primario el terciario que se origina de su unién. Al
contrario de lo popularmente entendido, no existe un Unico circulo cromatico, por ende, hay distintos tipos de
colores primarios. Estos dependerdn si son espacios de color reflejado (cuando percibimos el color de un objeto a
través de la luz) o color emitido (por ejemplo, con una linterna con celofan o los leds de un monitor). La sintesis
sustractiva explica la teoria de la mezcla de pinturas, tintes, tintas y colorantes naturales para crear colores que
absorben ciertas longitudes de onda y reflejan otras. El color que parece que tiene un determinado objeto depende
de qué partes del espectro electromagnético son reflejadas por él, o dicho a la inversa, qué partes del espectro no
son absorbidas. Una manzana iluminada por una luz blanca, parece roja. Pero esto no significa que emita luz roja. Si
lo hiciese, seriamos capaces de verla en la oscuridad. En lugar de eso, absorbe algunas de las longitudes de onda que
componen la luz blanca, reflejando solo aquellas que el humano ve como rojas. Los humanos ven la manzana roja
debido al funcionamiento particular de su ojo y a la interpretacion que hace el cerebro de la informacién que le llega
del ojo.
En esta sintesis podemos definir dos sub-espacios de color:
1. El tradicionalmente utilizado en la pintura, donde sus colores primarios son el AZUL, ROJO y AMARILLO.
2. El utilizado en sistemas de impresion (offset, impresoras laser, etc.) que utiliza como primarios, para poder
construir toda la gama de color, al CIAN, MAGENTA y AMARILLO.
La sintesis aditiva implica que se emita luz directamente de una fuente de iluminacidn de algun tipo. El proceso de
reproduccion aditiva normalmente utiliza luz roja, verde y azul para producir el resto de colores. Combinando uno de
estos colores primarios con otro en proporciones iguales produce los colores aditivos secundarios: cian, magenta y
amarillo. Combinando los tres colores primarios de luz con las mismas intensidades, se produce el blanco. Variando
la intensidad de cada luz de color finalmente deja ver el espectro completo de estas tres luces.
Los televisores y los monitores de ordenador son las aplicaciones practicas mas comunes de la sintesis aditiva.
El blanco y el negro no pueden considerarse colores y por lo tanto no aparecen en un circulo cromatico, el blanco es
la presencia de todos los colores y el negro es su ausencia total en la sintesis sustractiva y de modo inverso en la
aditiva. Sin embargo, el negro y el blanco al combinarse forman el gris el cual también se marca en escalas. Esto
forma un circulo propio llamado “escala de grises”.

B) Lenguaje publicitario: su objetivo es informar, convencer y/o vender.
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Lenguaje Visual Publicitario

* Su objetivo es
informar,

convencer y/o ~ ik = Pan hecho
vender. Es el “ . con |eche
lenguaje mas

peligroso.

Actividad:
Experimenta y crea

Ademas del color existen muchos otros elementos dentro del
lenguaje visual que podemos utilizar de forma expresiva para crear
imagenes. Aqui teneis un ejemplo.

¢Qué clementos crees que usa Lichtenstein?

¢Y Warhol?

¢Se te ocurre otro cjemplo en ¢l que se use algun clemento basicos
del lenguaje visual para crear imagenes? scual?

-Ahora crea tu propio retrato a partir de una foto,
utilizando algunos elementos basicos del lenguaje
visual.

Luego, con la imagen en digital podés crear una
nueva utilizando recursos digitales e imprimir.

Actividad:
Observa estas cuatro imagenes en las que se representa el cuerpo humano.
Como se puede ver, son imdagenes con intenciones bien distintas. Explica las funciones de cada una de ellas.

En sintesis...
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e 7
La percepcion:

{QUE ES?

Forma en la que el cerebro interpreta las sensaciones que recibe a través de los sentidos para
formar una impresion inconsciente o consciente de la realidad fisica de su entorno. Denominado
como el proceso constructivo por el que organizamos las sensaciones y captamos conjuntos o
formas dotadas de sentido.

También describe el conjunto de procesos mentales mediante el cual una persona selecciona,
organiza e interpreta la informacion proveniente de estimulos, pensamientos y sentimientos, a
partir de su experiencia previa, de manera légica o significativa.

FACTORES INFLUYENTES EN LA
PERCEPCION

El perceptor.

La conducta de las personas se

fundamenta en la forma en que perciben

la realidad y no en la realidad misma. El objetivo.

La situacion.

TIPOS

Percepcion visual.

Percepcion espacial. ..
¢ pc. X pat.: al Percepcion del
Percepcion olfativa. rer e
. .. equilibrio.
Percepcion auditiva.

. Sinestesia.
Cenestesia.

Percepcién tactil. Percepcion del tiempo.
Percepcién térmica.  Percepcion de la forma.

Percepcién del dolor. Percepcion del campo

Percepcion gustativa. magnético.

La percepcion visual es la interpretacidn de la informacién transmitida por los estimulos luminicos externos que, a
través de un proceso cerebral activo, se transforma en una representacion o copia de la realidad.

¢Qué es la teoria de la Gestalt y para qué sirve?

La percepcion es subjetiva, pues las imagenes se analizan en base con las vivencias, la cultura y la experiencia
personal. Las leyes gestadlticas o Leyes de la Gestalt, desarrolladas por los psicélogos del movimiento aleman Gestalt,
se basan en la premisa de que el todo es superior a la suma de sus partes.

Estas leyes no solo se estudian en el campo de la psicologia. En el Grado Superior de Animacién 3D, Entornos y
Juegos Interactivos, el estudio de las leyes de la Gestalt, la percepcion visual, forma e imagen de los elementos es de
vital importancia para modelar y crear personajes y animaciones.

Algunas leyes de la Gestalt

A principios del siglo XX, la escuela de la Gestalt definié diferentes leyes o principios de la percepcion visual, que te
explicamos a continuacion.

Ley de proximidad

Los elementos que estan a una distancia cercana suelen ser percibidos como un grupo o como un mismo objeto.

Ley de la semejanza

Las figuras parecidas (ya sea por su tamafio, forma o color) se suelen agrupar y percibir como una unidad.

Ley de continuidad

La mente tiende a seguir un patrén, aunque esta haya desaparecido. Por ejemplo, en una foto con punto de fuga, los
elementos que aparecen en planos alejados se reconocen gracias a los que aparecen definidos en primer plano.
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Principio de proximidad Principio de semejanza Principio de continuidad

o o0 o0 I AA

Ley de simetria

Se basa en que nuestro cerebro percibe las imagenes simétricas como iguales y, a la distancia, como un solo
elemento.

Ley de cierre

La mente tiende a afiadir los elementos que faltan para completar una figura que estd incompleta.

TEi

Ley de contraste
Los elementos que se diferencian y que son singulares tienden a destacar, porque contrastan.

ESQUEMAS DE LOS PRINCIPIOS DE SIMETRIA, CIERRE Y CONTRASTE DE LA GESTALT.

Ley de figura-fondo

Nuestro cerebro tiende a separar el fondo de los demas elementos importantes, pero se basa en la premisa que no
existe figura sin un fondo que la sustente.

Ley de la direccion comun
La atencion se centra donde se dirijan los elementos ubicados en la imagen. También se conoce como principio de
destino comun.

Ley de pregnancia

Esta ley indica que la mente es capaz de percibir formas a partir de imagenes incompletas o que no son del todo
evidentes. Esta herramienta se utiliza mucho en publicidad y marketing, sobre todo a la hora de disefiar logotipos
gue atraigan la atencidén de los clientes.

EJEMPLOS:

.83 0
,Z-,P H & e \\wr.*)’/
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La percepcion haptica es el modo de acceder a la informacién exclusivamente a través del uso activo de las
manos y dedos, dejando a un lado toda receptividad pasiva de la estimulacidon suministrada directamente sobre la
mano.

Percepcion onirica:

Este concepto proviene de los suefos, relativo a ellos, o bien,
donde se confunde la realidad con los suefios. Puede referirse
a su contenido, vivencias o estudios relacionados con ellos. De

esta palabra se pueden derivar otras cosas como la pintura,
- arquitectura, cing, mdsh y literatura,

Caracterlstlcas

El onirismo se puede expresar
como un sindrome de
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éQué es la sinestesia?

La sinestesia es una condicidén no patoldgica de la percepcién humana, que consiste en la capacidad de experimentar
de manera involuntaria y automatica un sentido adicional ante un estimulo sensorial concreto, o sea, de percibir de
manera conjunta dos sentidos ante un mismo estimulo concreto. Esta es una condicidon genética cuyos origenes no
son del todo conocidos aun.

No se trata de que los sentidos estén entremezclados, sino mas bien de que al percibir un estimulo concreto (por
ejemplo, una sensacidn tactil) se activen también algun otro (por ejemplo, la percepcién de un color).

Asi, las personas sinestésicas pueden percibir una caricia a través del tacto y a la vez de la vista, al sentirla con la piel
y también ver un color asociado a dicho estimulo, o incluso percibir un sonido especifico junto con la caricia, o un
gusto determinado en la lengua.

Tipos de sinestesia

Las principales formas de aparicion de la sinestesia son tres:

Sinestesia léxico-gustativa, que consiste en la percepcién de sabores determinados cuando se pronuncia una palabra
especifica.

Sinestesia grafema-color, que consiste en la asociacién directa de un signo escrito (letras, nimeros) como un color
especifico o una tonalidad del mismo.

Sinestesia musica-color, que consiste en la percepcidn de un color determinado durante ciertos pasajes musicales,
especialmente en lo que se refiere al timbre o la frecuencia del sonido.

Sinestesia como recurso artistico. En el mundo del arte, el término sinestesia se reserva para cierto tipo de recursos
estilisticos y expresivos, como las figuras retéricas, en los cuales se busca mezclar las impresiones tradicionalmente
asociadas a un sentido determinado con otras, de manera novedosa, para obtener asi un resultado mucho mas
original y expresivo.

i

Modos de expresion de las imagenes

Una imagen puede tener
diferentes lecturas segun las
caractetisticas de emisor y el
receptor.

Ademais el emisor condiciona el
significado de una imagen
distinguiéndose cuatro modos de
expresion: REALISTA,
FIGURATIVO, ABSTRACTO Y
ANALITICO

El modo figurativo

Representa formas basadas en la
realidad pero con un estilo libre.

El modo realista Los espacios, las formas, los
El modo de expresion realista, PLOPOICIONES SOR
representa fielmente la realidad s pero aun reconocibles

expresar ideas y sentimientos.

Pablo Picass:

e N g 75) . 2 y
Jean Francois Millet (1841 - 1875) “Mujer llorando”

“Las espigadoras”
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El estilo abstracto -
Modos o estilos de

nta formas expresion analitica

Ya no repr

inspiradas directamente de la

realidad. .
mente formas

Son formas y estructuras nuevas Yy procesos cientificos.

creadas por el propio autor que

Son representaciones complejas

expresan un mundo particular. di un publico hay iniciado

. - o entendido, 2z de interpretar
Debido a sus caracteristicas el . )
las formas que se describen.

estilo abstracto suele limitarse a la

Mondrian pintura y
escultura fundamentalmente

LA FUNCION DE LAS
IMAGENES

Aunque las imagenes han tenido importancia en todas
las épocas, solo actualmente ante la abundante
informacion que nos llega a través de ellas se hace
necesario realizar una clasificacion

segun la funciéon que cumplen

Pues bien, en este bloque abordaremos los temas de la imagen
y algunos de sus usos, con la intencién de analizarla y entender
sus contenidos.

APRECIACION La publicidad es paralela al

nacimiento del comercio, por lo
cual podriamos afirmar que es

1.1 Descripcion de imagenes a partir de su funcién tan antigua como él.

social, considerando los motivos representados,
el encuadre y el angulo de vision,

asi como la organizacion de los
elementos del lenguaje visual.
En el grado anterior estudiaste lo que era una 3

Donde realmente aparece la
publicidad por primera vez,
al menos todos los indicios
hacen pensar que asi fue, es
en la Grecia Clasica; donde
primeros  comerciantes

contenidos que abordan; sus soportes, formatos
y técnicas.

Ahora aprenderas sobre diversos tipos de
imagen y algunos de sus usos: Por ejemplo la
imagen publicitaria.

Hoy dia, resulta importante considerar que vivimos
en un mundo mediatico, donde la imagen se
convierte en el alfabeto de nuestro tiempo y que, sin
importar hacia donde observemos o en donde nos
encontremos; los mensajes visuales nos rodean, ya
sea en la escuela, la calle, nuestra casa, los libros, la
television, el cine y las tecnologias de comunicacion;
sin embargo, aunque esto sea asi, la imagen no
siempre adquiere el valor que le corresponde y
resulta necesario preguntarnos gpor qué, si es
tan esencial, no somos educados para entenderla
y usarla? o bien ¢por qué su estudio no se han
incorporado en nuestro proceso de ensefianza?

menor tamafo que el Album

erimos Aué afio escolar imagen, sus usos y significados, entendiste Por ser la [e_)’ Bachoco. todos (os dias. :)esnen ¢ e it Srada it
desdea\nldo de’-"‘w 1 que la representacion de un objeto o de un = it pa "'
(ecolectes ur'tis de anuncios espacio real o imaginario, se construye y realiza OAME “daLCO"S an e'i)'l'ggsnda
uetas. sgenes de mediante diferentes técnicas: dibujo, disefio, {ina, clucad:con:posiidad.ce
ublicitario L imeg jos de consume pintura, grabados etc. desarrollar la venta de sus mercancias y la pregonan, la vocean, es
productos © . in‘:em“’“ de decir, de alguna forma la anuncian.
- con 12 izar . ) .
ge! ra]"co‘mégenﬁ ”areawus_ También realizaste actividades enfocadas a : . y
contar 6on ' proy 105 creal entender estas imagenes, que existen en tu Posteriormente, esta costumbre se extiende al Imperio Romano,
actividades entomo cotidiano, descubriste una encrme dond‘e apqrece la “Ensefia” que sirve para localizar un centro de
E— variedad de imagenes, asi como los temas y trabajo, ocio o venta.

Roma incorpora a la Ensefa y a la voz
del pregonero, la materialidad del texto
escrito: El “Album” y el “Libellus”. El
Album es una superficie blanqueada
sobre la que se escribe. Unas veces
son pergaminos, otras papiros, otras
las propias paredes blanqueadas
y en definitiva, todo aquellos liso y
blanco que sirviera para enumerar y
clasificar las mercancias, anunciar
espectaculos circenses, venta de
esclavos y decisiones politicas de las
autoridades.

El Libellus, antecesor del cartel, es de
. Una vez que en él, se habia escrito

el mensaje o comunicado, se pegaba a la pared. Normalmente era
usado para incitar a la sedicion o a la lucha.

En la Edad Media aparece el “pregonero”, que era anunciado con
el sonar de trompetas, posiblemente para llamar la atencion del

pueblo sobre el pregonero,

que transmitia las ordenes y deseos

Dicen que una imagen vale mas que wil palabras. Eso es debido a que

Son muy expresivas Y comuntean una gran cantidad de informacton en un
lnstante, el tievapo que tarda el cerebro en veacclonar al verla.
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3er ano C

Las bmdgenes pueden tener diferentes finalidades:

informativa,
indicativas

Ldentificativas

descriptivas

comunleativas

-exhortativa,
-recreativa
-estéticn

...pero siempre transmiten una toea, wna informacion.

FUNCION INFORMATIVA

nocqg.nnj i\

LiAg

PALMA ALTA. 8. MADRID.

Cuando una imagen tiene como objetivo
identificar, indicar, describir o comunicar, dando
a conocer algo.

Las imbgenes tndicativas pretenden mostrar
algo a través de signos o seirales. Un ejemplo
muy conocidlo son Las seiales de trifico o
seiales tndieativas e toolo tipo

Ejemplos: ldentifica Las siguientes
seinales. iRué te comunican?

FUNCION INFORMATIVA

=—Tuz
2 1 e = e
W-iSa=
- T
SaEEE Cuando una imagen
L = tiene como objetivo
AWML
ZNeBe IDENTIFICAR,
M ﬁ !.'====..= representa algo, una
@ A Tl marca, un apellido, un
o S oD .-.. 7 ] ’
B .
=
) e el @ Cﬂ‘wé% ZARA
Kinder w»
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FUNCION INFORMATIVA

O @ @®

gggggg Una imagen que tiene

OROMNO®@ como ObjetiVO

OROPO® INDICAR, trata de

890006 ® nEmoea@ orentar oregular el
me@mEns comportamiento.

fococaoay 3883858 e

g g g GeopEaG®E

ESNEENEN goaseen

ENErEs opsonen

EXNES En tppnece

= e = —

TAXI

T E1]
.

Las bmdgenes Loentificativas expresan o
simebolizan La filosofia de una empresa, o de un
pavtieular con La finalidad de ser reconocidos Y
distinguidos por otros. LU clavo gjemplo son Los
logotipos de marcns Y empresas Y Las banderas
de todo tipo.
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FUNCION INFORMATIVA

=T

ru L

" i Cuando una imagen

= T ¢, tiene como objetivo p Y ,

E',\ L/ DESCRIBIR, de ella Las LM@&MS DlBSGYL‘PtWﬂS deft,wfiw LM@QY&S, ]
= recibimos datos

flguras, explicando sus distintas partes o
cualidades. Los dibujos clentificos sencillos, Los
esquemas, Los mapas, son lmagenes

descriptivas.
Las Piezas de la "o =y o
Carne de Vacuno e e & s .
E e ﬁ.(ﬂ &\@ \% !
a7 { V.4 N
MW KL {8 CHSEF -
’ w97e N R
@ e AT Y -
El e Py &
________ - e TE i e
P B.P‘v-QO© o @Invnc .-;T:A ’““""J @ 6» " é é e mete red!

FUNCION INFORMATIVA

- 6-. c.gu s de Juldn Legendre
: ' COMUNICAR pretende
dar a conocer un s ; ;
S om0 unasitacien, | IAgenes wotiela. Son lmdgenes de prensa
' tal es el caso de = e
e, meeelcwde que aoowpaRan & Los textos de Los peribdicos o o

LUl ) imagenes de prensa. g cavteles anunciadores de eventos (fiestas,

f.,h\]*fn

B T S R ot ks e exposiclones, ferias, competiclones, ete).

[P o ——

Marfa dala espalda ala espina bifida

Una imagen puede
tener como objetivo

La finalidad de estas imdgenes es tratar de
convencer al receptor (el que La ve o Lee) para
que haga Lo que propone el mensaje. <e Lsa
maucho ew el cavapo de La publicidad. casi todos
los anuneios publicitarios tienen esta
finalidad, La de comsumir.

Buscan convencer
para que el receptor
compre un producto,
utilice un servicio, o

tome una determinada
actitud: las imagenes
publicitarias
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ZPERO QUE ES LA PUBLICIDAD?

La publicidad es una disciplina cuyo objetivo, es persuadir al
plblico con un mensaje comercial, para que tome la decision de
comprar un producto o servicio, que una organizacion o© marca,
ofrecen. La publicidad tiene como fin, el poder convencer al
consumidor, de comprar un bien productivo; por medio de la
comunicacion de ideas, palabras e imagenes.

LA CALIDAD ANDALUZA

ESTADE‘LUJO ZZZ 4 o7y Elnuncalo ha.rfa

ok |
DELICIOSA ‘

Buscan expresar
sentimientos y una
idea particular de
belleza. Por ejemplo,
las obras de arte:
pintura, fotografia,
etc.

FUNCION RECREATIVA

Su objetivo es
entretener al
espectador.

Por gjemplo: las
imagenes de la TV, el
cing 0 los video-

juegos.

Actividad: Busca 2 imagenes 0 mas que correspondan a cada una de las funciones y pégalas en una l[dmina.
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1.- Finalidad Informativa

Finalidad de las Imdgenes

pgina 20

Indicativa

Cuando las imagenes
quieren contarnos
sentimientos,
emociones o deseos
personales de quien las
ha hecho cumplen una
finalidad expresiva.

3.- Finalidad Recreativa y Estética

Signos, simbolos, iCOﬂOS, sefnales... todos ellos términos que intentan analizar algo tan primitivo e
irracional como la importancia de las imagenes en la comunicacidn. Procesos comunicativos complejos que parecen
sencillos a base de usarlos diariamente, pero que esconden uno de los secretos mas importantes y caracteristicos de
la raza humana: la comunicacion.

SIGNOS.

Explicando la base de la comunicacién mediante imagenes tendriamos que empezar por lo que denominamos
SIGNOS, que es su concepto mds genérico seria "algo que hace referencia a otra cosa". Una especie de enlace o link
mental en el que se crea una vinculacién entre dos cosas diferentes.

Los signos pueden ser imagenes, como la mano con el pulgar hacia arriba, que significa "de acuerdo", pero también
pueden ser, sonidos, colores, texturas...

SIGNIFICANTE - SIGNIFICADO.

Si seguimos adentrandonos en las bases de la comunicacién mediante imagenes tendremos que comprender que los
signos, y mas concretamente lo signos visuales que son los que nos interesan ahora, se componen de SIGNIFICANTE

y SIGNIFICADO, que no es otra cosa que:
El signicado y el signicante son parte de la EJEMPLOS

estructura del signo.
* Signicante: Un lazo
’ negro
* Signicado: Alguien
acaba de morir. Sefial
‘ de luto

* Signicante:Un perro
ladrando * Signicante: Sefial de alto

Signicante: Es la forma material que toma el signo,
no siempre es lingliistico, puede ser una imagen.

Signicado: Es la imagen mental (el concepto que
este representa), que varia segun la cultura.

Estos dos conceptos pueden confundirnos, pero si
los aplicamos a un ejercicio podremos facilitar su
comprension.

* Signicado: Indica que el
conductor debe
detenerse por un
momento y luego debe
continuar.

* Signicado: El animal
esta enojado o ladra
para avisar algo.

SIMBOLO - ICONO.

Continuando en nuestro andlisis pasamos a la relacion entre significante y significado, es decir, entre la forma o la
imagen y lo que esta representa. Y es que la comunicacion sea efectiva, dependera en gran medida de estas
relaciones.

)
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SIMBOLO o SIMBOLICO. Cuando utilizamos imagenes que nada tienen que ver con lo que significan, es decir,
imagenes que no tiene relacién formal o de forma entre significante y significado, por ejemplo, la paz con una
paloma, decimos que la imagen es SIMBOLICA o que se trata de un SIMBOLO.

Piensa como se crearia uno de estos simbolos:

Un dia alguien relaciond estas formas a algo y se lo dijo a "otros", los cuales dijeron "pos vale" y lo asumieron. Es por
esto que los simbolos al no parecerse a lo que representan necesitan de un acuerdo general o lo que es lo mismo,
gue alguien te diga que significa, o que te entre en un examen, o que lo aprendas desde chico en tu cultura... la
relacién no tiene ninguna légica, por lo que, de no ser asi, no puedes establecer esa conexion.

Piensa que las letras son simbolos, y que tu necesitaste tiempo para memorizarlas, utilizarlas y vincularlas a sonidos,
a objetos, a sentimientos... Piensa ahora en las letras del abecedario chino, no puedes asociarlo a nada, no puedes
leer sus mensajes... es decir "te suena a chino", porque no conoces la relacién entre esas formas lineales y su
significado o sonido, no se parece a nada, y necesitarias estudiarlo.

ICONO o ICONICO. Por el contrario, consideramos que algo es icdnico o lo llamamos de icono cuando si guarda
relacion con lo que representa, es decir, la relacién entre significante y significado es cercana. En estos casos no
hace falta el acuerdo social, ya que es posible establecer relaciones. Podria decirse que estas imagenes son mas
universales y comprensibles.

Los emoticonos (emocién - icono) o ICONOS DE EMOCIONES, son el perfecto ejemplo.

Aunque no lo creamos, estas cosas ya las sabemos, porque las usamos diariamente, la diferencia es que ahora ya
sabemos cdmo se llaman y por qué actuan asi. Por ejemplo, las sefiales de trafico.

COOCEE@WIE®®
SHROSOOOO®Y

IIIIAINSIOIOIL)
000000 0=

¢Te has fijado en las que comprendes?, ¢y en las que no comprendes? ¢ Te has fijado en que las sefiales dirigidas a
los peatones son mas icénicas y las propias de los conductores mas simbdlicas?

¢Por qué piensas que esto es asi?

Actividad:
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1. Crearemos un SIGNO/SIMBOLO que identifique a nuestra clase. El signo tiene que poder reproducirse con la mano
y simbolizara nuestro particular saludo.

SIMBOLO

En latin symbdlum. Es una invencién humana, estd compuesto de
mas de un signo, y su significado es unicamente convencional.

Un simbolo es toda sintesis de signos que, ordenados de

2.1 Identificacion del uso de simbolos en las artes
visuales.

forma particular, expresan un significado convencionalmente

La nocién de simbolo en las artes visuales es aceptado.

compleja, los simbolos son imagenes que sirven
como referencia a una realidad, son ideas o
representaciones de conceptos que tienen varios
niveles de significaciéon, es decir, que su sentido
no se agota en un solo significado literal, sino que
abarcan toda una gama de significados posibles. En
el caso de la comunicacion visual, el simbolo surge
de la relaciéon que se establece entre un concepto y

En dltima instancia, el simbolo es conocido a través de los
signos que lo conforman. Para algunos, todo signo que sea
susceptible de interpretacion es un simbolo.

ZQUE ES EL SIGNO Y QUE ES EL SIMBOLO? ;CUAL ES LA
FRONTERA QUE SEPARA AL SIGNO DEL SIMBOLO?

una imagen. La diferencia entre signo y simbolo estd marcada por la siguiente
caracteristica, mientras el signo puede ser una simple sefia
SIGNO comprendida no solo por el entendimiento humano, sino también por

los animales, no sucede lo mismo con el simbolo que, a diferencia
del signo, solo puede ser comprendido

Tonatiuh, el dios solar, cultura mexica.

Viene del latin signum que significa “marca” o “sefial”.
El signo es la particula mas pequefia dentro del
campo de la expresion grafica. En su estructura se

por el hombre. La diferencia entre
ambos es de cardcter técnico, el simbolo
es en si una sintesis, un simbolo puede

puede diferenciar dos partes: tener varios signos en su construccion.
Podriamos decir que el signo es la parte
Significante (imagen, descripcion visual) Significado (concepto, idea) mas pequena del simbolo.

En cuanto a las diferencia entre signo
y simbolo, podemos decir que el signo
puede ser conocido inmediatamente por
la imagen sensorial, en cambio el simbolo
para ser conocido necesita de la asociacion de ideas. No existe
simbolo sin signo. Por ejemplo, una cruz es un simbolo compuesto
por al menos dos signos, a saber una linea recta horizontal y otra
linea recta vertical. Ahora bien, dependiendo de la forma en la
cual sean dispuestas estas lineas rectas (signos), obtendremos
distintos tipos de cruces (simbolos).

La muijer, las mujeres,

lo femenino.

Los simbolos nacen también de representaciones figurativas que
se van sintetizando y estilizando, por ejemplo, el dibujo de un
reldmpago indica que se corre el riesgo de recibir una descarga
eléctrica; el dibujo de una silla de ruedas indica que el lugar esta
reservado para personas con alguna discapacidad, cuando vemos
un simbolo de este tipo pensamos mas en el significado que en la
imagen que vemos.

Denominamos signo no sélo a los artificios humanos, sino ademas,
a los gestos de los animales, a los colores y a las formas del reino
mineral y vegetal, etcétera. El signo puede tener un significado
natural tanto como convencional.

El simbolo principal de la
religion cristiana

Los simbolos son pictografias con significado propio. Muchos grupos
tienen simbolos que los representan. Existen simbolos referentes
a diversas asociaciones culturales: artisticas, religiosas, politicas,
comerciales, deportivas, entre ofras.

Disefia un simbolo para pintarlo en una playera. Primero dibuja
cuidadosamente el disefio sobre la playera o hazlo a través de
plantillas. Después, coloca un carton rigido dentro de la playera
para que absorba la pintura que se traspase; colorea tu disefio con
pintura para tela.

ACTIVIDAD 2.1.1

Observa con mucho cuidado los siguientes simbolos y determina el
significado que representa cada uno.

~O

Contesta adecuadamente las preguntas del siguiente cuestionario.

;Cudles son las caracteristicas del simbolo?

Dentro de la expresidn grdfica, ;cémo estd considerado el signo?

;Cudles son las dos Par'fes que estructuran un signo?

;Qué es un simbolo?

Menciona cudles son los simbolos o signos que ves con mds frecuencia dentro de
fu comunidod.
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Producimos imagenes a través del color.

“Otro ejemplo: suponte que tenga que pintar un paisaje de otofio, drboles con hojas

amarillas. Bueno. ;Qué diferencia hay, si lo concibo como una sinfonia en amarillo,

que mi amarillo fundamental sea o no el amarillo de las hojas? Eso no agrega ni quita
nada. Mucho depende, hasta diria que todo depende del sentimiento que tengade la
infinita variedad de tonos de una misma familia.” Van Gogh (1976)

El circulo cromético

Ya en la Antigledad, filésofos griegos como Platén y
Aristoteles buscaron una forma de clasificar los colores.
Posteriormente cientificos y pensadores como Isaac
Newton (1642-1727), Thomas Young (1773-1829) y Michel
Eugene Chevreul (1786-1889), entre otros, investigaron y
realizaron numerosas figuras geométricas para organizar
el color, como circulos, cuadrilateros o pentdgonos. Los
mas difundidos fueron el circulo cromatico arménico de
Arthur Pope (1881-1969), y el de Wilhelm Ostwald (1853-
1932), quien consideraba al verde como un color primario,
porque el verde puror\onendeal azulni alamarlllo,yPuso o RS S Uy Aot oo e
frente al azul el amarillo, que no es su complementario. El  goce zonas de calor, enfrentando las posiciones
circulode Itten, es el mas usado actualmente, enfrenté el  de los complementarios. Planted las concordan

: ) cias subjetivas de los colores, es decir, el hecho
azula sucomplementario, el naranja, porloquesumezcla 4, que las combinaciones que cada persona
da gris. Una utilidad del circulo cromatico es que se puede  considera armonlosas es personal y subjetiva,
ver a cada tono enfrentado con su complementario. Dafinicislete contagtes Fisoderentales.

“De una manera general se puede afirmar que son armoniosos todos los pares de colores
complementarios y todas las concordancias triples de tonos cuyos colores, considerados en
el ¢irculo cromatico de doce partes iguales, se encuentran relacionados en el interior de un
triingulo equilitero, is6sceles o en el interior de un cuadrado o de un rectangulo.” Itten (1975).

El circulo cromatico ordena y clasifica los colores, segun sus cualidades o atributos de tinte, valor
y saturacion. Ordenan también las relaciones entre los colores: los primarios, sus secundarios
opuestos o complementarios, sus adyacentes, y los que derivan de sus mezclas.

Los colores adyacentes son los que se encuentran al lado o son vecinos en el circulo cromatico,
como por ejemplo el rojo, con el naranja de un lado y el violeta del otro. Esto se debe a su relacién
tonal y de longitud de onda.

Se puede teorizar sobre el color: existe un modo mas racional y otro mas intuitivo de abordarlo. El
circulo es Gtil como una guia, pero no reemplaza la experiencia de mezclar los colores al pintar un
cuadro, ya sea en la paleta o en el soporte, e investigar las mezclas, las combinaciones y la calidad
expresiva del color. A pintar se aprende pintando; esta premisa se aplica a cualquier momento del
proceso creativo de un pintor y a los cambios que produce en su trabajo. Las respuestas se encuen-
tran en la practica, ain cuando no se logré todavia plantear las preguntas, y las respuestas suelen
ser nuevas preguntas,

Este contraste se ejemplifica bien en el caso de los gri
ses. Varios circulos iguales del mismo gris dispuestos
sobre sendos rectangulos de distintos grises se ven
todos distintos. Si el rectangulo es mas claro, el circulo
se ve mas oscuro; si el rectangulo es mas oscuro, el
circulo se ve mas claro

Otro ejemplo es el que forman cuatro cuadrados azules
iguales, sobre cuatro cuadrados mas grandes: uno ama-
rillo, otro rojo, otro verde y otro violeta. Se ven todos
los azules distintos porque variaron el valor y el tono.
Sobre el amarillo, el azul se ve mas violaceo; sobre el
rojo, mas verdoso; sobre el verde mas rojizo y sobre el
violeta mas amarillento; de acuerdo a la tonalidad de
los complementarios del cuadrado de base.

Titulo no identificodo, dleo sobre tela dal pintor

Se comprueba también en las sombras de colores,
como explicamos antes: si alumbramos un objeto blan-
cocon una luzmagenta, proyecta una sombra gris. Pero
si agregamos una luz blanca, el objeto produce una
sombra verde (el color complementario del magenta)
Los impresionistas aplicaron estos conocimientos, y
no usaron el negro para las sombras, sino el color del
objeto y su complementario. Comprendieron que el
color se completa en la percepcion, en la mente.

Muchos siglos antes de las investigaciones de Chevreul,
el contraste simultaneo fue ampliamente usado por
culturas prehispanicas andinas, como las culturas
Nazca, Paracas, Tiahuanaco, en sus textiles.

Textil de la cultura Tiahuanaco

A4 ¢ SegldnAumont (1992) “Nuestro sistema visual esta, de hecho, equipado para detec-
e tar no tanto luminancias como cambios de luminancia; la luminosidad (psicolégica)
de una superficie esta casi totalmente determinada por su relacién con el entorno
luminoso; esta en funcion especialmente de su fondo. Dos objetos pareceran tener la misma
luminosidad si su luminancia relativa en relacién con su fondo es la misma, cualesquiera sean
los valores absolutos de estas luminancias; inversamente, un mismo objeto, idénticamente
iluminado (emisor, pues, de Ia misma luminancia) sera juzgado mas luminoso ante un fondo
mas oscuro.” Existe una dificultad para explicar estos fenémenos desde un modelo fisiologico
: “Lo importante es retener que los elementos de la percepcién -luminosidad, bordes, colo-
res- nunca se producen aisladamente, de manera analitica, sino siempre simultaneamente, y
que la percepcion de unos afecta a la percepcion de los demas. Consecuencia inmediata: no
estamos en condiciones de ofrecer modelos, ni siquiera simplificados, de estas interrelaciones
complejas.” Aumont afirma que los pintores del claroscuro, como Rembrandt, producian un
contraste de sombra y luz mucho mas fuerte que el real, ¥ que seria dificil reproducir en una
imagen real el cuadro La ronda nocturna. Ver capitulo 9, La luz en el arte,
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Rostros, apenos, de Carlos Gorriarena

El fin del mundo griego, de Hundertwasser, pintor
contemporineo austriaco, téenica mixta

Lo libertad guiando ol pueblo, del pintor francés
Eugéne Delacroix

Georges Seurat, 1884 /86
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% / “La ensefianza que aqui se desarrolla
es una enseflanza estética de los co-
lores, nacida de la experiencia y de la

intuicién de un pintor, Para el artista, Unicamente el
efecto de los colores es decisivo y no la realidad de
los colores tal como son estudiados por los fisicos
y los quimicos. El efecto de los colores queda con-
trolado por la intuicién. Sé bien que el secreto mas
profundo y mas esencial de la accionfde los colores
permanece invisible incluso al ojo y s6lo puede ser
captado por el corazén. Lo esencial se escapa de las
formulas abstractas.”

“;Existen para el artista y el dominio estético leyes
de color o reglas de aplicacién general? ;O es el cri-
terio estético de los colores el que estd sometido
a las apreciaciones individuales? Mis alumnos me
han hecho a menudo esta pregunta y mi respues-
ta fue siempre la siguiente: ‘Si podéis, sin saberlo,
crear obras maestras de color, vuestro camino es no
saber, Pero si de esta ausencia de ciencia, no podéis
deducir obras debéis i i iros'”
Itten (1975).

Contraste simultdaneo

Michel Eugéne Chevreul fue un tedrico del color que
publico sus descubrimientos en De la ley del contraste
simultaneo de los colores, alrededor de 1830. Influyé en
el pintor romantico Eugene Delacroix, y en los grandes
movimientos del siglo XIX, como el impresionismo.

Advirtié que los colores cambian de tono, saturacion y
valor de luminosidad cuando son colocados sobre un
color diferente. Que los colores que ocupan un area
mayor o envuelven a otros colores, que llamé inducto-
res, producen el efecto 6ptico de tefir de la tonalidad
de su complementario, en los colores que ocupan un
area menor, o inducidos. Estos, a su vez se aclaran u
oscurecen, segun el valor del inductor. También cam
bian de tono cromatico al tenirse del complementario
del color inductor. Llamé contraste simultaneo a este
efecto optico porque sucede en el instante en que es
visto. Ya habia sido comprobado que al ver por un rato
un color, la vista se saturaba y tendia a ver la tonalidad
del complementario al color observado, esta era una
reaccion de contraste pero no simultanea. Cuanto ma-
yor es la diferencia de tamano entre el color inducido
y el inductor, o esta mas dentro de este, mayor es el
cambio cromatico que se observa.

El pintor postimpresionista Georges Seurat, crea-
dor del puntillismo, se propuso, sin dejar |a idea
de que la percepcion es subjetiva, objetivar el uso
del color para lograr en el ojo del espectador el
efecto que buscaba. El cuadro esta formado por
puntos, pequefas pinceladas de distintos colores
que juntos son percibidos como zonas de distin-
tos colores, segin los tonos de los puntos que las
componen, y que eran dispuestas formando los
colores locales de los objetos representados, De
estas zonas emergia la forma, y el resultado que
leia la mente era una imagen figurativa, organizada

Lo Grande Jatte, del pintor postimprosionista franceés con gran informacién de color y de forma.

La Bauhaus

pintor séla le debe obediencia a Fue una escuela de arte y disedo que unio las ar

j “Existe una logica coloreada. .. El

esta, Nunca a la logica cerebral.
“ dide S

Sise estap

sara certeramente.” Paul Cézanne

!WCDICDM

preala
de los ojos. Si siente certeramente, pen-

tes y los oficios artesanales con una concepcion
amplia de unidad, y creé e investigo sobre disefo,
arquitectura y artes aplicadas. Fue la primera es
cuela de disefio del mundo. Cerrada por los nazis
en 1933, fue declarada patrimonio de la humani
dad en 1996 por la Unesco.

En la Bauhaus fue donde se llego a una sintesis de
los descubrimientos sobre el color y la percepcion.
Grandes pintores como Paul Klee, surrealista sui-
z0; y el ruso Vasili Kandinsky, precursor del arte
abstracto, fueron docentes de la escuela y partici

paron en las investigaciones que Johannes Itten,
también docente de la institucion, llevaba a cabo
sobre el color. Itten tenia una vision integrada del
ser humanoy vinculaba la ensenanza del color con
la intuicién, los opuestos complementarios y con
ejercicios de concentracion y respiracion. Enuncio
siete leyes del contraste de los colores.

“De la misma manera que Unica

mente por el contexto una palabra
aislada puede adquirir completa sig-
nificacion propia, asi la relaciéon que se esta-
blece entre distintos colores es la Unica que
da a cada uno de ellos su verdadero sentido y
su particular expresion.” Johannes Itten.

La luna se estaba poniendo, me mostrd la mueca de un ingleés, un Lord de mala foma, 1918, Paul Klee
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Itten clasifico el uso de los colores en la historia del arte, y
para ello, tomo ejemplos de distintos artistas y estilos en di-
versas culturas y épocas. Dijo que el problema estético de los
colores se puede contemplar desde un triple punto de vista:

1) Sensible y optico (impresién del color)
2) Psiquico (expresion del color).
3) Intelectual y simbélico (construccion del color).

Estos factores se conjugan en cada cultura segln su tra
dicién, y en cada obra de acuerdo al temperamento y la
decision del autor.

“Es interesante observar como en el antiguo PerG pre-
colombino los colores tenian el valor de simbolos en el
estilo Tiahuanaco, mientras que en el estilo Paracas eran
empleados para la expresion y en el estilo Chimu estaban
considerados en funcion de la impresion que producen.”
Itten (1975). El estilo Tiahuanaco corresponde a Bolivia, y
la denominacion abarca al estilo Wari

Fragmento de tinica de a cultura Tishuanaco

Fragmento de manto de |a cultura Paracas

xtil ceremonial de |a cultura Chima
El gris neutro equivale a la ausencia de color indiferente y desprovisto de cardcter. Facil
mente sufre la influencia de los contrastes de tonos y de colores. Es mudo pero se transforma
con facilidad en tonos espléndidos, La accion de cualquier color puede e guir que ¢l gris
pase de una ausencia de color o de un color neutro a su efecto « ompleme :.(.ummn\-‘-p;m
diente,” Itten (1975)

Los dos Fridos, éleo sobre tela de la pintora
mexicana Frida Kalho, 1939

Lo seren

ta, 6100 sobre tela del pintor peruanc
Mario Urteaga, 1935

3) Contraste calido-frio. Depende de la “temperatura” o sensaciones a las cuales los asociamos,
pero también de la forma en que los percibimos cuando estan en relacién con otros colores.
Itten también hace una clasificacion de otros contrastes: sombreado-soleado, aéreo-terrestre,
ligero-pesado, etc.

Vuelta de Roche, La Boca, del pintor argentino
Fortunato Lacamera

De o calle, del pintor brasilefo Emilio Di Cavalcanti
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Las Modelos, acrilico sobre tela del pintor
Antonio Berni, 1975

Senas materiales, acrilico sobre tela de

Profesora: Sponton Betiana

Ley de los siete contrastes de los colores

1) Contraste del color en si mismo. Maximo contraste con la pureza de colory saturacion en los tres
colores primarios. A medida en que se hacen mezclas, el contraste pierde intensidad. Se realza
este contraste a través de formas de lectura simple, como geométricas y cuando las formas son
delineadas con blanco o negro, El arte popular usa casi siempre este recurso para dar vida a sus
creaciones.
En el arte moderno lo han usado por ejemplo Henri Matisse, Piet Mondrian, Vassili Kandinsky,
Joan Miré, Pablo Picasso, Paul Klee, Carlos Mérida, Joaquin Torres Garcia, Jgan Carlos Paez
Villaro.

Las llemadas, Acrilico sobre tela del pintor uruguayo Carlos  Tabla votiva huichol, México

Paez Vilard, 2006

2) Contraste claro-oscuro. Los pintores suelen ordenar los colores en una escala decuatrovalores,
y los impresionistas tuvieron muy en cuenta este principio del claro-oscuro para ordenar sus
representaciones

- -

La gron avenida,
oleo sobre

ienzo del pintor
bal
a

“Ahora, mi paleta se estd deshelando, ya se ha ido la ester ilidad de los comienzos... Todavia
sucede, y a menudo, que me golpee la cabeza contra la pared uando emprendo algo, pero los
colores salen solos: v, tomando un color como punto de partida, lo que deriva y cOHmo sacar

vida de ¢l se presenta claramente a mi espiritu.” Van Gogh ( 1976)

4) Contraste de los complementarios: “Dos colores
complementarios originan una curiosd mezcla: se
oponen entre si y exigen su presencia reciproca. Su
acercamiento aviva su luminosidad, pgro al mezclar-
se se destruyen y producen un gris”. (Itten)

5) Contraste simultaneo: “Es el fenomeno segun el
cual nuestro ojo, para un color dado, exige simul-
taneamente el color complementario, y si no le es
dado, lo produce él mismo". Este color complemen-
tario, entonces, es una impresion que aparece en el
0jo, no existe en la realidad.

6) Contraste cualitativo: se trata del color y su relacion
de saturacién y desaturacion. El amarillo pierde po
tencia con el blanco al lado, y el azul con el negro
Este contraste es relativo, un color apagado en rela-
cién a otros se puede ver como luminoso o saturado,
y un color fuerte se puede percibir como débil.

Pensierosa, bleo sobre tela pegada sobre carton, de
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7) Contraste cuantitativo: Tiene que ver con el tamano
de la forma que ocupa el color, si la mancha es grande
o pequenia, de tal o cual color. Es decir, la mancha de
color debe ser inversamente proporcional a su po-
tencia de luminosidad. Un rojo muy potente deberia
contrarrestarse con una gran superficie de un color
complementario y/o con un valor luminico que pro-
duzca contraste.

Discipulo de Itten, Josef Albers (1888-1976) fue un pintor
abstracto, profesor e investigador aleman. Fue docente de
la Bauhaus hasta que se exilio a Estados Unidos cuando
los nazis la disolvieron en 1933, En su obra, Albers experi-
menté con la relacion entre los colores y desarrollo inves-
tigaciones que influyeron en el arte contemporaneo, las
cuales difundié en su libro Interaccion del color, de 1961.
En este libro explora las relaciones entre los colores, sus

PG Music ball, técnica mixta del pintor argentine Jorge
contrastes y sus yuxtaposiciones.

de 1a Vega, 1962
Josef Albers destacé reacciones psicologicas universales
ante los colores. Como Itten y los demas investigadores
de la Bauhaus, creia en la capacidad de los colores de
interactuar y modificar el cuerpo y la percepcion. Influyé
en pintores estadounidenses que buscaban la autonomia
del color, como Mark Rothko y sus cuadros blanco sobre
blanco, o negro sobre negro, relaciones sutiles de tonos, o
en la estridencia de Willem de Kooning, y su action painting
(pintura de accién) o expresionismo abstracto,

Paisoje marino con voca, del pintor francés Paul
Gauguin

Arte del color, Johannes Itten
http.//wiki.ead pucv.cl/images/3/33/
El-Arte-Del-Color-Johannes-itten.pdf
Teoria del color, http.//wiki.ead.
pucv.cl/images/b/b0/Teor¥L3%ADa.
Excavacion, del pintor estadounidense Willem de Kooning, 1943 del_Color_Johannes_itten.pdf
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Sambao, 6leo sobre tela de Cavalcanti, 1928

Pintar tres escenas o paisajes. Pue-
den ser urbanos o rurales, con figu-
ras humanas o animales y objetos,
utilizando el modelado en sus tres
opciones para acentuar el volumen,

Manet, La estocion de Soint-Lazore, 1877

Profesora: Sponton Betiana

Modelado del color: es el pasaje paulatino de la luz
a la sombra, la cual aporta volumen a las formas. El
color de cada objeto se mezcla con blanco y negro
para darle su gradacion de valor. Se puede mantener
el color local puro en la luz y oscurecerlo hacia el negro
en la sombra, o bien mantenerlo puro como sombra eir
aclarandolo con blanco hacia la luz, o biencomo tono
medio al que se le va agregando blanco hacia la luzy
negro hacia la sombra !

Modulado del color: se basa en la temperatura (calida
yfria), y en el valor (claro y oscuro) del color, para crear
el contraste de luz y sombra que da la sensacion de
volumen.

"Cuanto mas armonioso sea el color tanto

preciso serd el dibujo, orma llega 4 su ¥
plenitud. Los contrastes y correspondencias de
los matices; alli reside el secreto del dibujo y
del modulado. (...) Hay que ver los planos, con
exactitud, pero para ordenarlos y fundirlos; todo
tiene que girar y articularse al mismo tiempo: la
conexion cromética funde el alma de los planos
en uno.” Paul Cézanne

Segun Irene Crespi y Jorge Ferrario, “en la
| naturaleza por efecto de la luz sobre los ob-
jetos y debido a las diversas inclinaciones de
los rayos luminosos del espectro, los distin-
tos objetos manifiestan sobre su superficie
mas de un color. Asi la sombra no es carencia de luz
sino luz de otra calidad, la refraccion modifica los
colores en fa sombra. El color de la sombra es gene-
ralmente el opuesto de aquel que se encuentra en
|a zona de luz, siendo este mas calido que el color
que se encuentra en la sombra. En el modulado del
color se acepta el blanco, pero no el negro, ya que
este Gltimo implica la absorcion de la luz y en con-
secuencia la carencia de color. De esta manera si se
trabaja observando cuidadosamente las formas de
luz, inta y sombra, do una luz amarilla
y una sombra violeta, el pasaje entretejido de estos
dos tonos, que ligan los extremos, producira sensa-
cién de volumen. Igual ocurre con los intervalos de
color I d o ady Se llama pa-
saje entre dos tonos a una zona entre ellos formada
por uno o0 mas tonos intermedios, que si son varios

duce un gradi o degradé.” Crespi y Ferrario

(71995).




