ﬁuralBrand

SCLAVES

PARA QUE TU MARCA RURAL SEA
AUTENTICA, RENTABLE Y CON ALMA

Guia rapida para emprendedores rurales, alojamientos, productoresy
proyectos locales que quieren diferenciarse desde lo mas esencial: su marca.




COMUNICAR SIN
PERDER ESENCIA

El mundo rural esta lleno de autenticidad,
tradicion y oportunidades... pero muchas marcas
no logran conectar con su publico por falta de
una estrategia clara. Esta guia te muestra, de
forma sencilla y practica, como construir una
marca que refleje tu esencia, comunique bieny
te ayude a vender mas.
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CLAVE #1

Define tu proposito mas alla
del producto

Las marcas rurales que inspiran son las que
tienen un porqué: ;por qué haces lo que haces?
;Qué te mueve? Comunicarlo bien te diferencia

en un mercado donde muchos ofrecen lo mismo.

Ejercicio:

Escribe en una frase tu propodsito como marca.
Ej: "Quiero acercar los sabores auténticos de mi
tierra a las familias de hoy."
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CLAVE #1

Diseina una identidad visual coherente y profesional

Tu logo, colores, tipografia y estilo visual deben transmitir lo que eres. En el entorno
rural, esto cobra mas valor porque la autenticidad y el cuidado marcan la diferencia.

*Haz un checklist visual basico:

e ;Milogo transmite mi esencia?
e ;Uso siempre la misma paleta de colores?
e ;Mi estilo visual es coherente en redes, etiquetas, web?




CLAVE #3
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Cuenta tu historia con intencion

‘o1
G

No se trata solo de
lo que haces, sino

de como lo cuentas.

‘02

N

Las historias reales
venden. Crea una
historia alrededor

de tu marca que sea

el eje.

el origen, la
tradicion, el
esfuerzo, la
innovacion desde lo
local...
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CLAVE #4

Hazte visible donde estan tus
clientes

Puedes tener el mejor producto, pero si no te
encuentran... no existes. Hoy mas que nunca, es
clave tener una web funcional, SEO local y una
estrategia minima en redes.

Mini guia express:
e Aparece en Google Maps (ficha GMB
optimizada).
e Crea una web clara con informacion basicay
contacto.
e Publica en Instagram al menos 2 veces por
semana.




CLAVE #35

Piensa tu marca como una inversion,
ho como un gasto

Una marca bien pensada genera confianza, atrae mejores
clientes y vende mas sin rebajas constantes. No es un lujo: es
la base de un negocio sostenible.

Tip:

Calcula cuanto te cuesta perder oportunidades por no tener
una marca profesional. ;Y si con una marca mejor vendieras el
doble?
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CHECKLIST FINAL

1. ¢ Tengo un logo profesional?

2. :Sé qué me hace diferente?

3. ¢Aparezco en Google?

4. ; Tengo una web o catalogo digital?
5. ¢Publico contenido con valor?

cCuantas has marcado? Si son menos de 3,
ite puedo ayudar! Contactame aqui.


https://wa.me/34616849634

© RESERVA TU SESION GRATUITA DE
DIAGNOSTICO AQUI

cQuieres que tu proyecto tenga una
marca que conecte de verdad con tu
publico?

Desde 490 €, en RuralBrand te ayudo a definir, disefar y lanzar
tu marca con estrategia, corazon y profesionalidad.

O escribeme directamente agui.
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