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A propos de moi
4

.Titulaire d'un mastére 2 en tant
qu’experte en stratégie digitale

/ a Digital Campus Toulouse.

..plus de 5 années

communication.

\ ..une appétence pour le

domaine de la food,
restauration et hotellerie.

“Passionnée par le pouvoir des réseaux sociaux et de la
communication, je mets mon expertise et ma passion au
service de votre marque.”

*spoiler alert : je m'appelle Chioé. Chloe.

d'expérience en agence de

P5



Quelles sont mes valeurs ?

Transparente

\

Réactive et disponible

/

Créative

“Des points hebdomadaires avec le client, suivi de 'avancée
des projets, reportings des performances...
Une relation de confiance est primordiale pour une avancée
optimale du projet afin d’atteindre vos objectifs.”

P.6 Chloe.







Augmenter la visibilité
et la notoriété de sa

Atteindre une
audience plus large
et de nouveaux
prospects

marque

Créer une relation
avec ses clients et

les fidéliser

Chloe.

Améliorer son image
de marque de fagon
cohérente

®©

Atteindre ses objectifs
commerciaux et obtenir
" une croissance du CA

P.8






ON DES RESEAUX

SOCIAUX

n de vos pages
vos contenus ,et
mmunaute.

1.GEST!

création et gestio
qux sociaux, de
mation de votre €0

s comptes de o

résel
ani

Analyse d®
concu"'ence'

Reporting et analyse des
performunces.

p——

2.CR
DE ¢

; Frise ge Vues
2 dans votre

COMMUNICATION
STRATEGIQUE

COHERENTE

4. BRANDING

Réalisation oy refonte de
Votre logo & votrg image.

Mise & jour ¢
©s supports
?"mml-lﬂicntiun. P de
€X: carte de visjte g
: e si
mail etc) Snetre

(\:reation de visuels unigques
d votre image.

Chloe.

EATION
ONTENyS

Photos et vidéos
ebe"i'SSemenr

; Montage de vidéog Reels

3. CAMPAGNE
PUBLICITAIRE MEDIAS
Analyse des objectifs et const_ruction
d'une stratégie publicitaire.

Optimisation quotidienne des
campagnes pour un meilleur ROL

P.10






ETUDE DE CAS CLIENT Y

\
Accompagnement d’un restaurant dans son N
positionnement digital. (mais pas que..) «*

P.12



A. REPORTAGE PHOTOS ET VIDEOS

Un contenu de qualité et adapté est primordial pour mettre
en avant votre établissement et votre authenticite.

Je me déplace chez vous, pour vous livrer du contenu photos
et vidéos retouchés et ¢ 'image de votre établissement.

Chloc.







lebarbackagen v ¢ @

B. GESTION DES RESEAUX SOCIAUX

J'alimente les réseaux sociaux du client en contenu selon une _ , e -
- N - . . . . . Ar

stratégie établie en fonction de sa cible. Ici nous publions une BARBACC  publications followers  suvi)s

fois par semaine dans le feed et 2 a 3 fois en story. —@

Le Bar-Back Agen @
Viande cuite au feu de bois &
) Ouvert du mercredi au samedi

L'idée est de retranscrire I'authenticité de I'endroit et les Ef; rue Moncomy 47000 Agwn
valeurs partagées lors de I'expérience client. @ lo-bar-back-restaurant-agen

Tableau de bord professionnel

Objectif : Attirer le prospect et donner envie a la cible de venir
tester I'expérience Bar-Back, puis les fidéliser Moditarle profh Partagerto profi

4 Tableau de bord professionnel G
Statistiques 29 mai - 27 juin
Comptes touchés 12K

+6708,9%

Comptes ayant interagi 142
+647,4%

Total des followers 138
+1685,4%

Contenu que vous avez partagé 12

_,99_3

Chloc. P15



D % Kevin Dal Corso

Frangois Loic Sacha va falloir se réserve ube table

Répondre Masquer 20
BAR A VIANDES & GRILLADES AU FEU DE BOIS
AGEN (47T

N2

B Changer Ls phots de couverture

A W | LeBar-Back
BAR-BACK | 23 s
e/

e &899

Fabienne Dutreil
Ga donne vraiment envie de réserver rapidement _ & —

Vue d'ensemble de la w

Page

Bai
-
-—
B Houvesn tndoees de b Page
Interactions

208
]
"%
8

Chloe. P.16



BAR-BACK
\AGEN /

Rendez-vous sur le compte Instagram @lebarbackagen
pour découvrir le contenu créeé.

Chloe.
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C. SITE INTERNET ET REFERENCEMENT

\| / www.le-bar-back-restaurant-agen.fr

le-bar-back-restaurant-agen. fr a

hitpa:ifle-bar-back-restaurant.agon b §

Le Bar Back Agen: Restaurant le Bar-Back a Agen (47)

Restaurant de viande & Agen (47). Le Bar-Back #s! un restaurant au cantre villa dAgen qui
a 3 i propose des spécialités au fou de bois

2190

Réalisation d'un site vitrine pour la mise en avant de I'établissement et
reférencement dans le moteur de recherche.

Objectif : Attirer le prospect et donner envie a la cible de venir tester
I’expérience Bar-Back, puis les fidéliser

Chloe. P.18



4
JSMENU DU RESTAURANT

Création d’un design pour le menu du
restaurant en accord avec limage de
I'établissement  pour refléter son
identité.

Mise en avant des tarifs et offres du
restaurant en ligne et de facgon claire
pour les clients.

Objectif : Mettre en avant le menu sur
ardoise aussi en ligne et permettre au
client de consulter les offres du
restaurant.

Vo sa phgree

.E‘:m
m”ggﬁ

' Chloe.
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) PROJET

“Au bout du monde”
Restaurant & chambre d’hétes.

Réalisation du logo.

Refonte des cartes de visite.
Mise d jour de la fiche google et
page Facebook.

Reportage photos.

Réalisation du site vitrine.
Réalisation de panneaux

commerciaux.

Chloe. P.22



Bienvenue - 2 =
"Au Bout du Monde" Découvrez le site sur:

ww.restaurant-francescas.fr

?t du ﬁﬂa'

"Bi
"Au Bou

Une sdresss convivieio et tamillale su
coeur du Lot-t-Garonne ol Joannie
wous acousiie avec le sourin

P.23
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PROJET

“AZ Secrétariat”
Secrétaire freelance.
Refonte du logo.

AZ SECRETARIAT

Refonte des cartes de visite.

Création Banniére Linkedin.

AL SECRETARIAT

VY V A

Secrétariat a la Carte
07 68 69 75 17
az.secretariat@orange.fr

]

Chloe. P25




PROJET
“Subsol & Fils BTP”

m Entreprise de travaux publics.

Création page professionnelle LinkedIn.

. "h m Création page professionnelle Facebook.

Ecriture des textes

Creéadtion visuels bannieres

BATIMENT
ET TRAVAUX PUBLICS

SUBEOA
BATIMENT & TRAVAUX PUBLICS & & Plla BT

Subsol & Fils BTP

Spécialiste en construction, rénovation et terrassement, réalisant des projets durables et de haute
qualité

SUBSOL
& PlsBYP Subsol & Fils BTP

7 Evoyer s maseogs

Accueil Apropos  Posts  Emplois

[ — —_— —]

Chloe. P.26



P27

“Vraiment contente de votre travail,
rapide efficace, merci pour tout”

C pas fini demain je fini la déco et on te bombarde de
photos & en tout cas ga marché trop bien depuis
21:10

Que tu nous a mis dans la lumiére merci & 2111

v

’_\ *Vous avez un nouveau message client.

Tu es une machine de guerre
je surkifff

Le Bar-Back

Restaurant a Agen

“Nous avons fait appel & chloe pour notre com, cette derniere
a été vraiment & I'écoute de nos demandes, son
imagination,sa réactivité et sa connaissance des outils ont
donneé une solution simple, tout est devenu évident,
bravo Chloé et encore merci”

Chloe.
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I LIVIVIVIVAULY VULILINIV

Céline Male

Directrice Agence Obraz

"Pleine de dynamisme et déterminée, Chloé s'implique & 200% dans ses
campagnes de communication. A I'aff0t des nouveaux leviers d'influence, des
derniéres innovations, elle prend un malin plaisir & penser hors des cadres.
C'est une trés belle rencontre I"

Jean Lucchini

European sales director chez 7th Heaven

"Je me permets de mentionner la qualité de travail remarquable de Chloé, et de 'agence Obraz dans
les différentes étapes de casting "ciblé" qui ont été mises en place en accompagnement du lancement
national majeur. Que ce soit lors de la sélection des influenceurs, de leur accuell lors de notre premier
pop-up parisien, du suivi individuel et personnalisé de chacune et chacun d'entre eux, et pour cela Chloé
a une large connaissance toute spécifique et personnelle, qu'aucun algorithmne ne saura égaler.”

Chloe. P.28



Comment je travaille 7

Q Mes tarifs ?

Chaque établissement est unique, ainsi chaque projet I'est également.
Mes prestations sont uniquement sur devis personnalisé.

Q Mesoutis? ()
clnjolClolA

Q Mes valeurs ?

REACTIVITE  ADAPTABILITE PERFORMANCE

Chloe. P.29









