



Guide Gratuit :  
Transformer vos Vues Vidéo en Conversions 

Introduction : Pourquoi la conversion vidéo est-elle cruciale ? 

Obtenir des vues sur vos vidéos est un bon début, mais ce qui compte vraiment, c’est ce que ces 
vues génèrent. En marketing vidéo, l'objectif ultime est de transformer les spectateurs en leads 
qualifiés, en clients, ou en abonnés. Ce guide vous donnera les clés pour passer du simple 
visionnage à des actions concrètes et mesurables.


À travers 7 stratégies éprouvées, nous allons vous montrer comment convertir vos spectateurs 
en clients fidèles et maximiser le retour sur investissement (ROI) de vos vidéos.


1. Racontez une histoire captivante et pertinente 
La clé de la conversion vidéo est l’émotion. Les vidéos qui racontent une histoire résonnent 
davantage avec votre audience. Elles permettent de capter l’attention, de créer une connexion 
émotionnelle, et d’installer une relation de confiance, propice à la conversion.


Conseils pour créer une histoire engageante : 

• Identifiez la problématique de votre audience : Quels sont leurs défis ou leurs 
frustrations ?


• Montrez une solution concrète : Présentez votre produit ou service comme la réponse à 
ces problèmes.


• Ajoutez une touche personnelle : Utilisez un ton chaleureux et une narration fluide pour 
toucher émotionnellement vos spectateurs.

Exemple : Racontez comment un client a utilisé votre produit pour résoudre un problème 
et en a retiré des bénéfices concrets.
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2. Utilisez un appel à l'action (CTA) clair et direct 
Votre vidéo doit guider vos spectateurs vers une action précise. Un appel à l'action (CTA) doit 
être visible et facilement compréhensible, pour éviter que les spectateurs ne se contentent de 
regarder passivement la vidéo sans passer à l'action.


Comment créer un CTA efficace ? : 
• Soyez spécifique : "Téléchargez notre guide gratuit", "Inscrivez-vous à notre newsletter", 

ou "Contactez-nous pour une démo gratuite".

• Utilisez l'urgence : "Offre limitée", "Seulement 24h pour en profiter", etc.

• Affichez le CTA à la fin et au milieu de la vidéo pour rappeler aux spectateurs ce que 

vous attendez d’eux.

Exemple : "Ne laissez pas passer cette chance ! Cliquez maintenant pour télécharger notre 
guide gratuit. »


3. Exploitez les témoignages et preuves sociales 
Les preuves sociales sont un excellent moyen de convaincre vos spectateurs de passer à 
l’action. Montrer que d'autres ont déjà bénéficié de votre produit ou service installe une confiance 
immédiate et encourage la conversion.


Types de preuves sociales à utiliser : 

• Témoignages vidéo : Demandez à vos clients satisfaits de partager leur expérience.

• Évaluations et avis : Mettez en avant des évaluations 5 étoiles ou des commentaires 

positifs.

• Études de cas : Racontez des histoires concrètes sur des entreprises ou des particuliers 

qui ont utilisé votre produit avec succès.

Exemple : Inclure des vidéos courtes où des clients expliquent comment votre solution a 
transformé leur entreprise.


4. Utilisez des vidéos interactives pour engager davantage 
Les vidéos interactives sont une tendance montante, car elles permettent de personnaliser 
l'expérience de l'utilisateur et d'augmenter les taux d'engagement et de conversion. Grâce à des 
options interactives, les spectateurs peuvent cliquer directement sur des éléments de la vidéo 
pour en savoir plus ou passer à l'action.


Types d’interactions possibles : 

• Quiz ou sondage : Intégrez des questions dans la vidéo pour mieux connaître vos 
spectateurs.


• Boutons CTA cliquables : Ajoutez des boutons directs dans la vidéo pour accéder à une 
offre ou un produit.


• Choix multiples : Permettez aux spectateurs de choisir leur propre parcours dans la vidéo 
(par exemple, en fonction de leur secteur d’activité).
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Exemple : "Découvrez quel produit vous correspond le mieux en répondant à ce rapide 
quiz dans la vidéo. »


5. Créez un sentiment d’urgence 
Le sentiment d’urgence est une stratégie puissante pour inciter vos spectateurs à agir 
immédiatement. Cela les pousse à prendre une décision rapide avant de laisser passer une 
opportunité.


Techniques pour créer de l’urgence : 

• Limitez l’offre dans le temps : "Offre valable uniquement jusqu'à demain !"

• Stock limité : "Seulement 10 places disponibles pour notre webinaire exclusif."

• Promotions spéciales : "Bénéficiez de 20 % de réduction si vous commandez dans les 

24 heures."

Exemple : "Inscrivez-vous maintenant pour obtenir 50 % de réduction, valable uniquement 
aujourd'hui !"


6. Analysez et ajustez vos vidéos pour maximiser la conversion 
L’analyse des performances de vos vidéos est essentielle pour comprendre ce qui fonctionne et 
ce qui doit être amélioré. En surveillant les métriques clés comme le taux de rétention, le taux de 
clics, ou le taux de conversion, vous pouvez ajuster vos vidéos pour les rendre plus efficaces.


Métriques à suivre : 

• Taux de rétention : Mesure combien de temps les spectateurs regardent votre vidéo. Si la 
plupart abandonnent avant la fin, ajustez votre contenu pour le rendre plus engageant.


• Taux de clics : Si vos CTA ne sont pas cliqués, repensez leur emplacement ou leur 
formulation.


• Conversion finale : Combien de spectateurs passent à l’action après avoir vu la vidéo ? 
Comparez cela à vos objectifs initiaux.


Exemple : "Testez différents CTA, durées de vidéos ou accroches, et voyez ce qui 
fonctionne le mieux pour votre audience."


7. Optimisez vos vidéos pour chaque plateforme 
Les spectateurs interagissent différemment en fonction de la plateforme sur laquelle ils visionnent 
la vidéo. Ce qui fonctionne sur YouTube ne sera pas nécessairement efficace sur Instagram ou 
LinkedIn. Il est donc crucial de personnaliser vos vidéos pour chaque réseau social.


Comment adapter vos vidéos pour chaque plateforme : 

• YouTube : Vidéos plus longues, avec des introductions captivantes.

• Instagram et TikTok : Vidéos courtes et percutantes avec des sous-titres.
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• LinkedIn : Vidéos professionnelles mettant en avant des résultats concrets ou des études 
de cas.


Exemple : "Créez des vidéos spécifiques à chaque plateforme pour maximiser l'engagement 
et les conversions. »


Conclusion : Maximisez votre ROI grâce à la conversion vidéo 
Transformer des vues en conversions demande une approche stratégique et structurée. En 
racontant des histoires captivantes, en incluant des CTA efficaces, et en utilisant des techniques 
interactives, vous pouvez maximiser l'impact de vos vidéos et générer des conversions de 
manière régulière.


Prêt à transformer vos vues en leads qualifiés et en clients fidèles ? Suivez ces étapes et 
regardez vos conversions augmenter ! 
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Bonus : Modèle de Script Vidéo Convertissant 

Pour vous aider à démarrer, nous vous offrons un modèle de 
script gratuit pour vos vidéos qui convertissent. Téléchargez-
le dès maintenant pour l'utiliser dans vos prochaines 
campagnes vidéo et transformer vos spectateurs en clients.


🔗 Lien : https://asubakastudio.digital/ressources 

https://asubakastudio.digital/ressources
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Arrêtez le défilement, dominez l’attention : Découvrez notre service exclusif Scroll 
Stopper 3D


Pourquoi laisser vos prospects glisser sur leur écran quand vous pouvez stopper leur 
course net ? 

Le Scroll Stopper 3D répond directement au problème n°1 des réseaux sociaux : la 
captation de l'attention en phase TOFU (Top of Funnel).  

Notre catalogue exclusif comprend 50 
clips d’animation 3D de haute qualité 
graphique, d'une durée de 1 à 10 
secondes.  

Optimisés au format carré (1:1, 
1080x1080p), ils sont l'arme fatale pour 
vos fils d'actualités, tweets et posts 
sociaux.


🎬  Chaque clip est composée de deux parties : 

1. L'Impact Visuel (Non-personnalisable) : Des éléments 3D hyper-réalistes en 
mouvement (astronautes, animaux, véhicules, objets futuristes) couplés à un 

design sonore immersif. 

2. La Conversion (Personnalisable) : Vos textes fixes ou animés, adaptés selon vos 
besoins stratégiques. 

3 Formats de personnalisation pour vos messages :

• Format Slogan : Un titre percutant + votre texte sur mesure.

• 2 Formats Sociaux : Un post type X (Twitter) incluant votre nom de marque et un 

nombre de likes prédéfini + Une interface Facebook avec votre URL, nombre de 
commentaires, partages et texte de bouton CTA.


• Allez plus loin avec nos options de personnalisation avancée (nous consulter)


Le Résultat : Ce n'est plus de la simple création de contenu, c'est de l'architecture de 
conversion. En stoppant le scroll, vous créez une synergie parfaite avec vos Variations 
Créatives et maximisez votre ROI.


🚀  Prêt à briser le cycle du swipe ? Consultez notre vidéo de présentation des 50 clips 
et téléchargez notre catalogue PDF directement sur notre site.


Contact : contact@asubakastudio.digital Découvrez l'offre complète : https://
www.asubakastudio.digital/scroll-stopper 
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