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GRAPHICAL SUMMARY OF SOME
PROFESSIONAL ACTIVITIES
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DISTRIBUTION EXPERTISE
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CHANNELS : EXPERTISE IN KEY ACCOUNTS

'/ 2@ MULTIPLE CHANNELS
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http://www.sears.com.mx/r1/index.asp
http://www.famsa.com/webapp/commerce/command/ExecMacro/famsacom/macros/home.d2w/report
http://www.7-eleven.com/default.asp
http://www.cityclub.com.mx/default.asp?p=2928
http://homedepot.com.mx/hdmx/esmx/index.shtml
http://www.laplateforme.fr/

~EXPERTISE : Type of companies
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ARTICLE PUBLISHED IN COCA-COLA MAGAZING REGARDING MY
PERFORMANCE WITH KEY ACCOUNTS
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DEVELOPED BY JUAN CARLOS DE LA CRUZ
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"IN-PACK"” VALUE ADDED PROMOTIONS DEVELOPMENT FOR :

P - THE BRAND
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INTERNATIONAL TRAINING PROGRAMSON
DE MARKETING AND CATEGORIE MA\\JAGEMENT

NTA, GEORGIA
AGO, ILLINOIS
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HIGH IMPACT BRAND IMAGE EXECUTIONS
WITHIN TRADE AND IMAGE CHANNELS
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HIGH IMPACT BRAND IMAGE EXECUTIONS

/ - WITHIN TRADE AND IMAGE CHANNELS
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__HIGH IMPACT BRAND IMAGE EXECUTIONS




HIGH IMPACT BRAND IMAGE EXECUTIONS

I WITHIN TRADE AND IMAGE CHANNELS
Z '.,_,NDO E — FIRST ENTERTAINMENT MALL IN MEXICO

QUE SERA OFICIALMENTE INAUGURADO

POR EL
C. LIC. CESAR CAMACHO QUIROZ
GOBERNADOR CONSTITUCIONAL
DEL ESTADO DE MEXICO

Y POR LA
C. LIC, RUTH OLVERA NIETO
PRESIDENTA MUNICIPAL DE
TLALNEPANTLA

EL PROXIMO 10 DE DICIEMBRE A LAS 19:00 HORAS

ENCUENTRA MUNDO E SOBRE PERIFERICO-NORTI
A TRES MINUTOS DE LAS TORRES DE SATELITE

PERSONAI

FAVOR DE MOSTRAR
ESTA INVITACION PARA
ENTRAE A MUNDO E
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HIGH IMPACT BRAND EXECUTIONS
"MUNDO E” INAUGURATION
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PROMOTIONS TO INCREASE CONSUMPTION AND TO GET
AN EMOTIONAL "LINK"” WITH THE BRAND

y haz juego
atrapando uno'de los

4 diferentes 4'vasos de 32 oz.

o~ . s lleno de Coca-Cola
Coleccionalos vorNals




“"LOCAL STORE MARKETING” PROMOTIONS

FRECUENT CONSUMER

T'.-RANT_ES e COUPONS IN ARBY 'S
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] prem i0 Coca-Cola [l P Bt PREMIOS

Reg. S5A21885°A" SIEMPRE COME FRUTAS Y YERDURAS

Digzas
HECHAS EN S‘ , NO EN SERIE, :

 20% de DESCUENTO en su consumo

' enlo presentacion de este CUPON : mm%

Im nin b Ao, ( :ymm (n‘vdn Presacha kb (apirn
Walkdo de Lunes & Joeves ueicarmani, 9 eples tre ofres roradanes ! Wi Lures, Morten y Josves, Viernes vokoonsente cebis de b 1890 ey
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SUPPORT TO "FOOD SERVICES"” CHANNELS

RESTAURANT MAGAZINE



CHICAGO - NRA SHOW

T CC3% Gompany

would be honored to have you attend

NATIONAL RESTAURANT ASSOCIATION

INTERNATIONAL RECEFTION
CLASSIC

Monday, the nineteenth of May
from five-thirty to nine o’clock

in the evening

Metropolitan Club

Sears Tower # East Room « 67th Floor

Chicago, Illinois
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PROMOTIONS FOR DIRECT SALES TO SMALL RETAILERS |
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PROMOTIONS FOR DIRECT SALES TO SMALL RETAILERS




PROMOTIONS FOR DIRECT SALES TO SMALL RETAILERS
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VARTA ALKALINA VIENE EN AMPLAA GAMA DE TAMANOS AR A (T \ RN
(VE  DESCRIFCION DISPLAY BUSTER \ . W \t \ A
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MATERIAL P.O.P.

Cartulina

Esta servird para informar a los Se recomienda colocar la cartulina en

consumidores acerca del relanzamiento alguna pared dentro del local.

de la pila Aguila Negra y de su venta en

los establecimientos: ademés le daré Medidas: 28 c¢m. alto x 43 ¢cm. ancho

presencia de marca al lugar. Material: Cartulina caple de 16 pts.
Versiones: Roja y azul

REGRESO l REGRESO

CON Mﬂs"f"@i{ts CON MES ENERGIA

\

[VVARTA

Clave AP0060 Clave AP0061




sUILA NEGRA BRAND : LOW BUDGET RE-LAUNCHING

VVARTA

MATERIAL P.O.P.
Pizarrén para comercios

Este servird para colocarlo en los locales y Tamafio: 51 c¢m. alto x 71 cm. ancho
hacer anotaciones de cualquier tipo con gis. Material: Lémina de acero calibre 30,

troquelada, con impresién en serigrafia
Se recomienda colocarlo montado y una aplicacién de pintura negra.

firmemente en alguna pared; o bien, sobre

un tripié.
CON MAS ENERGIA

GRAA OFERTA / N

$ 35’0

Clave AP0059




[VVARTA

APLICACIONES GENERALES

Equipamiento de sonido de las camionetas.

Las camionetas que se utilicen con fines
promocionales para la pila Aguila Negra,
preferentemente deben estar equipcdos
con aparatos de sonido de la marca
Steren, que incluyan bocinas, amplificador
y micréfono.

Este equipo de sonido servird para
transmitir anuncios de radio y corridos
promocionales de la pila Aguila Negra,

al momento de transitar por las diferentes
localidades donde se encuentran los puntos
de venta.

Para este fin, se proporcionaré a cada
distribuidor un cassette con los anuncios
y corridos de Aguila Negra.

. AGUILA NEGRA BRAND : LOW BUDGET RE-LAUNCHING

LOUDSPEAKERS



[VVARTA

INSTRUCTIVO DE APLICACION
5Cémo pintar la fachada?

1. La fachada principal deberé armonizar
con el letrero del negocio.

2. La pila roja se rotularé con volumen (lo
mejor posible) como la muestra anexa.

3. Su inclinacién seré de 60°.

4. Se utilizaran tintas planas:

Fondo: azul, pantone 653 C
Texto: amarillo, pantone 117 C
Sombra: rojo, pantone 185 C.

REGRESO

CON MAS ENERGIA

TLAPALERIA
EL FLACO




[VVARTA

HISTORIETA AGUILA NEGRA

Un héroe que se dedica a combatir el mal.

Para apoyar el relanzamiento de la pila; La historieta contard las aventuras de
Varta lanzaré en el futuro una historieta Aguila Negra, un héroe que se dedica a
de aventuras que se entregard combatir el mal con diversos poderes.
gratuitamente a los defallistas en la compra
de la pila y servira para buscar la
repeticion en la compra. Se planea lanzar

un ejemplar cada mes.
AGUILA NEGRA\X

Ejempla
rohibida su venta
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4, NEGOCIATION WITH IMAGE CHANNELS




“TAILOR-MADE" PROMOTIONS FOR SUPERMARKET CHANNEL PLAYERS
CON BIMBO
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77 EXCLUSIVE TAYLOR MADE PROMOTIONS
P FOR EACH KEY ACCOUNT

En la compra‘de 3 cereales
llévate una lonchera Gratis

\Nestle  TE=Nestie mm m‘_.

Cheenos &




/4. MASIVE PROMOTIONS EXECUTION

SORTEOS

it cr. PREMIO
1 Refrigerador

de 13 pies

2 do. PREMIO Y
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DESTREZA CONCURSO
. Se busca "Dama

Wi
con NESCAFE

\ .-.'/_ = —
_}/

Caballero”

Para ser el Bebé
|
U

limentos '
Infantiles
: -
s

oo

=T

‘\ | \'.". *  Envia una foto de tu bebé y 2 etiquetas de

cualquier producto de la linea NESTLE

Alimentos Infantiles en un sobre cerrado

con todos tus datos al
Apartado Postal
12-1175 de México, D.F.

HIERVE EL AGUA S e M



POINT OF SALE PROMOTIONS

CUPONES
La Navidad Nestle

> \" s
;‘:‘ \'&' En agradecimiento a tu preferencia
y pensando en la economia de tu familia,
en esta Navidad SAM'S Club y NESTLE

por cada $300.00 de compra
de productos

te obseqwan un certificado
de $30.00

Aglizen festriccionuss.
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. FAST TRACK EXECUTION PROMOTIONS
V. IN POINTS OF SALE | \
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77 OTHER PROMOTIONS

&Tu Primer Gran Concurso
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Marco Antonio

Regil

iA Tu ciudad!

Sdbado 13 de Enero o l7.1)0hrs

Suc. Gigante Canales
Alimentole sanomente  en Matamoros, Tamps.

e R
ELeethres el hr i
PEEEERPLRELERE DY

Lkl e B :
ettt rbbbthEb e .,._- }
,g.au,mufutd i35
e bbtibbibrli o

.5" S eut»#' o*




/REGIL (TV FAMOUS HOST) NATIONAL TOUR
TQSUPERMARKET STORES |

&

P, .-"‘/‘/ '."_Y y
' Z Ay W

KK

i -t L —— --, L . s . | N _ v
' | o et e = == ~'. ~ R > - .. ’_'
S5 SRR SRR e

......
.



2 >
-
! - ;
i =\ .
t o
I
Bl —
o e
A ——
gyl

EGIL (TV FAMOUS HOST) NATIONAL TOUR
TQSUPERMARKET STORES

/A 2 Jie
y v
. . -/ o
L
Y
/

MASSIVE INTERACTIVE
EVENTS




f;' DE MARKETING
7% EVENTS IN OUTLETS

’ ’
S '.’/ r '
AV 5

v /
oy
/'.“ '?g”/';l. k\b -ady )
o ‘ - \ ‘ L v
g o I .
.
ol PP -
FT /f‘ A -
4 ¢ '
A







7 TAYLOR MADE FESTIVALS WITH RETAILERS
¢ #1713 (N[l TRADE MARKETING OIS
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INTERACTIVE EVENTS SUPPORTED WITH MASIVE MEDIA
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SEASONAL COMPLETE FESTIVALS
TAILOR MADE FOR RETAILERS
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LTERNATIVE CHANNELS
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TEMPORARY PRICE REDUCTION

TRADE MARKETING
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JRADE MARKETING
Ty DEMONSTRATORS IN POINTS OF SALE




JRADE MARKETING
¥ CONTESTS FOR SALES FORCE |
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"NESTLE FLAVOR EXPRESSO “




Perspecti
Posterior

NESTEA TESTING DISPLAY FOR POINTS OF SALE
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OPCION 3
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’ | EXHIBITOR FOR OMEGA UHT MILK

Area de Producto

Vistas Frontales

Perspectiva General

OPCION 1
GPD
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9 ~ PLANOGRAM FOR RETAILER GIGANTE Y SUPER G
/7% OF SPACE FOR TYPE OF PRODUCT AND BRAND - PET FOOD
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LECHE DE

RPN CRECIMIENTO

GRASAO DE
FORMULACION
ESPECIAL

LECHE NORMAL
(TODA LA FAMILIA)




CATEGORIE MANAGEMENT

4.00 t

3.50 ¢
3.00 t
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_CATEGORIE MANAGEMENT
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ICATIVE "IN LINE" FOR COFFEE CATEGORIE

CATEGORIE MANAGEMENT
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DEVELOPED PROJECTS
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ALPO RE-LAUNCHING AND NESTLE MEXICO 70TH ANNIVE\RSARY
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MAGAZINE PROMOTING IT CHANNELS (NATIONAL) SYMPOSIUMS
OF HARDWARE AND SOFTWARE DISTRIBUITORS

Main
Conference
(KEYNOTE
SPEAKER)

CONFERENCIA MAGISTRAL E-TRLENTO

“USO DE LA TECNOLOGIA PARA EVALUAR A TU PERSONAL"

Por: Juan Carlos de la Cruz
Director Ventas y Mercadotecnia

10:30 - 10:45 BREAK - SHOWCASE

W) E-TALENTO

D

LINKSYS'

A Division of Cisco
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_For your consideration :

v formation included in this presentation only represents
_  ” small part of my Background.

T v y:full graphic Resume would be available for any interview
that you might consider within your company.

=Proven Results(Worldwide Benchmark) is my best reference.

Contact Information :

:
\
.

JUAN CARLOS DE LA CRUZ GOMEZ

E Mail ;| juan_. c ¢elacruz g@msn.com
Cel Phone : 52 E) 13 44 72 80
Skype: juan.'c‘7

.\‘

rlos.de.la.cruz.gomez




