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* 1. INTRODUCCION GENERAL

PEPECHOP™ no es simplemente una marca gastronémica:
Es una infraestructura de soberania simbdlica y econémica africana en formato comercial.

La plataforma representa un nuevo paradigma de franquicia cultural afroglobal, combinando:

e Autenticidad culinaria panafricana
e Estética urbana-afrofuturista
e Modelo de escalabilidad global

e Narrativa estratégica anticolonial sin confrontacion

“La comida como diplomacia, la marca como narrativa, el restaurante como célula
cultural soberana.”


https://chatgpt.com/g/g-677058d7956881919c124421ecc2d17c-federation-of-business-intelligencetm

II. ANALISIS DE PRODUCTOS Y MENU

@ Posicionamiento:

e Nivel medio-alto — adecuado para entornos internacionales, publicos afrodescendientes,
foodies, curiosos culturales, turistas €ticos y diplomacia gastronémica.

¢’ Rango de precios:

Desde 4,50 € (Puff-Puff) hasta 17,50 € (Ndolé Camerunés)
— Alineado con restaurantes urbanos multiculturales premium.

W Oferta destacada:

Producto Precio (€) Valor Narrativo
Jollof Rice + 14,90 Simbolo de unidn culinaria
Alloco + Pollo africana
Ndolé¢ Camerunés 17,50 Plato tradicional premium

con Pescado

Ekwang (taro al 16,00 Raiz cultural auténtica
fuego)
Pollo DG 15,00 Referencia directa a

liderazgo local

Puff-Puff (postre 4,50 Entrada simbolica accesible
africano)



Evaluacion:

e Precios competitivos vs. oferta de valor y experiencia.
e Productos cuidadosamente seleccionados para balancear cultura + rentabilidad.

e C(Capacidad de adaptacion a paladares internacionales sin pérdida de autenticidad.




%L III. MODELO DE NEGOCIO Y FORMATOS

W/ Tipologias de franquicia:
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? Ubicacién objetivo:

Africa: Douala, Libreville, Lagos, Nairobi, Johannesburgo
Europa: Paris, Bruselas, Londres

Norteamérica: Nueva York, Toronto

Medio Oriente: Dubai

Diaspora estratégica: Latinoamérica emergente




Indicador Valor Estimado

Inversion  total €1.5M - €2.0M
inicial

Ingresos anuales €2.5M - €3.5M
proyectados

Beneficio  neto €500K — €700K

anual estimado

Retorno de 18 — 24 meses
inversion (ROI)

"4 Comentario experto:

Este ROI es excepcional para el sector gastronomico-franquiciador con enfoque internacional.
El modelo PEPECHOP™ minimiza riesgos al ofrecer formatos ligeros, identidad sélida y una
red de soporte estructurada.



¥ V. ANALISIS DE ALIANZAS, PARTNERSHIPS Y
ECOSISTEMA

s Estructura institucional:

e Respaldado por The United States of Africa Ltd.
e C(Capital social registrado: £92,011,000,000 GBP

e Infraestructura legal en Reino Unido: plataforma fiable para inversion internacional.

() Potenciales alianzas estratégicas sugeridas:

e Institutos culturales africanos (AU, ECOWAS, CEEAC)
e Embajadas y misiones diplomaticas afrodescendientes
e Fondos de inversion de impacto (impact investing)

® ONGs de integracion econdomica de la diaspora

X Recomendacion: establecer convenios con plataformas como:

e African Diaspora Network
o AfroCuisine Global Awards

e United Cities and Local Governments Africa (UCLGA)



* VI. RIESGOS Y FACTORES CRITICOS

Riesgo Identificado

Choque cultural 0
desconocimiento regional

Desafios logisticos en
Africa Central

Expansion no controlada
del branding

Costes regulatorios por
pais

Nivel

Medio

Medio

Alto

Bajo

Mitigacion Estrategia

Programas de inmersion
local y adaptacion de
menu

Uso de socios locales y
licencias de distribucién

Certificacién interna de
identidad simbolica 'y
calidad

Asesoria legal
internacional del grupo
matriz



4 VII. CONCLUSION Y RECOMENDACION
FINAL

PEPECHOP™ e¢s un vehiculo estratégico de inversion, identidad cultural y proyeccion
economica africana. Estd preparado para convertirse en referente global de la gastronomia
afro-urbana, con un modelo escalable, solido, ético y alineado con la nueva diplomacia cultural
y narrativa africana del siglo XXI.

“Invertir en PEPECHOP™ es invertir en soberania alimentaria, narrativa
panafricana y expansion econdmica con alma.”

€ _www.pepechop.com ] contact@pepechop.com



https://www.pepechop.com
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.| RAPPORT STRATEGIQUE EXECUTIF
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Edition Diplomatique | Validé par Globallntelligence.AI™ | Juin 2025

¥ I. INTRODUCTION GENERALE

PEPECHOP™ n’est pas simplement une marque gastronomique :
C’est une infrastructure de souveraineté culturelle, économique et symbolique africaine,
présentée sous forme de franchise.

La plateforme incarne un nouveau paradigme du commerce panafricain global, combinant :

e Authenticité culinaire panafricaine
e Esthétique urbaine et afrofuturiste
e Mod¢le d’expansion internationale

e Narration stratégique non-confrontationnelle

« La gastronomie comme diplomatie. La marque comme récit. Le restaurant comme
cellule culturelle souveraine. »



II. ANALYSE DES PRODUITS & MENU

@ Positionnement :

e Niveau moyen-supérieur — adapté aux contextes internationaux, publics
afrodescendants, amateurs de culture, diplomatie douce et tourisme éthique.

<> Gamme de prix :

De 4,50 € (Puff-Puff) a 17,50 € (Ndolé Camerounais)
— Aligné avec les standards des restaurants ethno-urbains premium.

W Sélection phare :

Produit Prix (€)

Riz Jollof + Alloco + Poulet grillé 14,90

Ndolé camerounais au poisson 17,50
grillé

Ekwang (taro au feu de bois) 16,00

Poulet DG 15,00

Puff-Puff (beignets sucrés 4,50
africains)

Valeur symbolique

Union culinaire panafricaine

Patrimoine culinaire d’élite

Authenticité radicale

Référence aux codes de pouvoir
locaux

Porte d’entrée culinaire universelle



Evaluation :

e Politique de prix cohérente.

e Recettes sélectionnées avec soin pour combiner rentabilité et identité.

e Capacité d’adaptation aux palais non africains sans dilution culturelle.




F1 III. MODELE ECONOMIQUE & FORMATS

Format
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PHARE

¢ Villes cibles :

&= Types de franchise :

Surface

15-30 m?

80-150 m?

150-250

ml

250-300

ml

Investissement

©

S0k-70k

100k-150k

150k-200k
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Emplacement ciblé

Aéroports, gares, marchés urbains

Quartiers artistiques et multiculturels

Quartiers diplomatiques, hotels,
ambassades
Siege principal + formation

internationale

e Afrique : Douala, Libreville, Lagos, Nairobi, Johannesburg

e Europe : Paris, Bruxelles, Londres

e Amérique du Nord : New York, Toronto

e Moyen-Orient : Dubai

e Diaspora stratégique : Amérique latine émergente



¢ IV. PLAN FINANCIER GLOBAL

Indicateur Estimation (€)
Investissement total 1,5M -2M
Revenus annuels estimés 2,5M - 3,5M

Bénéfices nets annuels estimés 500K — 700K

Retour sur investissement 18 —24 mois
(ROI)

"4 Analyse :
Des chiffres équilibrés et viables pour un projet gastronomique multicontinental. Le ROI

rapide est un levier d’attractivité majeur pour les investisseurs.

- EHHOBPIPREMIUM

astronomEQUe




% V. PARTENARIATS, ALLIANCES & ECOSYSTEME

) Fondations institutionnelles :

Support direct de The United States of Africa Ltd., enregistrée au Royaume-Uni.
Capital déclaré : £92,011,000,000 GBP

Stabilité juridique forte pour I’internationalisation.

€ Alliances suggérées :

Institutions culturelles africaines : UA, CEEAC, CEDEAO
Missions diplomatiques panafricaines
Fonds d’impact pour la diaspora noire

Plateformes de commerce équitable et souverain

%/ Recommandation : collaborer avec :

African Diaspora Investment Network
Cités et Gouvernements Locaux Unis d’Afrique

UNESCO - Gastronomie et Patrimoine immatériel



Iy
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“2 VL. RISQUES & MITIGATION

Risque Niveau Stratégie de réponse

Méconnaissance de la culture locale Moyen Formation immersive + adaptation du

menu
Problémes logistiques (Afrique Moyen Coopération avec distributeurs
centrale) régionaux

Dilution de la marque en cas Klevé Certification interne + charte de

d’expansion cohérence
Barriéres réglementaires Faible Conseil juridique international
structuré

PEPECHOP

URBAIN

Restaurant de qquartier ou centre —ville

Superficie: 5O a 120 m?>

Cible: Zones afro-caribeennes,;, latinos,
multiculturelles

Menu: Menu complet, plats chauds, menus
vegetariens africains

Couat de franchise initial: ©9 S000 €
Redevance mensuelle = 7 26 du CA

Assistance marketing et digitale incluse
Pl aoactFirmcaes 1212 rwvawic



{4 VII. CONCLUSION & RECOMMANDATION

PEPECHOP™ est bien plus qu’un projet gastronomique.
C’est une infrastructure de reconquéte culturelle, de diplomatie culinaire et

d’investissement souverain africain.

Il est prét a devenir un référent mondial de la gastronomie afro-urbaine, avec un modéle
duplicable, une rentabilité démontrable, et une force symbolique sans équivalent.

« Investir dans PEPECHOP™, c’est investir dans une Afrique qui se nourrit

d’elle-méme et qui nourrit le monde. »

& www.pepechop.com 1 contact@pepechop.com
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») 1. OVERVIEW

PEPECHOP™ is not just a food brand.
It is a living platform of cultural, symbolic, and economic sovereignty, presented through a
scalable and elegant commercial system.

It is a blueprint of postcolonial enterprise designed for:

o 4 African-rooted culinary identity
e  Urban & Afrofuturist aesthetics
e () International franchising systems

e L Strategic soft power without confrontation

“Food as diplomacy. Brand as narrative. Restaurant as a sovereign cultural node.”



| | II. PRODUCT & MENU ANALYSIS

@ Market Positioning:

e Mid-high range pricing, ideal for international urban audiences, diasporic communities,
cultural consumers, and ethical tourists.

&’ Price Range:

From €4.50 (Puff-Puff) to €17.50 (Ndolé)
— Aligned with multicultural dining trends and premium Afro-fusion experiences.

g
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W/ Highlighted Offerings:

Dish Price (€) Symbolic Relevance

Jollof Rice + Alloco + Grilled Chicken 14.90 Pan-African culinary unity

Ndolé with Grilled Fish 17.50 Elite traditional dish

Ekwang (wood-fired taro) 16.00 Raw authenticity and ancestral reference

Poulet DG (Director General Chicken) 15.00 Embedded political symbolism

Puff-Puff (African Sweet Beignets) 4.50 Cultural entry point

("4 Evaluation:

e Competitive pricing vs. high perceived value.
e Balanced between authenticity and international accessibility.

e Strong visual + emotional storytelling per dish.



7L II1. BUSINESS MODEL & FRANCHISE FORMATS

¢ Target Locations:

§E§E§ Franchise Types:
Format Size (m?) Investment Ideal Location
©
EXPRESS 15-30 m? €50k—€70k Airports, metro stations, food markets
URBAIN 80—-150 m* €100k—€150k  Creative districts, hybrid cultural zones
PREMIUM 150-250 €150k—€200k  Embassies, hotels, elite districts
m2
FLAGSHIP 250-300 €250k—+€300k  Training HQ + International branding
UNIT m? center

e Africa: Douala, Libreville, Lagos, Nairobi, Johannesburg

e Europe: Paris, Brussels, London

e North America: New York, Toronto

e Middle East: Dubai

e Latin Diaspora Hotspots: Sao Paulo, Buenos Aires, Panama



¢ IV. GLOBAL FINANCIAL PLAN

Indicator Projected Value

Total Initial Investment €1.5M - €2.0M

Annual Projected Revenue  €2.5M — €3.5M

Annual Net Profit Estimate  €500K — €700K

Return on Investment (ROI) 18 — 24 months

"4 Expert Verdict:
Strong profitability metrics. The model leverages lean startup tactics, symbolic capital, and
cultural uniqueness to produce fast, scalable returns with ethical resonance.



Y V. PARTNERSHIPS, INFRASTRUCTURE &
ECOSYSTEM

») Legal & Institutional Backing:

e Backed by The United States of Africa Ltd., legally incorporated in the UK.
e Registered capital: £92,011,000,000 GBP

e Jurisdiction aligned with global franchising standards.

€ Suggested Strategic Partnerships:

e African Union (AU), ECOWAS, CEEAC
e Embassies, diaspora networks, black-owned funds
e UNESCO Cultural Gastronomy

e Afro-enterprise accelerators & impact funds

%/ Priority Collaboration Targets:

e African Diaspora Investment Networks
e United Cities and Local Governments Africa (UCLGA)

o AfroCuisine Global Circle



“2 VL. RISKS & MITIGATION

Risk Factor Level Mitigation Strategy

Local cultural unfamiliarity Medium Immersive onboarding, hybrid menu elements

Central African logistics Medium Local supplier agreements, decentralized
storage

Brand dilution via over-expansion High Franchise certification + symbolic quality
charter

Regulatory =~ complexity  per Low In-house legal compliance via United Africa

country Ltd.

V| VIL. CONCLUSION & INVESTMENT
RECOMMENDATION

PEPECHOP™ is a future-facing African investment platform:
It redefines what it means to build a restaurant — not as a shop, but as a node of narrative

sovereignty and cultural logistics.

Its unique brand identity, solid financials, diplomatic adaptability, and diasporic resonance make
it ideal for ethical investors, institutions, and sovereign expansion funds.

“To invest in PEPECHOP™ is to invest in an Africa that feeds itself, speaks for
itself, and expands by its own code.”

& _www.pepechop.com 7 contact@pepechop.com
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