


PROPAGANDAS DE CARRO DE SOM
QUE VENDEM MAIS

O Guia Definitivo para Supermercados.



Introducao:

A propaganda de carro de som tem sido uma ferramenta essencial de marketing
local ha décadas, e mesmo com o crescimento da midia digital, ela continua a ser
uma estratégia poderosa para atrair clientes. Nos supermercados, onde a
competicdo € acirrada e o contato direto com o publico é fundamental, a
propaganda de carro de som oferece uma forma eficaz de comunicar ofertas,
promover produtos e criar uma conexao direta com a comunidade.

No entanto, o sucesso de uma campanha de carro de som vai além de
simplesmente contratar o servi¢o. Para que sua propaganda se destaque em meio
ao barulho do dia a dia, é preciso prestar atencdo a cada detalhe: a escolha da voz,
a qualidade da gravacdo, a musica usada e até a simplicidade do texto. Quando
todos esses elementos sao bem planejados e executados, o resultado é uma
campanha que ndo apenas atrai clientes, mas também gera vendas.

Neste Guia Definitivo, vocé aprenderd as melhores praticas para criar
propagandas de carro de som eficientes e evitar armadilhas comuns que podem
comprometer sua campanha. Ao longo dos capitulos, vamos explorar desde a
escolha da voz ideal até estratégias para inovar e fugir dos clichés, garantindo que
suas campanhas sejam sempre memoraveis e eficazes.

O que vocé vai encontrar neste ebook:

e Como escolher a voz certa para seu anuncio

e Aimportancia de investir em gravacdes de qualidade

e Como evitar o uso de musicas que distraem ou clichés ultrapassados
e Dicas para criar textos simples e diretos que capturam a atencao

e Estratégias para selecionar os produtos certos para destacar

e Inovagdao como chave para manter sua propaganda relevante

Este guia foi criado para ajudar donos e gerentes de supermercados a maximizar
os resultados de suas campanhas de propaganda de carro de som. Nao importa
se vocé ja utilizou esse tipo de midia antes ou esta apenas comecando, as dicas e
estratégias aqui apresentadas irdo transformar sua forma de fazer propaganda e
aumentar o impacto da sua marca no mercado local.



Capitulo 1: Escolha da Voz
O que vocé vai aprender neste capitulo:

e Como a escolha da voz pode influenciar o sucesso do anuncio
e Por que a exclusividade da voz é fundamental para se destacar
e Como evitar o erro de usar locutores repetitivos e ja conhecidos no mercado

A voz que anuncia suas promocdes e ofertas no carro de som é o primeiro contato
que O publico tera com a sua marca. Em um ambiente repleto de sons e
distracdes, a escolha de uma voz que se destaque é essencial para garantir que
sua mensagem seja ouvida e lembrada. O maior erro que muitos donos e gerentes
de supermercados cometem € focar no preco do servico ao contratar um locutor,
negligenciando o impacto que uma voz de qualidade pode ter no resultado final.

A importancia da voz no impacto da propaganda

Quando sua propaganda de carro de som comeca a tocar nas ruas, ela estara
competindo com uma série de outros estimulos sonoros: o barulho do transito,
conversas, musica de outros comércios e até o proprio cotidiano agitado das
pessoas. Nesse cenario, uma voz sem personalidade ou com pouca clareza pode
facilmente passar despercebida. No entanto, uma voz bem escolhida - clara,
envolvente e com uma entonacdo cativante - pode atrair a atencdao do publico e
transmitir sua mensagem de maneira muito mais eficaz.

Além disso, a voz certa ndo apenas capta a atencao, mas também gera confianca.
Uma voz bem modulada e confiante faz com que o ouvinte acredite na mensagem
que esta sendo transmitida, o que pode ser decisivo para levar o cliente até a sua
loja.

Exclusividade da voz: uma estratégia para se destacar

Muitos mercados locais sofrem com a saturacdao de vozes usadas em campanhas
de carro de som. E comum que o mesmo locutor seja contratado para anunciar
promocdes em diferentes negodcios - desde o carro do ovo até a farmacia do
bairro. Isso cria um problema sério: as pessoas deixam de prestar aten¢do a essa
VOz, pois ja estdo acostumadas a ouvi-la repetidamente em outros contextos.



Quando vocé usa a mesma voz que ja foi utilizada em outras campanhas,
especialmente as de seus concorrentes, perde-se a oportunidade de se destacar.
O publico ndo associa essa voz a sua marca de forma exclusiva, e isso dilui o
impacto da sua mensagem.

Portanto, para garantir que sua propaganda seja lembrada e associada a sua
marca, a exclusividade da voz € um fator essencial. Ao optar por uma voz que
nunca foi ouvida em outras campanhas da sua cidade, vocé cria um diferencial
competitivo importante. Essa exclusividade gera uma identidade sonora unica, e
cada vez que o publico ouvir essa voz, imediatamente pensara no seu
supermercado.

Evite vozes genéricas ou locutores locais ja conhecidos

Contratar um locutor local pode parecer pratico e econémico, mas se ele ja gravou
para muitos outros comeércios, a voz dele perdera a for¢ca. O publico ja estara
habituado a associar essa voz a diferentes produtos e empresas, o que faz com
gue sua mensagem nao cause o impacto necessario.

Por isso, é altamente recomendado evitar o uso de locutores genéricos ou que ja
tenham gravado para seus concorrentes. Ao buscar um locutor exclusivo, vocé
aumenta as chances de que sua mensagem se destaque em meio ao ruido diario,
garantindo que seu supermercado seja lembrado de forma positiva e
diferenciada.

Como escolher a voz certa

Quando for escolher a voz para sua campanha de carro de som, alguns aspectos
devem ser levados em consideracao:

Clareza: A mensagem precisa ser facilmente compreendida, sem ambiguidades ou
ruidos.

Entonacdo: A voz deve transmitir o tom adequado para sua campanha. Pode ser
mais animada para promoc¢des ou mais séria e confidvel para ofertas de produtos
essenciais.

Agradabilidade: O publico deve gostar de ouvir a voz. Evite vozes muito estridentes
Oou monotonas.

Versatilidade: Um locutor que possa adaptar a entonacao a diferentes campanhas,
desde ofertas rapidas até comunicacdes mais informativas, pode ser um grande
diferencial.



Solicite amostras de gravacao antes de fechar contrato e compare as opc¢des
disponiveis. Nao tenha medo de investir um pouco mais em uma voz de
qualidade, pois esse investimento certamente trard um retorno significativo na
efetividade da sua campanha.

Conclusao do Capitulo

Escolher a voz certa para a sua propaganda de carro de som ndo é um detalhe
menor - é um dos fatores mais importantes para garantir que sua mensagem seja
ouvida e absorvida. Evite o erro de usar vozes genéricas ou ja saturadas no
mercado e invista em uma voz exclusiva que ajude a sua marca a se destacar e ser
lembrada.

Capitulo 2: Gravacao de Qualidade
O que vocé vai aprender neste capitulo:

e A importancia de uma gravacao de alta qualidade para sua propaganda de
carro de som

e Por que gravac¢fes gratuitas ou de baixa qualidade podem comprometer sua
campanha

e Como garantir que a gravacdo atenda aos padrdes necessarios para gerar
impacto

Quando falamos de propaganda de carro de som, a qualidade da gravacao € tao
importante quanto a escolha da voz. Uma mensagem que nao € clara ou que nao
tem um dudio de boa qualidade acaba perdendo o impacto. O publico que escuta
uma gravacdao mal feita pode nem sequer entender o que esta sendo anunciado, e
isso pode resultar em uma campanha ineficaz e dinheiro jogado fora.

O impacto de uma gravacao mal feita

Imagine sua propaganda rodando pelas ruas, mas o som esta abafado, distorcido
ou com ruidos de fundo. Mesmo que a voz seja boa e o texto seja bem escrito, a
gravacdao de baixa qualidade ndo sera capaz de transmitir a mensagem com
clareza. O publico se esforcara para entender a oferta ou, pior, pode ignorar
completamente o anuncio. Isso é algo comum quando se opta por gravacdes



feitas de maneira rapida ou por empresas que oferecem o servico como "brinde"
em pacotes de horas contratadas de carros de som.

Quando a gravacao é feita com pressa ou sem o devido cuidado técnico, uma série
de problemas pode ocorrer:

Audio abafado ou mal equalizado: Isso prejudica a clareza da mensagem, fazendo
com que o publico ndo consiga entender o que esta sendo dito.

Ruidos e interferéncias: Uma gravacao com ruido de fundo ou interferéncias pode
irritar o ouvinte e fazé-lo perder o interesse.

Volume irregular: Se o volume da gravacao oscila, alguns trechos podem ficar
inaudiveis, enquanto outros podem ficar altos demais e desconfortaveis para
quem ouve.

Todos esses problemas comprometem a mensagem e afetam diretamente o
sucesso da sua campanha. Por isso, € essencial que vocé trate a gravacao com a
mesma importancia que da a escolha da voz e do texto.

O problema das gravacgoes gratuitas

Muitas empresas de carros de som oferecem a gravacdao como parte do servico,
muitas vezes de forma gratuita. Embora possa parecer uma boa oportunidade
para economizar, as gravacdes gratuitas costumam ser de baixa qualidade, feitas
rapidamente e sem o cuidado necessario. Na pratica, a economia feita com a
gravacdo acaba custando caro, ja que a mensagem ndo sera transmitida da forma
que deveria.

Empresas que oferecem esse tipo de servico normalmente estdo mais
interessadas em preencher o tempo de propaganda com anuncios, sem se
preocupar realmente com a eficdcia da campanha. Gravac¢Bes genéricas, sem
personalizacdo e sem qualidade, podem ter um efeito negativo na imagem do seu
supermercado. Se a propaganda soa amadora, o publico pode associar essa falta
de cuidado a sua marca, o que afeta a percep¢dao que as pessoas terao do seu
negocio.

Como garantir uma gravacao de qualidade

Para garantir que a sua campanha seja eficaz, o ideal é investir em uma gravacao
de alta qualidade, realizada por profissionais experientes e com o uso de
equipamentos adequados. Aqui estdo alguns pontos importantes que vocé deve
observar ao escolher o servi¢co de gravacao:



Estudio profissional: Prefira gravacdes feitas em estudios profissionais, que
possuem a infraestrutura necessaria para garantir a melhor qualidade de som.

Equipamentos adequados: Microfones de qualidade, boa acustica e ferramentas
de edi¢do fazem toda a diferenca no resultado final.

Processamento do audio: Equalizacdo, compressdo e elimina¢do de ruidos sao
etapas fundamentais para que o audio fique nitido e uniforme.

Teste de volume: Antes de finalizar a gravacdo, teste como ela sera reproduzida no
carro de som. Isso ajuda a ajustar o volume e a equalizacao, garantindo que a
mensagem sera clara mesmo em ambientes ruidosos.

Além disso, é recomendavel que vocé acompanhe o0 processo de gravacdo para
garantir que o resultado final atenda as suas expectativas. Ouvir a gravacao antes
de aprova-la para a campanha pode evitar erros que so seriam percebidos quando
a propaganda ja estivesse circulando pelas ruas.

O retorno do investimento em qualidade

Investir em uma gravacdo profissional é uma das melhores decisbes que vocé
pode tomar para garantir o sucesso da sua campanha. Uma gravacao bem feita,
com uma voz clara e sem ruidos, aumenta significativamente as chances de sua
mensagem ser ouvida e absorvida pelo publico. O retorno sobre esse
investimento vira na forma de um maior engajamento e, consequentemente, mais
clientes visitando seu supermercado.

Lembre-se: uma propaganda de qualidade é um reflexo da sua marca. Se a
gravacao for profissional e bem-feita, isso transmite ao publico uma imagem de
seriedade e comprometimento, o que pode influenciar diretamente nas suas
vendas.

Conclusao do Capitulo

A gravacdo da sua propaganda é um elemento crucial para o sucesso da
campanha. Evite economizar na qualidade, pois isso pode custar caro no longo
prazo. Ao investir em uma gravacao profissional e bem-feita, vocé garante que sua
mensagem sera clara, impactante e, acima de tudo, eficaz.



Capitulo 3: Uso de Musica
O que vocé vai aprender neste capitulo:

e Como a escolha da trilha sonora pode impactar a atencdo do publico
e Por que musicas famosas podem distrair e prejudicar sua mensagem
e Como selecionar musicas que complementem a mensagem sem tirar o foco

A musica tem um papel importante em muitas propagandas de carro de som, pois
ela ajuda a criar ritmo e atrair a aten¢dao do publico. No entanto, quando usada de
maneira errada, pode se tornar um grande obstaculo, desviando o foco da
mensagem principal. Escolher a mdusica certa para sua propaganda exige
planejamento e entendimento de como os sons complementam a voz e o texto.

Musicas populares: o risco de distrair o publico

Um erro comum que muitos empresarios cometem ao criar suas propagandas de
carro de som é utilizar musicas populares ou muito conhecidas. A légica por tras
dessa escolha costuma ser simples: musicas famosas chamam a atencdo do
publico. E, de fato, isso é verdade. No entanto, o problema é que essas musicas
acabam chamando atencdo demais, ao ponto de o publico focar na musica e nao
na mensagem que vocé esta tentando transmitir.

Quando o ouvinte reconhece uma musica popular, ele tende a associa-la a
experiéncias pessoais, 0 que pode criar uma desconexdo entre o som e a
propaganda. Em vez de se concentrar na oferta ou no anuncio do supermercado,
0 publico pode comecar a cantar mentalmente a letra da musica, lembrando-se de
momentos relacionados aquela canc¢do. Isso cria uma distracdo que pode
enfraquecer o impacto do seu anuncio.

Além disso, algumas musicas estao tdo associadas a certos contextos ou produtos
que podem confundir o ouvinte, fazendo com que ele associe sua propaganda a
marca errada ou ao produto errado. Por isso, 0 uso de musicas muito populares
deve ser evitado.

A musica como suporte a mensagem

Ao criar uma propaganda de carro de som, a musica ndao deve ser o elemento
principal, mas sim um suporte a mensagem. A fun¢do da musica é complementar
o texto, criando um ambiente sonoro agradavel e ajudando a dar ritmo a
propaganda, sem distrair o ouvinte. Ela deve estar em segundo plano, de modo
que a voz e a mensagem sejam sempre o foco principal.



Uma trilha sonora adequada pode ajudar a enfatizar o tom da propaganda. Por
exemplo:

Ritmos rapidos e enérgicos podem ajudar a criar um senso de urgéncia, ideal para
promocdes reldampago ou ofertas de tempo limitado.

Musicas mais suaves e harmoniosas podem passar uma sensacao de
tranquilidade e confianca, apropriadas para anuncios focados em qualidade de
produtos ou marcas tradicionais.

O importante é garantir que a musica nao sobrecarregue o anuncio. Ela deve ser
bem equalizada para ndao competir com a voz do locutor, mas sim acompanha-la
de maneira sutil, criando um ambiente agradavel para o ouvinte.

Cuidados com direitos autorais

Outro ponto que muitas vezes é negligenciado ao escolher uma musica é a
questao dos direitos autorais. Usar uma musica famosa sem a devida autorizacao
pode acarretar problemas legais para o seu negdcio, como multas ou a
necessidade de retirada do anuncio. Para evitar isso, é fundamental garantir que
vocé tenha os direitos de uso da musica, ou que escolha trilhas sonoras que sejam
de uso livre ou licenciadas especificamente para esse tipo de campanha.

Existem varias bibliotecas de musica royalty-free, que oferecem uma ampla
variedade de opc¢des sonoras, e essas trilhas podem ser usadas legalmente em
suas propagandas de carro de som sem risco de violacdo de direitos autorais.

Como selecionar a musica certa

Ao escolher a trilha sonora para a sua propaganda de carro de som, tenha em
mente 0s seguintes pontos:

Foco na mensagem: A musica deve estar sempre em segundo plano e nao deve
competir com a voz. O texto é a parte mais importante da propaganda.

Tom adequado: Escolha uma trilha sonora que reflita o tom da mensagem. Se a
promocao € urgente, escolha uma musica mais dinamica; se for algo relacionado a
qualidade e confianca, opte por uma trilha mais calma.

Volume balanceado: Garanta que a musica esteja em um volume adequado,
servindo apenas como fundo sonoro e ndo sobrepondo a narracao.

Se vocé tiver duvidas sobre qual musica escolher, peca para testar diferentes
opcdes antes de definir qual serd usada na campanha final. Ouca a gravacdo



varias vezes e avalie se a musica realmente esta complementando a mensagem ou
se esta roubando o foco.

Conclusao do Capitulo

A musica € uma poderosa ferramenta em propagandas de carro de som, mas
precisa ser usada com cuidado. Evite o uso de musicas famosas, que podem
distrair o publico, e sempre escolha trilhas sonoras que complementem a
mensagem sem roubar o foco. A escolha certa pode elevar a eficacia da sua
campanha, enquanto a escolha errada pode diluir o impacto da sua mensagem.

Capitulo 4: Construcao da Mensagem
O que vocé vai aprender neste capitulo:

e Como criar um texto direto e eficiente para a propaganda
e Por que a simplicidade é fundamental em anuncios de carro de som
e Aimportancia de focar no marketing, ndo na venda

A construcdo da mensagem é o coracdao de uma propaganda de carro de som. Em
um meio em que o publico esta constantemente distraido e com o tempo de
atencdo cada vez mais curto, o texto da propaganda precisa ser claro, objetivo e
impactante. Um erro comum é tentar transmitir informac¢des demais em um
espaco limitado, o que pode confundir o ouvinte e diluir a eficacia do anuncio.

A simplicidade é a chave

Em uma propaganda de carro de som, o publico tem poucos segundos para captar
a mensagem. Se o texto for longo, cheio de detalhes ou informacdes
desnecessarias, o ouvinte perdera o foco ou simplesmente ndo entendera o que
esta sendo oferecido. Por isso, a simplicidade no texto € fundamental para
garantir que a mensagem seja captada rapidamente e de forma clara.

Textos curtos, com palavras de impacto e mensagens diretas, sdo os mais eficazes.
Pense na propaganda de carro de som como uma forma de teaser — o objetivo
principal ndao é fornecer todos os detalhes, mas sim atrair a atencdo e despertar o
interesse do ouvinte. Uma vez atraido, o cliente visitara seu supermercado para
obter mais informacdes e aproveitar as ofertas.



Estruturando uma mensagem eficaz
Para construir um texto eficiente, siga esta estrutura simples e testada:

O que vocé esta oferecendo: Comece com a promog¢ao ou o produto que deseja
destacar. Por exemplo, "Promocdo especial de carnes frescas!"

Por que o cliente deve se interessar: Destaque o beneficio para o ouvinte. Pode ser
um desconto, um produto exclusivo ou uma oferta de tempo limitado. "Somente
hoje, picanha e contrafilé com precgos imbativeis!"

A chamada para acao: Finalize incentivando o cliente a visitar sua loja. "Venha
agora para o Supermercado ABC e garanta o seu churrasco de qualidade!"

Esse tipo de texto é curto, direto e eficiente. O ouvinte entende rapidamente o que
esta sendo oferecido, o beneficio envolvido e o que ele precisa fazer a seguir. O
mais importante € que o texto seja facil de lembrar e que o publico tenha claro em
sua mente o nome do supermercado e a oferta principal.

Cuidado com o excesso de informacgoes

Um dos maiores erros em propagandas de carro de som é tentar incluir muitos
produtos ou promoc¢Bes em uma Unica mensagem. Isso pode sobrecarregar o
ouvinte, resultando em confusdo e perda de impacto. Em vez de tentar anunciar
diversas ofertas de uma sé vez, foque em uma ou duas principais, que tenham
maior apelo e relevancia para o publico. Isso garante que a mensagem seja clara e
memoravel.

Um exemplo de erro comum seria: "Supermercado ABC com descontos em
carnes, frutas, verduras, produtos de higiene e muito mais. Temos arroz, feijao,
leite, e ndo perca nossas promoc¢des de brinquedos e utensilios domeésticos!"

Esse tipo de mensagem confunde o ouvinte, pois inclui informacdes demais em
um curto espaco de tempo. O ideal seria focar em uma categoria ou produto
principal, criando uma propaganda mais concisa e impactante.

Marketing vs. Venda direta

Outro ponto crucial na construcdao de uma mensagem eficiente € entender a
diferenca entre marketing e venda direta. O objetivo de uma propaganda de carro
de som é atrair o cliente, ndao necessariamente fechar uma venda imediatamente.
Se o foco do anuncio for apenas "vender" produtos, vocé pode acabar afastando
potenciais clientes.



Propagandas que focam apenas em ofertas podem parecer insistentes e
sobrecarregar o publico com informacdes de preco e detalhes especificos. Em vez
disso, foque no marketing: desperte a curiosidade do ouvinte e leve-o até o seu
supermercado. A venda sera facilitada uma vez que o cliente esteja na loja,
interagindo com os produtos e as promocgdes visuais.

Por exemplo, uma mensagem de marketing mais eficaz seria: "Venha conferir as
ofertas exclusivas no Supermercado ABC! Produtos frescos e promoc¢des que vocé
nao pode perder. Passe agora e descubra tudo que preparamos para vocé!"

Essa abordagem gera expectativa e curiosidade, atraindo o cliente ao invés de
sobrecarrega-lo com detalhes somente de preco ou informacdes demais.

Como criar uma chamada para acao poderosa

No final do seu texto, uma chamada para ac¢ado clara é essencial para garantir que
0 ouvinte saiba o que fazer a seguir. Isso pode ser algo simples como "Venha
agora" ou "Aproveite hoje mesmo", mas é fundamental que a mensagem termine
com um comando claro que incentive o cliente a agir.

Chamada para acdo eficaz: "Corra para o Supermercado ABC e garanta suas
ofertas exclusivas! S6 hoje, aproveite!"

Essa mensagem cria urgéncia e motiva o cliente a visitar a loja o quanto antes,
aumentando as chances de conversao.

Conclusao do Capitulo

A simplicidade é a chave para uma propaganda de carro de som eficiente. Textos
curtos, claros e focados em uma ou duas mensagens principais geram muito mais
impacto do que anuncios sobrecarregados com informacdes. Além disso, é
importante focar no marketing — atraindo o cliente para a loja — ao invés de
tentar vender tudo diretamente no anuncio. Com uma boa estrutura de
mensagem e uma chamada para acdo clara, sua campanha sera muito mais eficaz.

Capitulo 5: Selecao de Produtos

O que vocé vai aprender neste capitulo:



e Como escolher os produtos mais atrativos para destacar na propaganda

e A importancia de limitar o numero de produtos para ndo sobrecarregar a
mensagem

e Como wusar produtos estratégicos para atrair mais clientes ao seu
supermercado

A escolha dos produtos que serao anunciados na propaganda de carro de som é
um dos fatores mais importantes para o sucesso da campanha. Muitos donos e
gerentes de supermercados cometem o erro de tentar incluir todos os produtos
em promo¢do no mesmo anuncio. O resultado € uma mensagem sobrecarregada,
que confunde o publico e dilui o impacto do anuncio.

Para que sua campanha seja eficaz, é essencial selecionar poucos produtos
estratégicos que realmente chamem a atencdo do publico. Esses produtos devem
ter um forte apelo e serem capazes de atrair os clientes para sua loja, onde entao
poderdo descobrir outras ofertas e fazer mais compras.

O perigo de incluir muitos produtos

Um erro comum em propagandas de carro de som é tentar anunciar uma grande
variedade de produtos de uma sé vez. Quando isso acontece, o ouvinte acaba
ficando sobrecarregado de informacdes e ndo retém nenhuma mensagem clara.
Além disso, anuncios longos demais tornam-se cansativos e perdem a capacidade
de atrair a aten¢do do publico.

Por exemplo, um anuncio que tenta listar muitas ofertas pode soar assim:
"Supermercado ABC com ofertas em arroz, feijao, leite, carnes, frutas, verduras,
produtos de higiene e limpeza, além de eletrodomeésticos em promocao!"

Embora esse tipo de mensagem tente cobrir todas as categorias de produtos, ela
nao é eficaz. O ouvinte ndo consegue memorizar ou processar tantas informacdes
em um curto periodo de tempo. Isso faz com que o impacto do anuncio seja
reduzido, e o publico pode até perder o interesse antes de a mensagem terminar.

Foco em poucos produtos de grande apelo

Para que sua mensagem seja clara e tenha o impacto desejado, € essencial focar
em poucos produtos, mas que tenham um grande apelo para o publico-alvo. O
ideal é selecionar entre um e trés produtos ou categorias principais para destacar
em cada anuncio.

Esses produtos devem ser escolhidos com base em alguns critérios:



Produtos de alto consumo: Itens de necessidade diaria, como alimentos bdasicos,
tendem a atrair mais atencao.

Ofertas especiais ou exclusivas: Se vocé esta oferecendo um desconto muito
competitivo em um produto especifico, esse deve ser o foco do anuncio.

Produtos sazonais: Produtos relacionados a datas comemorativas ou esta¢des do
ano costumam ter um apelo maior. Por exemplo, carnes para churrasco em
feriados ou bebidas refrescantes no verao.

Ao limitar o nUmero de produtos anunciados, vocé torna a mensagem mais clara e
facil de ser compreendida, o que aumenta as chances de que o ouvinte se lembre
da oferta e decida visitar o seu supermercado.

A estratégia de rotacao de produtos

Outra abordagem eficaz é alternar os produtos anunciados ao longo do tempo,
em vez de tentar destacar tudo em um uUnico anuncio. Por exemplo, em uma
campanha, vocé pode focar em carnes e laticinios, enquanto em outra pode dar
destaque a produtos de limpeza ou itens de mercearia. Isso mantém a
propaganda interessante e atual, além de criar a expectativa de que sempre
havera novas ofertas.

Essa rotacdo de produtos também ajuda a manter o publico atento a sua
propaganda. Quando as pessoas percebem que as ofertas mudam
constantemente, elas ficam mais propensas a ouvir o anuncio completo para nao
perder novas oportunidades.

Como escolher os produtos certos

Na hora de definir quais produtos destacar na propaganda, considere as seguintes
questoes:

O que o publico mais consome?: Produtos de uso diario, como arroz, feijdo e
carnes, tém grande apelo. Estes sdo itens que a maioria das pessoas compra com
frequéncia, entdo, destacar boas ofertas nesses produtos aumenta a chance de
atrair clientes.

Qual é o diferencial?: Se vocé esta oferecendo um produto que seus concorrentes
ndo tém ou um item com um preco significativamente mais baixo, esse deve ser o
foco do anuncio. As pessoas respondem melhor a ofertas exclusivas ou dificeis de
encontrar.



Ha um senso de urgéncia?: Produtos em oferta por tempo limitado, especialmente
aqueles com grande apelo popular, sdo excelentes para criar urgéncia e incentivar
0 publico a visitar a loja rapidamente.

Exemplo de um anuncio eficaz

Aqui esta um exemplo de uma mensagem eficaz e focada: "Hoje no Supermercado
ABC, carne de churrasco com precos imperdiveis! Picanha, fraldinha e contrafilé
com descontos especiais, s6 hoje! Venha agora e aproveite!"

Esse anuncio é simples, focado em uma categoria especifica e cria urgéncia com a
frase "s6 hoje". O publico sabe exatamente o que estd sendo oferecido, e a
mensagem é facil de ser compreendida e lembrada.

Combinacao de produtos estratégicos

Outra abordagem interessante é combinar produtos complementares em um
unico anuncio. Por exemplo, se vocé estd promovendo carnes para churrasco,
pode incluir bebidas ou carvao vegetal como itens adicionais. Isso cria um apelo
de "compra completa”, incentivando o cliente a adquirir todos os itens necessarios
para uma ocasido especifica.

Conclusao do Capitulo

Selecionar os produtos certos para anunciar é fundamental para garantir o
sucesso da sua propaganda de carro de som. Foque em poucos produtos de
grande apelo, crie um senso de urgéncia e alterne os produtos anunciados para
manter o publico interessado. Lembre-se: uma mensagem clara e focada é muito
mais eficaz do que um anuncio sobrecarregado de informacdes.

Capitulo 6: Inovacao e Clichés

O que vocé vai aprender neste capitulo:

e Por que o uso de clichés pode prejudicar sua campanha

e Como inovar e criar propagandas que se destaquem

e Dicas para evitar formulas ultrapassadas e trazer frescor para sua
comunicagao



A propaganda de carro de som, assim como qualquer outra forma de
comunicacdo publicitaria, precisa ser renovada ao longo do tempo para continuar
eficaz. No entanto, muitos empresarios caem na armadilha de usar férmulas
repetitivas, como musicas e frases batidas, acreditando que o publico respondera
a elas da mesma forma que no passado. O problema é que o publico muda, e
aquilo que um dia chamou atencdo pode se tornar invisivel com o tempo.

O uso excessivo de clichés, como musicas antigas ou frases de impacto
desgastadas, pode fazer com que sua propaganda perca relevancia. O ouvinte ja
ouviu aquilo tantas vezes que, ao escutar novamente, ele simplesmente ndo
presta mais atencdo. Para que sua propaganda de carro de som continue sendo
eficaz, é essencial inovar e se afastar desses lugares-comuns.

O desgaste dos clichés na propaganda

Nos anos 1990 e 2000, era muito comum ouvir propagandas de carro de som com
musicas populares como "E Dia de Feira" ou "A Musica da Vitdria do Ayrton
Senna". Essas musicas tinham um forte apelo emocional e eram usadas para criar
um senso de urgéncia ou de associacdo com promoc¢des especiais. No entanto, ao
longo dos anos, o uso constante dessas trilhas acabou diluindo seu impacto.

Hoje, quando o publico ouve essas musicas, a reacdo € oposta ao que vocé deseja:
em vez de captar a atencdo, essas trilhas geram desinteresse ou até mesmo
rejeicdo. Isso porque o publico ja associou essas musicas a campanhas antigas e
desatualizadas, e ao escuta-las, automaticamente desliga a atencao.

Como evitar clichés e inovar na sua propaganda

Para que sua propaganda se destaque e tenha o impacto desejado, é fundamental
trazer novidade. Aqui estdo algumas dicas praticas para ajudar a inovar na
comunicacdo da sua campanha de carro de som:

Substitua musicas antigas por trilhas inéditas: Em vez de recorrer a musicas que ja
foram usadas exaustivamente, opte por trilhas sonoras modernas ou musicas
exclusivas que reflitam o tom da sua campanha. Se possivel, considere criar um
jingle original para o seu supermercado. Um jingle exclusivo pode se tornar a
identidade sonora da sua marca, algo que o publico associe diretamente ao seu
supermercado.

Crie roteiros criativos: Evite usar frases prontas e clichés que ja foram ouvidas
muitas vezes. Em vez de apelar para formulas prontas, como "Promoc¢ao
imperdivel!" ou "Sé hoje, corral”, experimente criar roteiros que tragam humor,



emog¢ao ou uma narrativa envolvente. Por exemplo, em vez de dizer simplesmente
"Temos picanha em promocdo"”, vocé pode explorar o desejo de um churrasco
perfeito, com um tom de conversa descontraida.

Personalize a linguagem para o publico local: Uma das melhores formas de inovar
é adaptar a linguagem da sua propaganda ao perfil do publico da sua regido. Use
expressdes populares da cidade, faca referéncias a eventos locais ou brinque com
situacBes do dia a dia do publico-alvo. Isso gera uma conexdao mais proxima e
ajuda a capturar a atencao das pessoas.

Alterne o formato de suas propagandas: Outra forma de inovar é variar o formato
das suas propagandas de carro de som. Em vez de sempre usar o mesmo estilo de
locucdo, experimente alternar entre diferentes tipos de campanhas. Por exemplo,
em uma semana, vocé pode ter uma campanha mais focada em narrativas
informativas, enquanto na semana seguinte pode adotar um tom mais leve e
humoristico.

Exemplos de clichés ultrapassados

Aqui estdo alguns exemplos de clichés que séo comuns em campanhas de carro
de som, mas que ja perderam a eficacia ao longo dos anos:

"E Dia de Feira!™: Essa musica do grupo O Rappa foi amplamente usada por
supermercados para promover promoc¢fes de frutas e verduras, mas hoje soa
datado e cansativo.

A vinheta do Plantdo da Globo: Utilizada para criar um senso de urgéncia, a
vinheta do Plantdo da Globo foi muito eficaz no passado, mas atualmente perdeu
0 impacto e muitas vezes é vista como uma tentativa de manipulacdo barata.

"Aproveite, s6 hoje!": Frases genéricas como essa estdao tdo saturadas que o
publico j& ndo reage com urgéncia a elas. E importante encontrar formas mais
criativas de estimular a acao.

Fuja das formulas prontas e aposte na autenticidade

O publico moderno valoriza originalidade e autenticidade nas propagandas. As
pessoas estdo cada vez mais acostumadas a anuncios e campanhas bem
elaboradas, especialmente devido a exposi¢cdo constante a propagandas nas redes
sociais e na televisdo. Por isso, criar algo novo e auténtico pode ser um grande
diferencial.



Uma boa estratégia é investir em campanhas que reflitam a identidade Unica do
seu supermercado. Se o0 seu supermercado tem uma tradicdo de vender produtos
frescos e de alta qualidade, explore isso na narrativa da propaganda. Se o seu
publico valoriza precos acessiveis e economia, foque em uma linguagem que
comunique essas vantagens de forma criativa e auténtica.

Inove, mas mantenha a clareza

Embora a inovacdo seja essencial, é importante garantir que a mensagem
principal da sua propaganda seja sempre clara e facil de entender. O objetivo final
é comunicar a oferta ou promog¢do de maneira que o publico capte a informacdo
rapidamente. A inovacdo deve servir para refrescar a atencdo do publico, mas sem
complicar a mensagem.

Conclusao do Capitulo

O uso de clichés antigos e formulas repetitivas pode fazer com que sua
propaganda de carro de som passe despercebida. Para se destacar e atrair a
atencdo do publico, é essencial inovar na trilha sonora, no roteiro e na linguagem.
Ao trazer frescor e originalidade para suas campanhas, vocé garante que sua
mensagem sera mais eficaz e, acima de tudo, relevante para o publico atual.

Conclusao:

A inovacao é a chave para o sucesso

Ao longo deste guia, exploramos as principais estratégias para criar campanhas de
propaganda de carro de som que realmente vendem. Desde a escolha da voz até a
inovacdo nas mensagens, cada detalhe tem um impacto significativo no sucesso
da sua campanha. A propaganda de carro de som € uma ferramenta poderosa,
mas como toda estratégia de marketing, ela precisa ser planejada com cuidado e
executada de forma profissional.

A voz que representa sua marca deve ser exclusiva, clara e cativante. A gravacao
de qualidade é essencial para garantir que a mensagem chegue ao publico sem
ruidos ou distor¢des. A musica, quando bem escolhida, pode complementar a
propaganda, mas deve estar sempre em segundo plano, sem roubar o foco da
mensagem principal. A simplicidade no texto é fundamental para garantir que o



publico absorva a mensagem rapidamente, e a selecdo estratégica dos produtos
ajuda a direcionar a atencdo do ouvinte para aquilo que realmente importa.

Além disso, vimos como € crucial inovar nas suas campanhas, evitando férmulas
batidas e clichés que ja perderam o efeito. O publico atual valoriza a originalidade
e a autenticidade, e vocé pode se destacar da concorréncia ao trazer frescor para
a sua comunicacao.

A cada nova campanha, vocé tem a chance de aprender, ajustar e inovar ainda
mais. Ao observar o que funciona e o que pode ser melhorado, vocé estara
sempre a frente. Lembre-se: a inovacdo nao tem fim. O mercado muda, o
comportamento do consumidor evolui, e a forma como nos comunicamos
também precisa acompanhar essas mudancas.

A propaganda de carro de som, quando bem feita, pode ser uma grande aliada
para atrair clientes e impulsionar suas vendas. Com as técnicas e estratégias
apresentadas neste e-book, vocé tem todas as ferramentas necessarias para criar
campanhas de sucesso, que ndo apenas chamam atencdo, mas que realmente
vendem mais.

A inovacgao continua...
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