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Apresentacao

Este e-book ¢ um desdobramento do curso de formacdo “Vozes Negras na
Comunicagdo — métodos e praticas antirracistas para comunicadores e agentes culturais”,
realizado com apoio do Governo Estadual de Santa Catarina, por meio da Fundacgdo
Cultural Catarinense (FCC), com recursos do Governo Federal e da Politica Nacional
Aldir Blanc.

Aqui, almejamos compilar, de maneira clara e objetiva, alguns dos temas
abordados durante a formagao, com o objetivo de fomentar o debate sobre a importancia e
o poder da Comunicagao tanto como ci€ncia quanto como pratica para a formulagao de
imagindrios e esteredtipos, mas também como contranarrativa e resisténcia,
especialmente para grupos racializados.

Pensando exclusivamente no Brasil, este material elabora, de maneira sintetizada,
o processo de formagdo do pais com o intuito de atrela-lo a temadtica principal,
demonstrando a maneira que se construiu a imagem da populag¢do negra em territorio
brasileiro e a quem essa representacao serviu e serve até os dias atuais.

Sao apresentados exemplos de representagdes da populacao negra em diferentes
meios de comunicagdo, fazendo uma ligacdo entre passado e presente, producio e
reproducao, perpetuando a imagem negativa dos negros e negras brasileiras. Também sdo
apresentados exemplos historicos da comunicag@o sendo utilizada de maneira estratégica
por essa mesma populacdo como forma de resisténcia e contranarrativa, visando
reconstruir e confrontar a imagem que pessoas brancas construiram sobre pessoas negras.

Nesse sentido, sdo apresentados alguns meios utilizados para se fazer esse
contraponto narrativo, demonstrando as diversas possibilidades de usar a comunicagao a
servigo da constru¢do de uma sociedade antirracista ¢ verdadeiramente democratica,
como, por exemplo, por meio da imprensa negra, da publicidade disruptiva e da escrita
negra.

No sentido pratico, de convocagdo e mobilizagdo de quem participou do curso e,
agora, de quem acessa este material, sdo elaboradas, também, algumas dicas sobre
assessoria de imprensa, praticas antirracistas para as redes sociais e projetos culturais e

educagdo antirracista para a sala de aula.



Com isso, visamos construir uma sociedade antirracista, juntamente com outras
vozes negras que se levantam hé séculos, dentro e fora da area da comunicagdo. Muito
mais do que igualdade racial, abordamos a teoria e a pratica com uma abordagem
verdadeiramente emancipatoria, compreendendo que a luta antirracista exige,
automaticamente, o fim do atual sistema econdmico mundial, que coloca o Brasil na
periferia e produz desigualdades que sdo sentidas de maneira direta e dolorosa nas
camadas mais empobrecidas e excluidas que, em sua maioria, continuam sendo a
populagdo negra e indigena. Por meio desta comunicacao, pretende-se produzir elementos
que contribuam para organizagdo desses segmentos sociais para a continuacdo e

aperfeicoamento constante na luta pela verdadeira liberdade e justica racial.



A constru¢io da imagem da populacio negra no Brasil

A historia da populagdo negra, frequentemente reduzida ao sofrimento da
escravidao, €, na verdade, profundamente marcada por contribuigdes fundamentais nas
mais diversas areas do saber e da vida em sociedade. Antes mesmo do periodo colonial,
negros e negras foram protagonistas na agricultura, medicina, arquitetura, economia e
cultura — ainda que tais legados tenham sido sistematicamente apagados pela narrativa
oficial da historia, que insiste em apresentar a escraviddo como o Unico marco da
experiéncia negra. No entanto, compreender a complexidade da presenca negra no Brasil
exige o reconhecimento de que a escraviddo ndo foi um desvio de percurso da
modernidade, mas um de seus pilares constitutivos.

A expansao colonial europeia, marcada por um projeto imperialista de exploragao,
estabeleceu as bases para a desumanizacdo da populacdo africana. Homens, mulheres e
criangas foram sequestrados de seus territdrios, privados de suas linguas, religides,
cosmovisdes ¢ relacdoes familiares, ¢ transformados em mercadorias. Essa violenta
desconstrug¢ao do ser e do saber africano teve implicacdes profundas e duradouras. Ao
impor uma unica forma de ver e interpretar o mundo, a cosmovisdo europeia, o projeto
colonial silenciou outras epistemologias e formas de organizagdo social, politica e
espiritual, afetando a dindmica do mundo, com consequéncias que persistem no Brasil

contemporaneo.

O colonialismo esta plasmado na teoria da historia, sob a égide da ideologia do
eurocentrismo (Amin 1989), ocultando produgdes tedricas africanas e
afrodiaspdricas, desdenhando das ferramentas intelectuais, métodos e
conceitos cruciais para a compreensdo de nossa sociedade. O eurocentrismo
como uma das expressdes académicas da branquitude, refor¢a o racismo
(Faustino e Lippold, 2023, p. 123)

A escraviddo colonial, portanto, deve ser entendida como uma instituicdo
moderna, intrinsecamente ligada ao surgimento do conceito de raca enquanto instrumento
de dominagao (Gomes, 2005). Essa construcao racial ndo foi espontanea, mas contou com

0 apoio ativo de instituicdes como a Igreja Catdlica, o Estado e a ciéncia moderna.



A ciéncia pautada nos ideais iluministas, em particular, forneceu os alicerces
teoricos que justificaram a dominagao e exclusdo da populagdo negra, ao definir o homem
branco, cristdo e proprietario como norma civilizatoria. Tal ideologia ndo apenas
legitimou o colonialismo e a escravidao, como também produziu uma epistemologia
racista que ainda reverbera nas estruturas académicas e institucionais atualmente. O
Iluminismo, longe de ser apenas uma era de progresso, deve ser compreendido como uma
ideologia racista que atuou na legitimacgao da violéncia contra os povos nao-europeus.

A Igreja Catolica, por sua vez, teve papel central na sustentagcdo espiritual e moral
desse sistema, promovendo a catequizagao forcada, o proselitismo religioso e a separacdo
sistematica de familias e etnias, sempre sob o argumento da inferioridade dos “povos
impuros”. Essa teologia da domina¢do moldou um imaginario coletivo em que Deus era
visto como punitivo e justificador das hierarquias raciais e sociais, em que grupos
racializados deveriam passar pelo trabalho forcado em busca de uma possivel
oportunidade de salvagdo. “Segundo a mentalidade da época, a alma dos negros, antes de
serem batizados, era habitada pelo demonio” (Vasconcelos, 2013, p. 5). Além disso, a
Igreja Catolica lucrou, também, com o trafico de escravizados e fez uso da mao de obra

forgada.

E conhecido o fato que, durante este periodo, foi comum as Ordens religiosas e
o clero possuirem escravos trabalhando na construcdo das Igrejas e dos
colégios, nos servigos domésticos e nos seus engenhos. E diante deste quadro
de aceitacdo e aproveitamento da escraviddo para os seus proprios interesses
que se desenvolve o trabalho missionario de evangelizagdo dos negros no
Brasil (Vasconcelos, 2013, p. 6).

Por isso, € necessario afirmar que a violéncia da escravidao foi fisica e psiquica em
sua subjetividade, desumanizando pessoas racializadas e, estrutural e estruturante na
sociedade brasileira, impactando diretamente na constitui¢ao dos diferentes segmentos e
instituicdes que integram a nacdo. Com isso, a evangelizacdo vinda da Igreja Catdlica
servia para os colonos e para o Estado, pois contribuia, por meio da ideologia, para a
aceitacdo do escravizado frente a sua situagao (Vasconcelos, 2013).

A expectativa de vida das pessoas escravizadas era drasticamente reduzida, devido
ao trabalho exaustivo, as doencas e a auséncia de assisténcia médica. As mulheres negras
enfrentavam ainda mais brutalidade, sendo tratadas como reprodutoras e alvos de

violéncia sexual sistematica.



Apesar da brutalidade do sistema, os povos africanos escravizados resistiram de
multiplas formas. Negociaram sua sobrevivéncia, mantiveram lagos familiares e
preservaram suas culturas e cultos religiosos, reinventando suas identidades e praticas no
contexto da diaspora. Essas estratégias de resisténcia, embora frequentemente
invisibilizadas, foram essenciais para a manutencdo da vida, cultura e cosmovisdo negra
no Brasil.

No entanto, a histéria hegemodnica, contada sob a Otica branca, tem
sistematicamente apagado essas formas de resisténcia, silenciando revoltas como as da
Reptblica de Palmares, levantes urbanos e rurais protagonizados por africanos e
afrodescendentes, e outras experiéncias locais de enfrentamento. Palmares, por exemplo,
foi muito mais do que um quilombo: foi um projeto de nagao autdbnoma, com organizacao
politica, econdmica e militar, e destruido porque representava uma alternativa viavel ao
modelo escravista. Seu apagamento da memoria historica foi estratégico para impedir a
disseminagdo de ideias emancipatérias que pudessem ameagar a ordem colonial. “Um
embrido de nagdao que foi destruido para que o seu exemplo ndo determinasse uma
economia que transcendesse os padrdes econdmicos e politicos do sistema escravista”
(Moura, 1988, p. 184)

O século XIX ¢ crucial para entender a transi¢do do modelo escravista. Com o fim
formal do trafico de africanos escravizados e a pressao externa, sobretudo da Inglaterra, o
Brasil iniciou um processo gradual de abolicao. Contudo, ndo se tratou de um ato de
benevoléncia: o capitalismo industrial emergente precisava de consumidores livres e ndo
mais de uma massa escravizada.

A desvalorizacdo da mao de obra escrava — que até entdo simbolizava poder e
riqueza — foi acompanhada pela ascensdo da posse da terra como novo critério de status
social, oficializado pela Lei de Terras de 1850. Esse marco legal instituiu um modelo
fundidrio excludente que permanece até hoje, e cuja heranca pode ser observada nas lutas
contemporaneas por terra e moradia, como as dos movimentos sociais reivindicatorios a

essa tematica.



Assim, o que ela consolida e ndo consegue realizar definitivamente no espago
de tempo entre sua promulgacdo, regulamentagdo e o fim do Regime Imperial ¢
uma nova concep¢do sobre a terra, seu uso e especialmente sobre a
propriedade. Como concepgdo, portanto, o caminho percorrido para lhe dar
efetividade pratica foi extremamente longo. Talvez essa passagem ainda ndo se
tenha realizado, haja vista que os conflitos agrarios que marcam o Brasil atual
guardam relag@o intima com as mudancas que foram alavancadas com essa Lei
e com a permanéncia, ainda nos dias atuais, de diferentes modos de definir o
que ¢ a “propriedade” da terra. Logo, para entender a Lei de Terras em seu
sentido mais profundo ¢é necessario pensar e tratar a propriedade da terra como
uma construcdo social, isto ¢, desnaturaliza-la. [...] Em longo prazo, um dos
seus sucessos, talvez o principal, foi sua perspicacia em dar as bases sobre as
quais essas diferentes concepgdes deveriam ser substituidas por uma Uinica, isto
¢, aquela que transforma a terra em propriedade/mercadoria, impossibilitando
assim qualquer tipo de vinculo a ela que ndo sejam aqueles regulados pelo
mercado. Portanto, os grupos que historicamente ocuparam e usaram a terra
sustentados em outros critérios que ndo os juridicos e de mercado viram suas
logicas questionadas, foram expulsos, violentados, transformados em intrusos,
vadios e criminosos (Silva, 2015, p. 91-92).

A abolicdo, além de tardia, foi incompleta e calculada. As elites temiam uma
revolta nos moldes da Revolugdo Haitiana (1791-1804), e as leis que promoveram a
libertagdo foram, na verdade, tentativas de controle social.

O Brasil investiu na imigragdo europeia como parte de um projeto de
branqueamento da populagdo. Entre 1850 e o inicio do século XX, mais de dois milhdes
de europeus chegaram ao pais. A eles, foram garantidas terras, recursos e incentivos
fiscais (Rosa, 2006). Em contrapartida, a populagdo negra liberta foi abandonada a propria
sorte, sem qualquer tipo de reparagao ou inclusdo. Essa politica racista reforgou a
marginalizagdo da populacdo negra e naturalizou a ideia de que o progresso estava
vinculado a branquitude.

A mesticagem também foi instrumentalizada como parte desse projeto. A imagem
da pintura Redeng¢do de Cam, do espanhol Modesto Brocos, que idealiza o
embranquecimento de geragdes por meio do cruzamento racial, € expressdo nitida dessa
ideologia. Esse imagindrio racista foi fortalecido pelas teorias do século XIX e inicio do
XX, como o darwinismo social, a eugenia e o racismo cientifico, que atribuiram
caracteristicas biologicas inferiores aos negros € propagaram a ideia de que o Brasil so

poderia alcancar o desenvolvimento sendo um pais branco.



Essas ideias influenciaram até mesmo a
distribuicdo racial em determinados campos de
trabalho. Embora a populacdo negra seja
majoritaria como atletas no futebol, por exemplo,
ainda ¢ minoria nos cargos de decisdo e
intelectualizagdo do esporte, como treinadores e
dirigentes. Isso reflete um processo duradouro de
exclusao simbolica e material que ainda estrutura a

sociedade brasileira, que desconsidera a capacidade

intelectual e cognitiva da populagdo negra,
atrelando a ela apenas a capacidade operacional e o servigo bracal. Portanto, o negro ndo
serve para coordenar, planejar, delegar, presidir, mas apenas para obedecer as ordens
impostas, ndo estando apto a estar em contato com a tecnologia.

No pos-aboli¢do, a criminalizagdo da cultura negra tornou-se uma politica de
Estado. Praticas religiosas de matriz africana, a capoeira, o samba, modos de vestir,
linguagens e até mesmo a reunido de pessoas negras em espacos publicos passaram a ser
tratados como infragdes. O Codigo Penal e outras legislagdes foram criadas para controlar
corpos e culturas, e estratégias como internagdes compulsdrias em manicomios serviram
de mecanismo institucional para a manutencdo da exclusdo e perpetuacdo do racismo
estrutural. Essa logica persiste, ainda hoje, sob novas roupagens, como a politica de guerra
as drogas, por exemplo, que atinge de forma desproporcional e violenta a juventude negra.

Dessa forma, a imagem construida historicamente da populagdo negra é aquela
que associa tudo que ¢ ruim — criminalidade, ignorancia, incapacidade, pobreza, feiura,
preguica — ao negro. A narrativa da inferioridade ndo apenas foi fabricada, mas
sistematicamente reproduzida por instituicdes politicas, cientificas, educacionais,
juridicas, religiosas e comunicacionais. Esse ultimo ponto, os meios de comunicagao,
recebera principal aten¢do neste trabalho, especialmente pela sua capacidade de producdo
e reproducdo de imagindrios e estereotipos, responsaveis pela perpetuacdo de
desigualdades e dominagao, fisicas e psiquicas, impossibilitando alteragdes significativas

e estruturantes no modelo atual de sociedade.



Corpos negros representados: a imagem da populacio negra nos meios de
comunicacao brasileiros

A comunicagdo sempre esteve presente nas relagdes humanas, no seu sentido
mais abrangente, pratico e cientifico. Os meios de comunicagao, em cada tempo e espaco,
também fizeram parte da vida humana, servindo para informar, comercializar, convencer,
provocar, refletir. Durante a escravizagdo, por exemplo, os jornais impressos foram
utilizados para denunciar escravizados fugitivos, comercializar escravizados,
ridiculariza-los por meio de contos e piadas. Também foram utilizados para comercializar
produtos de beleza, com promessas de embranquecimento, como apresenta ¢ descreve
Domingues (2002) em seu trabalho.

Da mesma forma, de maneira massiva e sofisticada, a televisdo, tempos depois,
com sua popularizagcdo, conduziu representagdes da populagdo negra que contribuiram
para a producao, reproducdo e fixacdo de imaginarios negativos sobre esse segmento
social. Baseados em trés exemplos de esteredtipos trazidos por Conceicao (2005), temos
uma presenga significativa de pessoas negras na televisdo representando aquilo que o
autor chama de 3 Ls: lagubre, ludico e luxurioso.

O lugubre ¢ o corpo negro representado como o suspeito, o criminoso, que ameaga
a ordem, estd presente nos filmes e nas novelas, como a figura do bandido. O ludico,
aproxima a imagem da populag¢do negra a alegria e as festividades, como o pagode, o
samba, o carnaval. J4, o luxurioso vincula a negritude a sensualidade, ao sexo, ao lascivo,
libidinoso. Como exemplo, temos a imagem da “Globeleza”, que veiculou durante
décadas, na maior emissora de televisdo brasileira, a imagem da mulher negra seminua,
hipersexualizada, durante o periodo do Carnaval. Mas, ndo so.

Algumas publicidades da década passada também representaram mulheres negras
como luxuriosas e hipersexualizadas, como a publicidade da Duloren', de 2012, na qual
uma mulher negra aparece de roupas intimas, segurando o quepe de um policial, que
também aparece na imagem, desacordado. Na chamada da publicidade, em destaque, esta
escrito: “Pacificar foi facil, quero ver dominar”. Ao fundo, a imagem de uma favela no
Rio de Janeiro. A publicidade remete a politica de pacificagdo ocorrida a época, nas

favelas cariocas. A marca, em sua justificativa, disse que “pode-se pacificar um morro,

! Campanha “polémica” da Duloren ¢é retirada pelo Conar (racismo, machismo e apelagdo) (UOL):
https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2012/10/03/campanha-polemica-da-duloren-e-
retirada-de-circulacao-pelo-conar.htm



mas nem homem e nem soldado nenhum ¢ capaz de dominar uma mulher usando lingerie
Duloren”.

Ou seja, se aproveitam de um problema social e cultural, como a marginalizagao,
as violéncias e exclusdes das periferias brasileiras, tragédias que atingem diariamente
corpos negros, para promo¢ao de uma marca, hipersexualizando e objetificando mulheres
negras, também moradoras dessa regido, reduzindo-as a isso. Desumanizagdo,

animalizagdo, a populagdo negra enquanto instinto primitivo, predadoras sexuais.

Da mesma forma, a campanha da marca de cerveja Devassa, em 2011,

apresentando sua cerveja preta, fez a seguinte publicidade:

——————

E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.

DEVASSA NEGRA. ENCORPADA, _
ESTILO DARK ALE. DE ALTA FERMENTACAC,
CREMOSA E COM AROMA DE MALTE TORRADO.

BEBA COM MODERACAOD.

Mais surreal do que a propria campanha, foi o resultado de um processo levantado

por trés mulheres contra a marca por sua representacao altamente racista, machista e com
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alto teor sexual. O juiz de direito, Carlos Alexandre Gutmann, concluiu que “a
propaganda ndo ¢ abusiva ou discriminatéria”, pois segundo ele, “ndo ha qualquer
mensagem racista, sendo o anuncio original, irreverente, refletindo uma essencialidade,
autenticidade e alegria”. Analisando os adjetivos utilizados pelo juiz em comparagao com
os esteredtipos levantados por Conceicao (2005), foi utilizado o estereotipo Ludico para
justificar a peca publicitaria. Por fim, Gutmann condenou as trés autoras do processo a
pagarem as custas e as despesas processuais, além do pagamento dos honorarios
advocaticios®.

Além desses estereotipos, ¢ possivel listar muitos outros, como por exemplo, a
utilizagdo de artistas, atletas e musicos negros em destaque para a promogao e publicidade
de marcas. Apenas os negros com muito destaque ou apelo popular podem integrar a
publicidade brasileira ou representar marcas. Da mesma forma, atores negros, nao
conhecidos, quando contratados, muitas vezes sao utilizados para comporem imagens, ou
estarem em propagandas governamentais de auxilio, pagamentos de dividas, politicas
publicas. E comum encontrar a associa¢io de pessoas negras a pobreza e a miséria.

Um exemplo foi a capa do jornal Diplomatique Brasil, em 2016, em que colocou
um desenho de uma pessoa negra nua, com o corpo desconfigurado, desdentado,
representado de maneira imbecilizada, dizendo que “dias melhores virdo (para o patrdo)”,
para retratar o regresso da aprovagdo da reforma trabalhista, como forma de alertar para a
precarizacao que os trabalhadores brasileiros enfrentariam. Porém, o mais interessante ¢
que as pesquisas sobre as manifestacdes da época demonstraram que o perfil dos
apoiadores dessas politicas representava o perfil justamente diferente do ridicularizado

pela capa do jornal’.

2 “Nio ¢ ofensiva propaganda da Devassa com referéncia ao corpo da mulher negra” (Migalhas Quentes).
Disponivel em: https://www.migalhas.com.br/quentes/190053/nao-e-ofensiva-propaganda-da-devassa-
com-referencia-ao-corpo-da-mulher-negra

? “Como protestos pelo impeachment de Dilma dividiram classe média em duas, segundo pesquisador da
Unicamp” (gl). Disponivel em: https://gl.globo.com/sp/campinas-regiao/noticia/2023/08/14/como-
protestos-pelo-impeachment-de-dilma-dividiram-classe-media-em-duas-segundo-pesquisador-da-
unicamp.ghtml
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negro enquanto primitivo, mas a populacao
negra ausente de pensamento critico, ou
intelecto, incapaz de discernir sobre os
problemas sociais agravados por politicas

publicas de austeridade. A populacio negra é

A REFORMA
TRABALHISTA

incapaz de raciocinar, refletir, planejar e
decidir sobre os rumos politicos do pais e
sobre sua escolha para a propria
sobrevivéncia. Falta-lhe capacidade
cognitiva. Portanto, sempre terda que
depender dos brancos para pensarem e decidirem por ela. Essa representagao simbolica é
um convite para a reflexdo de todo nosso cenario politico-institucional, sobre quem
manda e quem obedece, quem sdo os candidatos e quem sdo os cabos eleitorais, quem vive
€ quem morre, quem pensa € quem executa.

A animalizagdo de corpos negros. A representacdo de personagens negras em
novelas e filmes em papéis de suporte ou secundarios, como empregadas domésticas,
mordomos, motoristas ou segurangas. O estere6tipo da mulher negra barraqueira,
encrenqueira. As personagens da preta ou do preto velho como figuras conselheiras,
cuidadoras. A crian¢a negra bagunceira. A figura do homem negro como malandro,
cachaceiro.

Sao diversas, enfim, as representagdes estereotipadas nos meios de comunicagao
que relegaram a populagdo negra ao imaginario social brasileiro associado a negatividade.
Como consequéncias para a propria populagdo negra, vemos a baixa autoestima,
problemas psicologicos, como depressdo e ansiedade, alto indice de evasdo escolar,
desemprego e subemprego, baixa renda, péssimas condi¢gdes de moradia, criminalizagdo,
violéncia, encarceramento, suicidio, morte.

Tais consequéncias parecem estar desvinculadas, mas todas elas resultam e sao
continuidade do projeto de dominagdo, iniciado com a coloniza¢do séculos passados.
Atentar-se as representacdes atuais sobre a populacdo negra ¢ atentar-se a ideologia
dominante e aos produtores de tais ideologias. E atentar-se a quem lucra e se beneficia
com essas exposigoes.

Os esteredtipos sdo construgdes sociais complexas, constituidas por meio de

processos histdricos, culturais e comunicacionais, que orientam a forma como os



individuos percebem a si mesmos e aos outros. De acordo com Leite (2011), essas
representacdes sdo produzidas e compartilhadas dentro dos grupos sociais de pertenca e
referéncia, funcionando como moldes simbolicos que contribuem diretamente na
formacdo da identidade e da visao de mundo de cada sujeito. Nesse sentido, os
esteredtipos nao sdo inatos, mas sim aprendidos ao longo das interagdes sociais, sendo
reforgados em espagos coletivos de convivéncia e transmissao de saberes.

Além do convivio social direto, os meios de comunicagao de massa — como a
publicidade, as telenovelas e o cinema — desempenham um papel central na
disseminagdo e consolidacdo dos estereotipos. Conforme destaca Pereira (apud Leite,
2011, p. 225), os produtos culturais midiaticos operam como canais estratégicos para a
propagacao dessas imagens estigmatizadas, consolidando visdes de mundo que moldam
imaginarios sociais. Ainda segundo Pereira (apud Leite, 2011, p. 157), os estereotipos
funcionam como artefatos culturais historicamente construidos, que sdo transmitidos de
geracdo em geragdo, ora pela vivéncia direta, ora pelos contetidos produzidos e
divulgados pelos meios de comunicacao, os quais tém o poder de reforgar ou transformar
percepgdes sobre grupos sociais inteiros.

Sob uma perspectiva pds-colonial, Homi Bhabha (2003) analisa os estereotipos
como dispositivos discursivos utilizados nas disputas de poder entre grupos sociais.
Segundo o autor, a estereotipagdo ¢ uma estratégia do discurso hegemonico para
inferiorizar e afastar os grupos minoritarios, assegurando a manuten¢ao de sua autoridade
e a consolidagcdo de uma ideologia dominante que busca uniformizar o diverso (Leite,
2011, p. 226). Assim, os estereotipos ndo sdo apenas ideias distorcidas, mas ferramentas
politicas que organizam o espaco social em hierarquias simbolicas, justificando
desigualdades e exclusoes.

Portanto, compreender os esteredtipos exige uma analise critica sobre como eles
sdo formados, reproduzidos e ressignificados em diferentes esferas sociais. Do convivio
cotidiano as midias de massa, passando pelos legados historicos e pelas estruturas de
poder, essas representagdes moldam subjetividades e legitimam desigualdades. O desafio
contemporaneo esta justamente em romper com essas narrativas cristalizadas, ampliando
espagos para outras vozes e imagens que afirmem a diversidade e a humanidade plena dos
sujeitos historicamente estigmatizados.

E nesse contexto que se torna urgente a constru¢ao de contranarrativas, a
valorizagao das resisténcias negras e a reintegracdo da memoria coletiva da populacdo

africana e afro-brasileira a historia nacional. O ingresso de negros e negras nas



universidades, a revalorizacdo das epistemologias africanas e a reescrita da historia sob
outras lentes sdo caminhos possiveis para romper com séculos de exclusdo e forjar um

novo horizonte de justi¢a e reparagao.



As contranarrativas da populacio negra brasileira

Assim como a comunicagao foi utilizada para a dominagdo, para escravizagao e
espoliacdo, também foi usada de maneira estratégica para a organizacao, para a resisténcia
e para o enfrentamento a esse projeto. Planejamentos de fugas. Revoltas combinadas por
bilhetes e gestos. Preservacgdo cultural e da memoria por meio das dangas, das rezas, dos
escritos e da oralidade. A organizagdo e estruturacdo dos quilombos, as logisticas de
fugas, os sistemas de seguranca — tudo dependia da comunicagao.

Da mesma forma que os jornais impressos foram utilizados para denunciar
escravizados fugitivos e comercializar corpos negros, também serviram como ferramenta
de resisténcia e organizagao negra. Seu principal expoente foi a constituicdo da imprensa
negra em diferentes regidoes do Brasil, que possibilitou a contraposi¢ao ao discurso
hegemonico, as dentincias de maus tratos, das desigualdades e injusticas cometidas contra
a populagdo negra, bem como sua valorizagao e luta por cidadania, educacdo e saude. E
ndo somente 0s jornais impressos, mas também outros meios de comunicagao serviram
como modo de preservagao e sobrevivéncia da populagdo negra no pais.

Propagandas veiculadas em diversos canais, denlincias de racismo, educagdo
antirracista nas escolas e terreiros, debates, rodas de conversas, palestras, manifestagoes,
artes, pecas teatrais, exposi¢des, dancas, sao ndo so6 experiéncias, mas conversagoes que
permitem enquadra-las como comunicagao.

Exemplos dessas experiéncias podem ser vistos ao longo da trajetoria de diversos
movimentos sociais negros brasileiros que se utilizaram de diferentes ferramentas
comunicacionais para a conscientizagdo da populagdo negra e para as reivindicagdes de
seus direitos. Um dos expoentes ¢ o Movimento Negro Unificado (MNU), que, em sua
formagdo, em 1978, realizou uma manifestacao historica em frente ao Teatro Municipal
de Sao Paulo, reunindo cerca de duas mil pessoas, denunciando a violéncia contra a

populacdo negra (Domingues, 2007).
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Fonte: Memorias da Ditadura. Disponivel em: https://memoriasdaditadura.org.br/aula/a-mobilizacao-
negra/

Faixas, cartazes, palavras de ordem, canticos, discursos. Comunicagdo. Da
mesma forma, o Movimento Negro Unificado utilizou outros meios para se comunicar
como, por exemplo, um outdoor veiculado em 13 de maio de 1988, cem anos ap6s a “Lei
da Abolicao”, evidenciando a exclusdo da populacdo negra do mercado de trabalho,
demonstrando a farsa da abolicdo da escravatura. Seus integrantes também compuseram a
imprensa negra brasileira, produzindo diversos exemplares de jornais. Um dos mais
conhecidos e simbdlico, traz, em sua capa, a imagem de um casal negro se beijando,
acompanhado da seguinte frase: “Reaja a violéncia racial: beije sua preta em praca
publica”, propagando, assim, ideias de resisténcia negra, afeto e relacionamentos

afrocentrados.
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Essas movimentagdes, como dito anteriormente, sempre fizeram parte da
estratégia de sobrevivéncia da populagao negra em todos os cantos do Brasil, por meios
institucionalizados ou ndo. Ao lembrarmos das escolas de samba, dos terreiros de
religides de matriz africana, dos clubes negros, da capoeira, dos movimentos negros, das
associagdes negras, das pastorais negras da Igreja Catolica, das setoriais negras de
partidos politicos e sindicatos, dentre outras tantas institui¢gdes negras e organizagdes da
sociedade civil, € impossivel ndo terem experiéncias comunicacionais em suas trajetorias,
tendo que se conectar com diferentes setores da sociedade, desde entidades religiosas até
o poder publico, a opinido publica.

A necessidade de organizacdo e a luta pela sobrevivéncia fizeram com que a
populagcdo negra, em suas diferentes formas de resisténcia, em seus mais diferentes
periodos e territorios, ousasse € inovasse na utilizagdo das estratégias comunicacionais.

Em Santa Catarina, movimentos historicos como o Nucleo de Estudos Negros
(NEN), de Florianodpolis, sao um exemplo da utilizagdo variada da comunicagdo ao longo
de seu periodo de existéncia, acompanhando, inclusive, os avangos tecnologicos de cada
época, se adaptando as mudancas de suas dinamicas de atuacao e de conexdao com o
publico com quem tinham o objetivo de dialogar (Fernandes e Cardoso, 2023).

Ainda em Santa Catarina, em 2016, os movimentos negros do estado se reuniram
para a Marcha da Negritude Catarinense, cujo lema era “Existimos e resistimos”, como
forma de demonstrar a existéncia negra no estado que se tenta promover como totalmente
branco e de origem exclusivamente europeia. A comunicagdo utilizada como forma de
tensionar tal discurso hegemodnico e ampliar o debate sobre a contribuicao afro-brasileira

para o estado catarinense.
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Fonte: Marcha da Negritué Catarinense isp nivel em: ttps//wwWifacebook.com/media/set?
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Esses métodos de contranarrativas também estdo presentes na literatura, nas
artes, nas pesquisas e produgdes académicas e cientificas, demonstrando a variedade de
estratégias de resisténcia utilizadas pela populacdo negra, ao colocar suas vozes, seus
discursos e saberes de diferentes formas e diferentes locais como forma de manutencao de

suas vidas, de seus saberes e culturas.

Um exemplo é o livro “Fragmentos Negros —
perspectivas sobre a presenca negra em Joinville/SC”
(Cardoso et al., 2022), organizado pelo Movimento
Negro Maria Laura (MNML), escrito com o intuito de
reunir pesquisas sobre a presenca negra na cidade, bem
como para ‘“concentrar e citar as pesquisas realizadas
sobre a tematica em um so lugar que pudesse orientar
futuros pesquisadores a encontrar informagdes, dados e
reflexdes sobre a populagdo negra na cidade” (Cardoso e

Fernandes, 2023, p. 6), contribuindo para o combate a

invisibilizagdo, ao mito fundador e a historia unica
(Adichie, 2019) que sustenta a falacia de que a cidade de Joinville (SC) ¢ unicamente

germanica.



Na perspectiva de outras abordagens comunicativas que provoquem alteracdes no
discurso hegemoOnico e no senso comum ¢ que surge, por exemplo, na area da
comunicagdo, mais precisamente na Publicidade e Propaganda, o chamado para uma

publicidade contraintuitiva que, segundo Leite (2011, p. 231), consiste em

um discurso contranarrativo, no sentido articulado por Bhabha (2003) no que
tange ao aspecto subversivo de apresentar nos espacos da cultura da midia
“outras/novas” alternativas discursivas para enredar a representa¢do das
minorias sociais: desse modo, essa iniciativa do campo publicitario possibilita
a expressdo democratica e digna.

Ou seja, garantir que grupos historicamente estigmatizados possam ocupar
novos espagos € vivenciar situacdes de maior reconhecimento e valorizagdo social —
especialmente em ambientes da comunicacdo publicitaria nos quais antes nao tinham
acesso —, além de incentivar que essas representacdes sejam ampliadas e reproduzidas em
diferentes contextos (Leite, 2011).

Desse modo, ¢ possivel considerar que comunicagdo ¢ poder e, portanto,

Ao serem apropriadas por grupos estigmatizados e utilizados como estratégia
para a busca de emancipacdo sdo capazes de promover movimentagdes nas
estruturas sociais constituidas e cristalizadas em nossa sociedade. A
invisibilidade e o silenciamento de tais grupos ajudam a manter o status quo, a
manutencdo do poder dos grupos dominantes e historicamente privilegiados
(Cardoso e Fernandes, 2023, p. 11).

Nessa dialética entre dominagdo e resisténcia, aqui apresentada por meio da
discussdo racial, a comunicacdo ¢ utilizada de maneira estratégica entre grupos
hegemonicos e grupos marginalizados, exigindo graus de compreensdo e interpretacao
dos discursos, para notar suas nuances, sofisticagdes e atualizacdes para a geragdo de
sentidos dos receptores, tendo como objetivos a manutengdo monopolista do poder ou sua
completa democratizagdo, de maneira radicalizada, a depender da intencionalidade de
cada grupo.

Como perspectivas, apontam-se as diversas possibilidades para o enfrentamento
a manutenc¢do do status quo, demonstrando caminhos que podem ser percorridos para a

busca da justica racial e social em diferentes setores da sociedade.



Possibilidades — Dicas de assessoria de imprensa

A assessoria de imprensa tem um papel fundamental para o fazer comunicativo,
dentro da area do jornalismo ou das relagdes publicas, pois visa constituir € manter uma
imagem positiva de empresas, organizagdes ou pessoas perante o publico e a midia. Tem
como principal fungao gerar e fortalecer o relacionamento com jornalistas e criar midia de
maneira espontanea, com o intuito de construir pontes entre a fonte de informacao e os
veiculos de informacao.

E, portanto, papel da assessoria de imprensa: construir relacionamentos, produzir
conteudo, gerenciar crises, media training, monitorar noticias, planejar estrategicamente,
gerenciar a visibilidade, credibilidade e reputagao.

Construir relacionamento consiste em estabelecer e manter contato com
jornalistas e veiculos de comunicacdo, buscando sempre oportunidades de divulgagdo.
Para isso, ¢ preciso criar e divulgar conteudos e comunicados de imprensa, como artigos e
publicacdes, dentre outros materiais que sejam relevantes para a imprensa € para o
publico. Um exemplo, sdo os releases, com informacoes sobre os eventos respondendo as
perguntas: “O que? Quando? Onde? Por que?”, visando repassar todas as informacdes
necessarias sobre a ideia, o conteudo, as atragdes e servicos que serdo ofertados, para
atrair o interesse do divulgador e, principalmente, do publico. Desses releases podem
surgir, além de matérias escritas em portais de emissoras, entrevistas, coberturas no dia do
evento, dentre outros materiais comunicativos. Por isso, ¢ importante elaborar um bom
release; mas, antes de tudo, criar um bom relacionamento com os jornalistas de sua cidade
e regiao.

Saber lidar com crises, ainda mais em tempos de midias sociais, € essencial para
estar pronto para agir na prevencdo e gestdo delas, a fim de conseguir minimizar os
impactos negativos na imagem da empresa, organiza¢ao ou da pessoa em questdo. Estar
preparado e atento para possiveis imprevistos, € estar sempre disposto a cuidar da
imagem, ¢ fundamental para continuar tendo um bom relacionamento com a midia e com
o publico.

Opte sempre em falar a verdade e fazer com que as pessoas se sintam a vontade
para se comunicar e construir em conjunto com a institui¢ao ou pessoa. Quando o publico
esta por dentro da sua rotina ¢ de seu modo de conduzir seu negocio, encontrando
transparéncia e didlogo aberto, dificilmente surgirdo momentos de crises; porém, mesmo

que surjam, vocé tera maior abertura para dialogar e apresentar seu posicionamento.



Credibilidade e confianga levam tempo para serem construidas; mas, se bem preservadas,
contribuem para a manutengdo e continuidade de seu trabalho, mesmo em momentos de
dificuldades.

Uma das estratégias de construgdo de relacionamento que estd sendo muito
utilizada, especialmente por artistas e atletas, ¢ o media training, que, objetivamente, tem
a inten¢do de preparar porta-vozes para entrevistas e aparicdes na midia, para que a
mensagem da instituicdo ou pessoa, seja transmitida de maneira objetiva, clara e com
eficacia. Estar preparado para lidar com a imprensa e com a opinido publica ¢ importante
ndo s para construir relacionamento, mas para prevenir ou gerenciar periodos de crises,
como visto anteriormente. Portanto, vale o estudo e a preparagao de pessoas que irdo lidar
diretamente com essas areas, para estarem capacitadas para a fungao.

Outro papel da assessoria de imprensa ¢ o monitoramento de noticias,
principalmente das noticias que tenham relag@o direta ou indireta sobre a area de atuacdo
da empresa, organizacao ou pessoa. Esse trabalho permite, por exemplo, a antecipacdo e a
prevencdo de uma possivel crise, como também a possibilidade de oportunidades para o
negdcio. Além disso, ajuda na formulagdo do planejamento estratégico, que ¢ essencial
para desenvolver e implementar as estratégias que serdo utilizadas para atingir os
objetivos tracados pela instituicdo ou pessoa. O planejamento serve para ser seguido e
constantemente revisado, para saber o que deu certo e o que deve ser melhorado, para
manter a atividade exercida com qualidade e em sintonia com o publico.

Tudo isso faz a assessoria de imprensa ser essencial para diversas atividades e
servigos prestados, de pequenos a grandes negocios. Ter uma boa comunicagdo e uma boa
relagdo com comunicadores ¢ fundamental para o sucesso da sua atividade. E, pensando
em produtores culturais e comunicadores antirracistas, ter uma boa assessoria de imprensa
permite estimular, por meio da curiosidade, de novas descobertas e novas historias, que os
meios de comunicagdo prestem atencao nas produgdes que estdo sendo feitas por esse
viés.

Por sofrer com a invisibilidade e com o descaso, varias historias e culturas
africanas e afrobrasileiras sdo muitas vezes descartadas ou desconsideradas, ndo sendo
pesquisadas pelos comunicadores. Por isso, se vocé tem um projeto que aborda a tematica,
¢ fundamental utilizar dessas estratégias, ou contratar especialistas da area para que
possam auxiliar nessa fungdo. Com um bom servico de assessoria, sua tematica atraira
jornalistas por meio da curiosidade, para entender mais do assunto, para gerar debates,

para apresentar algo novo, para chamar a atencao dos espectadores.



A assessoria de imprensa permite, entdo, o aumento da visibilidade na midia,
podendo alcancar um publico mais amplo do que apenas as divulga¢des nas midias
sociais. Também, a depender da midia escolhida a ser divulgada, o seu negdcio vincula-se
com a credibilidade construida pelo veiculo divulgador, além de passar confianga ao
publico por ndo ser uma publicidade paga. Essa movimentacao permite a consolidacao da
reputacdo da instituicdo ou pessoa, passando uma imagem positiva, fortalecendo o
relacionamento com o publico, além de ampliar o alcance, levando sua producao para
novas pessoas.

Diante disso, pensando em algumas dicas para comunicadores e produtores

culturais antirracistas, sugerimos:

» Contratar e valorizar profissionais negros e indigenas;

* Ampliar o leque de fontes e historias a serem contadas;

» Visitar redacdes de jornais, apresentar-se, trocar contato com jornalistas;

* Preparar mailing para envio de e-mails e, se possivel, trocar whatsapp com
jornalistas;

» Destacar conquistas e protagonismo nas divulgacdes;

* Incentivar a diversidade nas redagdes;

* Monitorar e combater a desinformacgao;

» Assessorar clientes com consciéncia e responsabilidade;

* Criacdo dos proprios veiculos de comunicacdo: jornais negros, radios

comunitarias, web radios, televisdes comunitarias, dentre outros;

Essas sdo algumas das diversas dicas possiveis para assessoria de imprensa, tanto
para comunicadores e gestores que ja atuam no mercado quanto para produtores
culturais que almejam divulgar seus projetos. A assessoria antirracista valoriza
profissionais negros e amplia fontes para além das pautas raciais, destacando
conquistas e protagonismo em outras areas e setores da sociedade. Ela promove
formacao para comunicadores, especialmente jornalistas e relacdes publicas, combate
a desinformacdo e apoia a diversidade nas redagdes, trabalhando com clientes

comprometidos para fortalecer uma comunicagao justa e representativa.



Possibilidades — Praticas antirracistas para midias sociais e projetos culturais

Vivemos uma era marcada pela digitalizagdo de praticamente todas as dimensoes
da vida, em que o ambiente virtual espelha, inclusive, as desigualdades estruturais da
sociedade. O livro Colonialismo Digital, de Deivison Faustino e Walter Lippold, contribui
para essa compreensdao, ao articular as relagdes historicas entre eurocentrismo,
colonialismo, racismo e capitalismo, desvelando como essas for¢as moldaram nao apenas
o mundo fisico, mas também a arquitetura das tecnologias que utilizamos na atualidade. A
cosmovisdo eurocéntrica que forjou os alicerces do colonialismo tradicional ¢ agora
reatualizada em uma nova frente: o colonialismo digital.

As principais plataformas digitais — como Google, Meta (Facebook e Instagram),
TikTok e Amazon — sao oriundas do norte global e foram concebidas a partir de
perspectivas coloniais, brancas e capitalistas. Em paises como o Brasil, cuja historia ¢
marcada por séculos de escravidao e exclusdo racial, a adogao dessas plataformas ocorre
de maneira assimétrica. Nao apenas consumimos conteudos e servicos pensados fora de
nossa realidade, mas também entregamos dados pessoais, histéricos e estilos
comportamentais a sistemas que nao nos t€ém como referéncia, mas como objetos.

Esse desequilibrio se manifesta de diversas formas. O racismo algoritmico ¢ uma
das mais perversas. Algoritmos sdo, na pratica, programados a partir de bases de dados
contaminadas pelo racismo estrutural. Exemplo disso sdo buscas no Google por termos
como ‘“pessoas bonitas”, que, majoritariamente, exibem pessoas brancas; ou, o
reconhecimento facial, que falha desproporcionalmente com pessoas negras, levando a
prisdes injustas®.

H4, ainda, filtros de imagem que embranquecem a pele, associagdes racistas entre
termos como "pobreza" e pessoas negras, e plataformas de contratacdo que excluem ou
escondem curriculos com base em padrdes discriminatdrios. Usuarios e influenciadores
negros também denunciam a reducao do alcance e até a desmonetizacao de videos que
tratam ou ndo de racismo, mas que tenham pessoas negras como protagonistas’,
configurando uma certa censura algoritmica.

Paralelamente, a chamada uberiza¢do do trabalho, simbolizada por plataformas

como Uber, iFood e Amazon, também reatualiza l6gicas coloniais de exploragdo no

* Nos erros de reconhecimento facial, um “caso isolado” atrds do outro (Piaui). Disponivel em:
https://piaui.folha.uol.com.br/nos-erros-de-reconhecimento-facial-um-caso-isolado-atras-do-outro/

> Influenciadores negros denunciam racismo em algoritmo nas redes sociais (Jornalismo TV Cultura).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=unTExNn2SCQ



Brasil. Tais plataformas que visam, por meio da ideologia, que trabalhadores precarizados
se identifiquem e se assimilem de maneira profunda como empreendedores, operam
ofertando servigos desprovidos de direitos basicos, como férias, aposentadoria, décimo
terceiro e cobertura em casos de acidente.

Tal movimentacdo gera grandes lucros para as plataformas ao ndo estabelecer
qualquer dependéncia ou ligacdo entre esses trabalhadores e a empresa evitando, assim,
com que se tenham gastos e regulacdes trabalhistas nessa relagdo. Esses trabalhadores
continuam pagando impostos direta e indiretamente, mas nao recebem a contrapartida em
protecado social.

Essa realidade atinge, com mais forca, a populagdo negra, que ja sofre com as
desigualdades historicas no acesso ao mercado de trabalho. Essa logica de precarizagdao
avanga para outros setores da sociedade, como os servig¢os publicos, em que fungdes antes
estdveis como, por exemplo, a cozinha, os servigos gerais e a zeladoria de escolas e
hospitais, sdo terceirizadas, via poder publico, contratam-se empresas privadas para esses
servicos antes desempenhados por pessoas concursadas. Essa atualizagdo causa a
diminui¢do do numero de trabalhadores contratados pela empresa privada que,
objetivamente, pensa no lucro, gerando sobrecarga e ofertando baixos salarios aos seus
funcionarios. Além disso, permite-se, com mais facilidade, casos de corrupgao.

Dessa forma, a precarizacio do trabalho e a sua logica wuberizada da
plataformizagdo, respaldada pela ideologia neoliberal do sistema capitalista, vai
ganhando corpo e espaco em todas as areas e setores da sociedade, mudando dinamicas
sociais, culturais, politicas e econdmicas. Essas dindmicas ndo sdo desconexas.
Comunicagao, trabalho, dados e representacao racial estdo profundamente entrelacados.
Empresas de tecnologia, com quadros majoritariamente brancos, ndo apenas reproduzem,
como reforcam os vieses discriminatérios que estruturam a sociedade.

E por isso que ndo basta apenas denunciar o racismo algoritmico: é preciso cobrar
das plataformas posicionamentos concretos ¢ mudancas efetivas®. A resisténcia das big
techs a regulamentagao, como evidenciado na atuagdo contra legislagdes brasileiras e em
suas articulacdes politicas, como na posse de Donald Trump, revela o quanto o lucro esta

acima do compromisso ético e coletivo.

¢ “Legislagdo sem dentes”: regulamentagio das plataformas digitais no Brasil estd em vias de sucumbir aos
interesses das big techs (Brasil de Fato). Disponivel em:
https://www.brasildefato.com.br/2025/05/29/legislacao-sem-dentes-regulamentacao-das-plataformas-
digitais-no-brasil-esta-em-vias-de-sucumbir-aos-interesses-das-big-techs/



No entanto, ndo se trata de demonizar o ambiente digital. Pelo contrario: ¢é
fundamental ocupar esse espaco, propor novas redes, outras arquiteturas € cosmovisoes
que rompam com a logica colonial e racista vigente. Isso inclui incentivar a criagdo de
plataformas baseadas em justi¢ca social e racial, além de fortalecer o vinculo com
sindicatos, organizagdes negras € movimentos sociais que lutam por dignidade digital e
laboral para a construcgao coletiva de alternativas ao modelo hegemodnico dominante.

Ja, para as midias digitais ja existentes, para a utilizagdo de uma comunicagdo
antirracista, ¢ fundamental que pessoas negras utilizem esses espagos para a promogao ¢
efetivacdo da comunicacdo antirracista, de acordo com as suas realidades e experiéncias.
Producao de contetidos com protagonismo de pessoas negras, contacdo de historias e
culturas da populagdo africana e afrobrasileiras, pesquisas feitas sobre esse segmento
social que sirvam ao interesse publico, dicas de culinaria de tradi¢des africanas e
afrobrasileiras, fortalecimento de narrativas positivas da populagdo negra, desconstrucao
de esteredtipos, incentivo de pessoas negras a estudarem e se especializarem, denunciar
casos de racismo.

Sao varias as possibilidades de promog¢do de uma comunicacao antirracista para as
midias digitais e que podem ser perpetuadas e produzidas cotidianamente ou de acordo
com o tempo disponivel de cada pessoa. Falar sobre racismo, por exemplo; € necessario
dar nome ao problema. Procurar ndo suavizar com palavras que possam transparecer uma
ideia de suavizagao ou até mesmo de descaracterizacdo da realidade. Racismo ¢é crime e
tem que ser tratado como tal. Com seriedade, responsabilidade e responsabilizacdo das
pessoas envolvidas.

Porém, também ¢ fundamental produzir e divulgar conhecimentos sobre a
cultura, ancestralidade, epistemologias e resisténcia negra com o objetivo de sempre
fortalecer a luta, com o encorajamento do publico receptor de que ¢ possivel mudar tal
realidade, incentivando-os a se engajarem no antirracismo e adotarem outras posturas
para combater o racismo estrutural em todas as instancias de suas vidas. Também ¢
essencial mostrar corpos pretos além da dor e do sofrimento, mas sem esquecer de se
posicionar sempre que o racismo aparecer.

Um dos fatores determinantes para uma comunicagdo bem-sucedida ¢ estar
adequadamente inserida no digital. Espécie de campo minado para alguns profissionais,
ou um dilema para outros, apresenta complexidades como a rapida mudanca de tendéncias
e, o principal: a necessidade de adaptacdo e atualizagdo constantes por parte de autores de

conteudos, dos mais diversos. Essas dinamicas podem causar sofrimentos psiquicos e



fisicos quando ndo utilizadas corretamente. Por isso, reforcamos ser fundamental que se
utilizem tais canais com responsabilidade e de acordo com a sua realidade de tempo para
essa funcdo. Preserve-se e comunique-se de acordo com as possibilidades da sua rotina.

Lembre-se: mudar essas dindmicas e essas obrigatoriedades exigidas pelas
plataformas e midias digitais também fazem parte da luta antirracista. Criar outro tipo de
relacdo com essas tecnologias ¢ fundamental para convidar mais pessoas a pensarem
sobre seus contatos com o mundo tecnologico, as relagdes sociais e culturais, as vantagens
e desvantagens, para propormos, juntos, mudangas significativas e estruturais na nossa
sociedade.

Possibilidades — Educac¢io Antirracista para sala de aula

A Lein®10.639/2003 e a Lei n°® 11.645/2008 representam marcos fundamentais na
construcao de uma educacdo mais justa no Brasil. Ambas alteram a Lei de Diretrizes e
Bases da Educagao Nacional (LDB), tornando obrigatoria a inclusdo da histéria e cultura
africana, afrobrasileira e indigena nos curriculos do ensino fundamental e médio, tanto em
escolas publicas quanto privadas. Essas legislacdes buscam promover o reconhecimento
das contribui¢cdes historicas desses povos na formacdo da sociedade brasileira,
combatendo o racismo estrutural, fortalecendo identidades negras e indigenas, além de
promover o respeito a diversidade étnico-racial.

Mais do que inserir datas comemorativas como o Dia da Consciéncia Negra (20 de
novembro) no calendario escolar, essas leis exigem mudancas nos contetdos e
metodologias pedagdgicas. As temadticas devem atravessar todas as disciplinas e
atividades escolares, de forma transversal, e ndo se restringir a projetos pontuais apenas
no més de novembro. Essa abordagem busca romper com a logica excludente dos
curriculos tradicionais, que historicamente invisibilizaram a presenga negra e indigena
nas ciéncias, nas artes, na politica e em outros campos do saber.

Contudo, a efetiva implementacao dessas leis enfrenta desafios estruturais. A
necessidade da criagdo de uma legislacao para tratar de algo que deveria ser natural na
educagdo brasileira ja levanta reflexdes sobre o tratamento dado historicamente a esses
segmentos sociais.

Soma-se a isso a auséncia de formagao especifica para professores, a escassez de
materiais didaticos adequados e a resisténcia de parte do corpo docente em lidar com a
tematica racial, seja por receio, falta de preparo ou manutengao de privilégios. Além disso,

a exclusdo dessa tematica nos cursos de licenciatura refor¢a a lacuna na formacao de



novos educadores, mantendo curriculos pouco representativos, atrativos e provocativos
para a aplicagdo das leis por novos profissionais que ocuparao as salas de aula.

Outro entrave recorrente ¢ a pratica de relegar a discussao racial a determinadas
pessoas, geralmente educadores negros, ou restrito a poucas disciplinas como Historia,
Sociologia, Filosofia e Artes. Tal isolamento impede a constru¢cdo de uma abordagem
verdadeiramente interdisciplinar e coletiva. Também, ha desconforto e resisténcia de
profissionais que ndo desejam sair da zona de conforto, reforcando a ideia equivocada de
que educacao antirracista € militdncia e ndo obrigacao ética respaldada pela Constitui¢ao
Federal (1988).

Apesar dessas barreiras, muitos educadores e movimentos sociais negros tém
desenvolvido experiéncias criativas para colocar essas leis em pratica, mostrando que €
possivel articular conhecimento, cultura e identidade negra e indigena em sala de aula de

maneira transformadora. Os exemplos incluem:

e Estudo de angulos a partir dos movimentos da capoeira;

e Estudo de probabilidade utilizando os buzios das religides de matriz africana;

o Exploracdo de ondas sonoras por meio de instrumentos africanos;

o Dangas, jogos e brincadeiras africanas, afrobrasileiras e indigenas;

e Rodas de conversa, debates, exposicdes de artes e feiras gastrondmicas com
tematicas africanas, afrobrasileiras e indigenas;

e Oficinas de trangas e turbantes;

o Leituras e declamagdes de poetas e escritores negros e indigenas;

e Pesquisa e estudos sobre personalidades negras e indigenas em diferentes areas;

o Entrevistas com pessoas idosas da familia como recurso para trabalhar memoria e
ancestralidade;

e Producdo de cadernos, artigos, livros e documentarios sobre cultura africana,
afrobrasileira e indigena;

e Uso de literatura, musica, cinema e demais expressoes culturais negras e indigenas

como recursos pedagdgicos.

Essas e outras agdes devem ter como perspectivas de abordagem o reconhecimento de
outros saberes como legitimos, como os saberes das religidoes de matriz africana, das
comunidades quilombolas, dos povos indigenas, da capoeira, dentre tantos outros que

contribuem para valorizar a oralidade, a memoria coletiva e a resisténcia ancestral. Além



disso, devem evidenciar a importancia da atuacdo do movimento negro na manutengao
desses saberes e na luta contra a invisibilidade cientifica e académica das populagdes
negras.

Faz-se urgente garantir formagao continuada de maneira remunerada para educadores,
bem como incentivar a presenga de intelectuais negros nos espagos de pos-graduacio
(mestrado e doutorado), a fim de romper com a epistemologia eurocéntrica dominante e
incentivar o acesso de mais professores e professoras negras as universidades brasileiras,
propondo novas abordagens e metodologias.

E fundamental os educadores e agentes culturais antirracistas buscarem conhecer,
com profundidade, os territérios onde estdo atuando ou irdo atuar, para tragar estratégias e
saber como adaptar a linguagem a diferentes contextos e faixas etarias, e articular agdes
presenciais com redes sociais.

A comunicacdo, nesse sentido, torna-se uma ferramenta vital de resisténcia, memoria,
educacdo e mobilizagdo, capaz de expressar, preservar e transformar realidades. Planejar a
comunicagdo para a sala de aula e para além das salas de aula permite tragar estratégias
importantes para fortalecer o didlogo com comunidades diversas e aplicar diferentes
atividades e agdes em varios territorios.

Em suma, implementar de fato as Leis 10.639/03 e 11.645/08 é mais do que cumprir
uma exigéncia legal: € construir uma escola comprometida com a justica social e racial,
com a valorizagao da pluralidade e com a formacao de cidaddos conscientes de sua

historia, identidade e papel na transformacgado do pais.

Consideracoes finais

Este e-book sintetiza um caminho de escuta, reflexdo e construcdo coletiva,
nascido da urgéncia em enfrentar, por meio da comunicagdo, as estruturas racistas que
sustentam desigualdades histdricas no Brasil. Ao longo dos capitulos, evidenciamos que a
comunicag¢do nao € neutra: € territério de disputa simbolica, de produgdo de imaginarios,
de hierarquias por meio de esteredtipos, de construcao de subjetividades e de manutengao
ou possibilidades de rupturas.

A imagem da populacdo negra foi e continua sendo utilizada pelos meios de
comunicagdo para reforgar estigmas, inferiorizagdes e esteredtipos. Porém, essa mesma
comunicac¢do tem sido ferramenta de resisténcia, organizagdo, memoria e enfrentamento.

Da imprensa negra a arte, das redes sociais as salas de aula, das assessorias de imprensa as



campanhas contraintuitivas, as vozes negras seguem criando brechas, tensionando
discursos e construindo novas narrativas.

E preciso compreender que combater o racismo na comunicagdo nio se resume a
campanhas pontuais ou inclusao superficial. Trata-se de um compromisso estrutural, ético
e politico com a justica racial, com a reparagdo historica e com a valorizacdo das
epistemologias negras e indigenas. Trata-se de reconhecer que ndo basta representar: ¢
necessario redistribuir poder, protagonismo e espago.

Este material ¢, portanto, um convite a agdo: que comunicadores, educadores e
produtores culturais compreendam sua responsabilidade diante da histdria e do futuro que
desejamos construir. Um futuro em que a comunicagdo seja, de fato, ferramenta de
emancipagdo e transformagao social.

Seguimos juntos e juntas, na escuta, na palavra e na luta. Porque nossas vozes

negras importam. E elas continuardo a ecoar com poténcia, presenca e proposito.
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