iHaciendo Planes En Equipo
Con Inteligencia Artificial!

Negocio Rentable
Negocio Estratégico con IA

Dedica Tiempo a la Estrategia —
Simplifica con IA



Tabla de
contenido

(2 1 Fundamentos )

 Objetivos Comerciales y de Marketing
e Comunicaciones
e Redes Sociales

(= 2 Metricas )

e Definiciones
e Caracteristicas
e Indicadores

(22 3 Plantillas )

« Indicadores clave de desempefio




‘| —
Fundamentos

Estrategi
egia y Planeacio
on

iona
e \GORENEER
) | Ai“ \mq\z =
mm\mu,\\
“%@
St

o 10
a\sBusmess
rs\\\p a““\n%
o s\ra\e




Emprender suena complicado o hasta puede parecer que es imposible para algunos,
pero no tiene que serlo. Imagina que estds empezando algo genial, como vender tus
propios servicios 0 productos digitales y hasta creando una App. Para que funcione,
solamente deberas pensar en algunas cosas con optimismo y disciplina, pero sin
preocuparte. Puedes hacerlo paso a paso sin agobiarte y aqui te explicamos todo de
forma simple los pensamientos limitantes que puedes tener:
[.Abrumador, porque se sienten como cinco montafias que escalar al mismo
tiempo.
2.Consumidor de energia, ya que se requieren datos, creatividad y capacidad
analitica simultdneamente.
3.Paralizante, porque el miedo a “no hacerlo perfecto” te lleva a no avanzar.

Sin embargo, los emprendedores que logran mantener el impulso y obtener victorias
tempranas consiguen:
.Validar su proyecto: cada pequefia victoria demuestra que alguien percibe el
valory esta dispuesto a pagar por tus servicios o productos digitales.
2.Ganar confianza: los resultados positivos, por pequefios que sean, generan
motivacion para seguir.
3.Aprender rapido: con retroalimentacion real puedes ajustar el rumbo, para
cumplir tus objetivos, antes de invertir mas tiempo o dinero.




( & 1 Fundamentos )

Estrategia y Planeacion

Ruta recomendada para conseguir victorias tempranas
. Define un Mini-Objetivo Comercial
o Ejemplo: Vender tu primer curso online o e-book en 30 dias.
o Monta un pequefio embudo: una landing basica + formulario + pago.
o Promugvelo solo entre tu red de contactos iniciales (amigos, familiares,
primeros leads).
2.Lanza una Micro-Campaiia de Marketing
o Creaun lead magnet sencillo (un checklist o una mini-guia en PDF).
o Ofrece esa descarga gratis a cambio de un email.
o Envia un email de bienvenida con una oferta limitada (descuento o acceso
anticipado).
3. Comunica tu Progreso
o Enlugar de esperar a tener 100 clientes, publica “jAcabamos de inscribir a
nuestro primer alumno!”
o Usatu newsletter o blog corporativo: la transparencia genera credibilidad.
4. Activa tus Redes Sociales para Interaccion
e Elige una sola plataforma (por ejemplo, Instagram) y comprométete a dos
publicaciones a la semana.
o Publica historias de “detrds de cdmaras” o preguntas abiertas: “;Cual es tu
mayor reto al emprender?”
o Responde rdpido a cada comentario o mensaje directo.
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Estrategia y Planeacion

5.Iteray Documenta
o Tras cada semana de actividad, analiza métricas clave (visitas, suscriptores,
interacciones, ventas).
o Ajusta el texto de tus anuncios, la oferta o el horario de publicacion en redes.
o Anota qué funciond y qué no, para replicar tus éxitos.
6. Escala Progresivamente
o Una vez conseguido un mini-éxito (por ejemplo, 10 leads calificados o tu primera
venta), destina un pequefio presupuesto de publicidad para duplicarlo.
o Empieza a bosquejar el siguiente plan (marketing mas completo, plan comercial
mas detallado...) con la confianza de tus victorias iniciales.

e

Recomendaciones Adicionales

 Time-hoxing: dedica bloques de -2 horas a cada plan en dias diferentes y no
trates de hacer todo en la misma sesion.

 Plantillas y marcos simples: usa el Lean Canvas o un formato de | pagina para
cada plan; evita documentos con demasiadas paginas.

o Equipo minimo viable: si puedes, comparte tareas con un compariero o
colaborador para repartir la carga.

 Celebraciones pequefias: cada victoria temprana, como por ejemplo, primer

lead, primer like, primer repost, merece un pequefio reconocimiento: un café
especial, compartirlo en tus historias, etc.
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Midiendo el Desempeno




> 2 Métricas

Definiciones

El desempefio se mide con indicadores clave de rendimiento y normalmente se
reconocen como Key Performance Indicators o KPI' s, por sus siglas en inglés .

Un indicador clave de rendimiento se define como una métrica cuantitativa, que
refleja el grado de consecucion de un objetivo, estratégico o tactico en un negocio.

Por ejemplo, en un auto se pueden apreciar los indicadores importantes para la
buena marcha y funcionamiento del mismo, que cumplen cumplen con:.

. Reflejan lo realmente importante
2. Miden desempefio o rendimiento
3.Corresponden a un valor concreto y verificable
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Tipos de Indicadores Clave

1

Indicadores De Resultado y Eficiencia
Miden el impacto final de tu actividad y la

relacion entre recursos usados vs resultados

obtenidos en el negocio.

Indicadores de Proceso
Miden el desemperio de tareas o etapas

intermedias como:

a) Campafias de e-mail marketing
b) Generacidn de clientes potenciales en redes 15 =
sociales

c) Niveles de servicio al cliente

—~—~
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Indicadores de Calidad

Miden la satisfaccion o percepcidn de los clientes
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Caracteristicas escenciales de los KPI's

. Especificos
o Deben referirse a un aspecto claro y bien delimitado (por ejemplo, “tasa de
conversion de leads” en lugar de “ventas”).
2.Medibles
o Se expresan en datos numéricos o porcentuales, sin ambigliedad (p. ej. “8 %
de conversion”, “200€ de CAC”).
3.Alcanzables
o Fijan metas realistas segun tus recursos y contexto, para motivar al
equipo.
J.Relevantes
o Estdn directamente vinculla@sI a tus objetivos comerciales, de marketing o
estratégicos.
5. Temporales
o Incluyen un periodo de tiempo definido (diario, semanal, mensual,
trimestral, anual).
6.Accionables
o Generan informacion que permite tomar decisiones o correcciones de
rumbo.
7.Verificables y fiables
o Basados en datos obtenidos de fuentes consistentes (CRM, Google
Analytics, plataformas de ads, encuestas NPS...).
8.Comparables
o Permiten comparar periodos (mes a mes) o diferentes canales/proyectos

oo
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Recomendaciones

. No te compliques, elige solo unos pocos KPIs, escoge 53 0 5 cosas importantes
para cada parte de tu emprendimiento. Por ejemplo, si vendes algo por Instagram,
podrias mirar cudntos likes tienes, cudntas personas ven tus historias o cuantas
ventas haces.

2. Asegura la alineacion entre tus KPIs y tus metas, Tus KPIs deben ayudarte a
llegar a tus grandes suefios.

3. Pon tus KPIs en un lugar visible, si no ves como vas, no sabes si estas ganando o
perdiendo. Tenerlos a la vista te mantiene motivado y listo para decidir rapido.

4. Revisa tus KPIs regularmente, si no miras cémo vas, no sabras si necesitas
cambiar algo. Revisar te ayuda a ajustar antes de que sea tarde.

5. Aprende y ajusta tus metas, revisa lo que sale hien y lo que no, usa esto para
mejorar. Celebra tus logros y corrige lo que falld, es como practicar un deporte, si
fallas, aprendes y lo intentas de nuevo.

En sintesis los KPIs son tus "puntos" para saber si vas ganando en el juego de
emprender. No hace falta que seas experto. Solo elige unos pocos, asegurate de que
te ayuden a cumplir tus metas, ponlos donde los veas, revisalos seguido y aprende
mientras avanzas.
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Gestionar Resultados - Tomar Accion

Tipo de
KPI

Resultados

Tipo de
KPI

Calidad

Crecimiento de usuarios activos (%)

Qué mide / Por que importa

% de aumento de usuarios registrados que
usan tu plataforma cada mes

Ingresos totales vs meta

Grado de avance mensual/trimestral hacia
tus objetivos de facturacion anual

Rentabilidad operativa

Margen operativo (beneficioc antes de
impuestos / ingresos)

NPS (Net Promoter Score)

Satisfaccion y recomendacion de tu
producto o servicio (cliente promotor vs
detractor)

Alianzas estratégicas cerradas

Crecimiento de seguidores (%)

Numero de acuerdos formales con otros
emprendedores o influencers

Que mide / Por que importa

% de nuevos seguidores por periodo

Tasa de engagement por plataforma
(%)

(likes+comentarios+shares) / seguidores

Clics al enlace en bio / stories
{niimero)

Trafico directo desde tus perfiles a tu web o
landing

Visualizaciones de video (nimero)

Veces que se ven tus Reels, Shorts o videos

Conversiones desde redes (%)

% de leads o ventas generadas via
campanas en redes sociales
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Gestionar Resultados - Tomar Accion

Tipo de
KPI

Eficiencia

Tasa de conversion de leads (%)

% de leads cualificados gue acaban
comprando

Ticket promedio (€)

Ingreso medio por venta

CAC (Coste de Adquisicion de
Cliente)

$ invertidos en captar cada nuevo cliente

Ciclo de venta (dias)

Tiempo medio que tarda un lead en
convertirse en cliente

Tasa de recompra / upsell (%)

% de clientes que compran otro programa o
suben a una versidn superior

CPL (Coste por Lead)

$ invertidos en generar cada nuevo contacto

Tasa de apertura de emails (%)

% de suscriptores que abren tus campanas
de email

Trafico web organico vs pagado

Distribucion y crecimiento de visitas segun
origen

CTR de campanas publicitarias (%)

% de clics sobre impresiones en Ads

Ratio de conversion de landing
pages (%)

% de visitantes que convierten en leads en
paginas especificas

Alcance de contenido (nimero de
impresiones)

Cuantas veces se mostraron tus

comunicados o articulos

Engagement global (%)

Interacciones
(comentarios+shares+reacciones) / alcance

Menciones de marca

Numero de veces que hablan de ti en redes,
prensa o foros

Tiempo de respuesta (horas)

Rapidez media en contestar preguntas o
crisis en redes y email

% de mensajes unificados

Porcentaje de piezas alineadas con los ejes
narrativos y tono de la marca




THE KINGDOM OF ENTREPRENEURS
JUST POSSIBILITIES

& Conclusiones

. LaEstrategia es tuBrijula @

Es tener claro a donde quieres llegar (tu meta grande, como ser un crack en
algo o lanzar un proyecto brutal) y cdmo vas a lograrlo.

Sin un plan, estas perdido reaccionando a todo. Con una estrategia, cada paso
que das tiene sentido y te lleva a tu suefio.

2. Divide tu Plan en Pasos Pequefios

Imagina que quieres organizar una fiesta épica: tienes que invitar gente, elegir
la musica, encontrar comida...

En tu emprendimiento es igual: haz planes pequefios para vender,
promocionarte, hablar con la gente o petarlo en redes. Si intentas hacer todo
de una, te agobias. Partirlo en pedacitos lo hace mas facil y manejable.

3. Los KPIs son tus "Puntos" de Progreso @

Los KPIs son como los puntos que ganas en un videojuego. Te dicen si vas hien o
si toca mejorar. Ejemplo: si quieres vender 10 gorras, tu KPI es cuantas llevas
vendidas.

Elige 3 -5 cosas clave para medir (likes, visitas, ventas) y no te compliques con

THE KINGDOM OF ENTREPRENEURS
JUST POSSIBILITIES

mil nimeros. Asi sabes en qué enfocarte.

Encuentra mas recursos valiosos en

https://reinoemprende.com/ke-comunidad

Te Ayudamos
(34).623 275 374
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& Conclusiones

4. Prueba Rapido y Celebra Pequefias Victorias 9

Lanza mini-ideas rdpido, como vender algo pequefio para probar. Si sale bien,
ifiesta! Si no, aprendes y cambias el plan. Cada éxito pequefio te motiva un montdn
y te ensefia si tu idea funciona.

5. Todo Debe Estar Conectado &
Aseglirate de que todo lo que hagas (vender, publicar, charlar) vaya en la misma
direccidn, como un equipo jugando unido. Si todo encaja, tu proyecto se ve sdlido. Si
no, la gente no te entiende y se lia.

6. Revisa y Ajusta Sobre la Marcha

Analiza tus métricas (KPIs) a menudo: cada semana para cosas rapidas, cada mes
para las grandes. Si algo falla, jcambia el rumbo sin drama! Todo cambia rdpido
(como los trends en redes), asi que ser flexible es tu superpoder.

7. Trabaja en Equipo y Usa Herramientas 9§

Comparte tu plan con tus colegas o familia para que te echen una mano. Usa apps
como Google Sheets o Notion para tener todo en orden. No estds solo en esto, un
equipo y herramientas faciles de usar hacen el camino mas ligero.
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Encuentra mas recursos valiosos en

https://reinoemprende.com/ke-comunidad

Te Ayudamos
(34).623 275 374
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