
Fundamentos do Planejamento Estratégico 
 

1 . Propósito do curso: 
Introduzir os fundamentos do planejamento estratégico de forma acessível e 
estruturada, utilizando uma metodologia simples, porém robusta. O curso articulará 
conceitos essenciais, abordagens contemporâneas e ferramentas inovadoras, 
capacitando os participantes a enfrentar com eficácia os desafios do ambiente 
organizacional dinâmico e incerto no século XXI, seja no setor público ou privado. 
 
2. Carga horária: 06 horas-aula (h/a), a princípio, na terça e quinta-feira, das 19:00 às 
22:00, como disposto abaixo: 
- 03 h/a: histórico do planejamento estratégico; a estratégia de acordo com cada tipo 
de organização; metodologia, abordagens e ferramentas utilizadas no planejamento; e 
- 03 h/a: o passo-a-passo detalhado da metodologia de planejamento estratégico. 
 
Ao término do curso será emitido um Certificado de Conclusão. 
 
3. Formato da aula: 
Será por ensino remoto (ao vivo), por meio de plataforma WEB. 
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