
LAS SEÑALES  SILENCIOSAS DE QUE TU PRODUCTO 
GOURMET NO SE ESTÁ ENTENDIENDO EN EL LINEAL

Y cómo eso puede estar haciéndote 
perder ventas sin darte cuenta.



LA GRAN MAYORÍA DE
LAS MARCAS GOURMET
TIENEN PRODUCTOS
EXCELENTES

El problema es que el cliente no tiene tiempo
para descubrirlo.

En el lineal, la decisión ocurre en segundos.

Y cuando el producto no se entiende
rápidamente, el cliente:

elige otro
compara por precio
o simplemente sigue de largo



LAS 5 SEÑALES SILENCIOSAS (PERO
PREOCUPANTES) DE QUE ESTÁS
PERDIENDO VENTAS SIN DARTE
CUENTA

1.Necesitas explicar constantemente el producto: Si el cliente necesita una
explicación para entender por qué es especial, el packaging no está haciendo su
trabajo.

2.El producto se vende mucho mejor cuando lo prueban: Esto suele indicar que la
percepción inicial no está transmitiendo el valor real.

3.El cliente no entiende rápidamente por qué cuesta lo que cuesta: Si el precio
parece “alto”, entonces la percepción premium no está clara.

4.Tu producto parece uno más en el lineal: El cliente no percibe una diferencia
clara a simple vista.

5.Has invertido en diseño...pero las ventas no han cambiado: Un packaging
“bonito” no garantiza una decisión de compra. Cuando el diseño es meramente
decorativo y no estratégico es cuando no funciona.



Antes
El cliente pregunta demasiado.
Necesitas explicar constantemente.
El precio genera dudas.
Dependes de ferias o catas.
El producto parece uno más.

CÓMO SE SIENTE UNA MARCA CUANDO EL PRODUCTO SÍ SE ENTIENDE EN
EL LINEAL

Después
El cliente entiende rápidamente por qué merece la pena.
El producto transmite valor antes de probarlo.
El precio tiene más sentido.
La marca destaca sin necesidad de explicación.
La decisión de compra ocurre con menos resistencia al
precio premium



LA MAYORÍA DE MARCAS
GOURMET NO NECESITAN
REHACERLO TODO
Porque su problema no es de calidad, es de percepción.
Necesitan entender qué está pasando para que el cliente no perciba el valor
rápidamente.

Y eso es exactamente lo que destapo mediante una auditoría de tu marca en la que
detectamos: 

qué está frenando la decisión de compra.
qué no se está entendiendo.
y qué está haciendo que el producto no destaque en el lineal.



POR QUÉ TU
PRODUCTO NO SE
ESTÁ ELIGIENDO
En este encuentro 1:1 solemos detectar cosas como:

Productos premium que parecen de supermercado.
Packaging que comunica “bonito” pero no “valioso”.
Exceso de información técnica que dificulta la
decisión.
Falta de contexto de compra (regalo, experiencia,
capricho…).
Marcas que no están transmitiendo lo que
realmente las hace diferentes.

Y muchas veces, pequeños cambios en percepción
generan un impacto mucho mayor del que la marca
esperaba.



TRABAJO CON MARCAS
GOURMET PREMIUM
Ayudándolas a entender cómo se perciben
realmente sus productos en el lineal.

Después de crear mi propia marca artesanal
entendí algo importante: la calidad no se vende
sola.

Un producto puede ser excelente y aun así perder
ventas si el cliente no entiende rápidamente por
qué merece ser elegido.

Por eso hoy combino estrategia, percepción y
diseño para ayudar a marcas gourmet y premium a
hacer que sus productos se entiendan y se elijan
sin necesidad de explicación.



HAZ ESTA PRUEBA

¿Tu marca justifica su precio premium en el
lineal en menos de 3 segundos sin que nadie
tenga que explicar el producto?

Si tu competidor principal baja los precios
mañana, ¿tus clientes se irán con él o se
quedarán contigo por tu posicionamiento?

¿Tu comunicación actual atrae a compradores
de alta gama o te obliga a hacer descuentos
para mantener las ventas?



Si has detectado que tu marca está sufriendo una
fricción entre la calidad de tu producto y cómo lo
percibe el mercado, podemos solucionarlo.

Este mes he reservado 4 huecos en mi agenda
para realizar una Sesión Estratégica Comercial
con marcas gourmet o premium como la tuya.

Analizaremos el desajuste exacto de tu
posicionamiento actual y saldrás con la claridad
que debes corregir este trimestre para recuperar
tu margen de beneficio.

RESERVA TU SESIÓN ESTRATÉGICA AQUÍ

https://fromysoul.com/sesion-estrategica


Sabrina Balbuena
 Estrategia de marca y Branding 

SI TU CLIENTE NO ENTIENDE RÁPIDAMENTE
POR QUÉ ELEGIR TU PRODUCTO, ESTÁS

PERDIENDO VENTAS

QUIERO DEJAR DE PERDER VENTAS YA

https://fromysoul.com/sesion-estrategica

	LAS SEÑALES  SILENCIOSAS DE QUE TU PRODUCTO  GOURMET NO SE ESTÁ ENTENDIENDO EN EL LINEAL
	LA GRAN MAYORÍA DE LAS MARCAS GOURMET TIENEN PRODUCTOS EXCELENTES
	LAS 5 SEÑALES SILENCIOSAS (PERO PREOCUPANTES) DE QUE ESTÁS PERDIENDO VENTAS SIN DARTE CUENTA
	CÓMO SE SIENTE UNA MARCA CUANDO EL PRODUCTO SÍ SE ENTIENDE EN EL LINEAL
	LA MAYORÍA DE MARCAS GOURMET NO NECESITAN REHACERLO TODO
	POR QUÉ TU PRODUCTO NO SE ESTÁ ELIGIENDO
	TRABAJO CON MARCAS GOURMET PREMIUM
	HAZ ESTA PRUEBA
	RESERVA TU SESIÓN ESTRATÉGICA AQUÍ
	SI TU CLIENTE NO ENTIENDE RÁPIDAMENTE POR QUÉ ELEGIR TU PRODUCTO, ESTÁS PERDIENDO VENTAS
	QUIERO DEJAR DE PERDER VENTAS YA


