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La collezione Primavera/Estate 2025 di “Girl/Boy” segna il ritorno del brand sulla 
scena moda, riaffermando il suo legame con la cultura clubbing e la sperimentazione 
stilistica. Il progetto nasce in concomitanza con la ristampa dell’album di “Cat Lady”, dj 
e co-fondatrice del marchio, la cui presenza nei principali festival musicali ha riacceso 
l’interesse per l’estetica iconica di Girl/Boy. La capsule, composta da circa “60 capi”, 
è pensata per un pubblico giovane e sensibile alle tendenze street e clubwear, con 
un focus su pezzi versatili e stratificabili, caratterizzati da volumi audaci e dettagli 
distintivi. L’identità del brand si esprime attraverso un equilibrio tra estetica androgina, 
essenziale e notturna, con richiami alla moda cyberpunk e bondage, rielaborati in chiave 
contemporanea. Il concept della collezione si ispira al dualismo tra passato e futuro, 
evocando l’energia dei rave anni 2000 e proiettandola in un contesto moderno. Le texture e 
i materiali creano un contrasto tra superfici tecniche e dettagli fluidi, mentre la palette 
colori si costruisce attorno a una base scura, illuminata da accenti vibranti. Il nero 
profondo domina, evocando l’atmosfera notturna della club culture, mentre il bianco 
ottico offre respiro alle silhouette. Tocchi di viola e electric blue richiamano le luci 
stroboscopiche dei club, mentre le finiture argento liquido e metallizzate enfatizzano il 
mood futuristico. 
I materiali selezionati rispondono all’esigenza di una moda sostenibile senza perdere il 
carattere sperimentale del brand. Il gabardine di cotone utilizzati per top e t-shirt dal 
fit fluido, perfetti per il layering. I tessuti rigenerati e sintetici di alta qualità vengono 
utilizzati per pantaloni e abiti strutturati. Il PVC e l’ecopelle richiamano l’estetica 
bondage, mentre le superfici metallizzate e le finiture lucide amplificano il gioco di 
luci e texture tipico del clubwear. Le silhouette e i volumi alternano oversized e fit 
più aderenti, creando una dinamica tra comfort e sensualità. Le giacche cropped sono 
strutturati ma leggeri, perfetti per il passaggio da outdoor a indoor. I top e body in mesh 
stretch valorizzano il layering. Gli abiti e le gonne asimmetriche si adattano sia al giorno 
che alla notte. Gli accessori giocano un ruolo essenziale nell’identità della collezione, 
enfatizzando l’estetica audace di Girl/Boy. Le cinture e gli harness in eco-pelle e pvc 
aggiungono un tocco strong e amplificano le possibilità di styling. Gli occhiali da sole con 
lenti a specchio e montature geometriche evocano la scena underground, mentre le borse 
mini in materiali lucidi e metallizzati completano i look con un elemento funzionale e 
d’impatto. Il target della collezione è un pubblico giovane, gender-fluid e urban-oriented, 
che vede la moda come un’estensione della propria identità. I capi sono pensati per essere 
facilmente mixabili, permettendo a chi li indossa di reinterpretarli secondo il proprio 
stile. La fascia di prezzo rispetta la strategia dello showroom Tomorrow, con top e pezzi 
basic tra i 60 e gli 80 €, abiti e pantaloni tra i 100 e i 150 €, e capispalla fino a 180 €.

Questa scelta garantisce accessibilità senza compromettere la qualità e la ricerca 
stilistica, grazie all’uso di materiali rigenerati e a una produzione responsabile. La 
collezione sarà disponibile da aprile-maggio 2025, in concomitanza con la stagione 
dei festival, con un lancio supportato da una campagna fotografica di forte impatto 
e da collaborazioni con celebrity e influencer legati alla scena musicale e fashion 
underground. Saranno organizzati eventi e pop-up nei festival di musica elettronica, per 
dare massima visibilità al brand e intercettare direttamente il pubblico di riferimento. 
La distribuzione sarà curata dallo showroom Tomorrow, posizionando Girl/Boy accanto a 
marchi di riferimento nel segmento fashion-forward. Per trasmettere al meglio l’identità 
della collezione, è stato realizzato un moodboard che sintetizza l’atmosfera e il 
concept d’ispirazione del lookbook. Il risultato è un immaginario che mescola futurismo, 
minimalismo e sensualità gender-fluid, con un forte impatto visivo e una direzione artistica 
che richiama il mondo della musica elettronica. L’hairstyling e il make-up giocano un 
ruolo fondamentale nel definire l’identità della collezione. Per il lookbook, l’approccio 
è audace e contemporaneo, con richiami al cyberpunk e all’estetica clubbing, capelli sleek 
effetto bagnato o acconciature scolpite, make-up dark sugli occhi e labbra. La protagonista 
della campagna è Yukimi Nagano, artista e front woman dei Little Dragon, icona di stile 
e figura di riferimento nella scena musicale elettronica e alternative R&B. Per lei sono 
stati creati tre outfit esclusivi, pensati per tre eventi chiave legati al lancio della 
collezione e alla promozione della ristampa dell’album di Cat Lady: 
	 1.	 Intervista con NME – Hotel di Londra. Un look elegante ma rilassato, con una 
giacca oversized in tessuto tecnico e gonna aderente in PVC lunga fino al ginocchio. L’idea 
è trasmettere uno stile sofisticato e contemporaneo, perfetto per un contesto mediatico 
senza perdere il legame con l’estetica del brand. Accessori minimal che avvolgono la forme 
del corpo, occhiali geometrici e tacco a spillo. 
	 2.	 Festa di lancio dell’album – REX CLUB Parigi. Per la serata, un abito 
asimmetrico con dettagli cut-out, abbinato a collana e bracciali maxi e stivali alti 
metallizzati. Il look enfatizza l’estetica clubbing e bondage, mantenendo l’eleganza e 
l’attitude sperimentale di Yukimi. Un make-up grafico neon completa il mood. 
	 3.	 DJ Set al Coachella. Per l’evento più iconico, un ensemble che unisce comfort 
e impatto scenico: giacca crop in pelle, e pantaloni svasati. Il tutto completato da occhiali 
a specchio, alti stivali e accessori futuristici per un look da festival perfettamente in 
linea con l’identità Girl/Boy. La collezione P/E 2025 di Girl/Boy celebra il legame tra 
musica, moda e club culture, riaffermando la sua identità attraverso un’estetica audace e 
riconoscibile. L’obiettivo è trasformare questo ritorno in un progetto più strutturato e 
duraturo, ponendo le basi per una continuità che renda Girl/Boy un punto di riferimento 
stabile nel panorama della moda alternativa.
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Intervista con NME – Hotel di Londra
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Festa di lancio dell’album – REX CLUB Parigi
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DJ Set al Coachella
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