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Direction Artistigue - Design graphigue




Ce que j'aime dans mon métier .

Créer des visuels gui ont du sens.

Pas seulement esthéetiques, mais porteurs de
messages clairs, coherents et durables. Des
créations gui racontent une histoire, renforcent une
identite et marquent les esprits.
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Apres deux ans chez bioMerieux en tant que
designer graphique, j'ai consolide mes competences
en gestion de projet tout en cultivant une approche
créative et strategigue du design.

Créative et curieuse, je cherche sans cesse de
nouveaux projets qui me challengent et me
permettent de renforcer I'impact visuel tout en
continuant a apprendre et collaborer.

Vous cherchez une designer graphique engagée,

curieuse et pleine d'idées ?
Je serais ravie d'echanger avec vous !
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EXPERIENCES
. Designer graphique | bioMérieux JIoPZAIeNIe

« Conception et déploiement d'identités visuelles

« Design d'évenements et creation de contenus visuels (printweb, réseaux sociaux)
« Production vidéo et communication interne

« Design des locaux (vitrophanies, habilloge mural)

« Suivi de production et coordination avec les prestataires

. Assistante communication | Groupe Zebra RIS

« Création de contenus graphigues pour LinkedIn

« Animation des réseaux sociaux

« Reédaction d'articles, textes publicitaires et contenus éditoriaux
« Creation et réedaction du portefeuille client

. Designer graphique | Keyena Jeiepy,

« Habillage graphigue

« Conception graphigue (logo, catalogue, plaguette, roll-up, cartes de visite)
» Création de contenu digital pour les réseaux sociaux

« Animation des réseaux sociaux



BIOMERIEUX

bioMérieux, leader mondial en microbiologie et diagnostic in vitro, a lance un éevenement solidaire
international pour rassembler ses collaborateurs autour de l'acces a I'education des enfants dans le besoin.

En partenariat avec son fonds de dotation, chaque action solidaire genere des « points » convertis en dons
pour financer des projets educatifs dans le monde, illustrant I''mpact concret de I'engagement collectif.

Creer une identite  visuelle Utilisation du mixed medig, tendance graphique 2025,

percutante pour un évenement combinant photographie et illustration. L'authenticité est

solidaire reunissant plus de 14 000 préservée afin de créer un lien émotionnel avec l'univers de

collaborateurs autour d'une meme lenfance. Chaque élément graphique est pensé pour

cause. évoqguer ¢ la fois I'enfance et I'éducation, renforcant ainsi le
message de I'événement.

" = s & & @ & 0 0 0 O O O OO OO OO OO O OO OO OO OO OO O OO OO OO S O S OO S O S P 8 s e e s e s o o o



WE ACT FOR THE

“Clnldren

N SOLIDARITY
’ \\ V EVENT

bioMérieux

BIOMERIEUX




\ WE ACT FoR Ty

1|

LHHI’CY\

Ever’ action we take
breaks a barrier for them

-(‘/h|ldren

/n\
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KEYENA

Depuis 2020, Keyena innove dans la protection des chaussures d'athlétisme, développe une sur-semelle de
protection permettant aux athletes de se déplacer en sortie de piste sans abimer les pointes de leurs
chaussures.

Objectif Approche stratégique

Accompagner Keyena dans a Apporter modernité et visibilité & cette jeune entreprise en
definition et le deploiement de son construisant une identité forte. Le branding s'appuie sur le
identite graphique dynamisme de lathlétisme et se déploie de maniére

cohérente et unifiee sur 'ensemble des supports.
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AVENUE MANDARINE

Avenue Mandarine imagine et congoit des jeux creatifs et educatifs alliant péedagogie et amusement.
Margue du groupe Clairefontaine, elle propose des activitées ludigues qui stimulent I'imagination des enfants
et favorisent leur developpement, tout en offrant aux familles des moments de partage et de decouverte.

Objectif Approche stratégique

Soutenir' Avenue Mandarine dqns Eveiller la conscience des plus jeunes en abordant des sujets
|f31 creation d’Uﬁ ‘concept de jeu sensibles de maniére ludique et engageante. Le design,
educ‘ci‘:iif et original dedie a la pensé spécialement pour les enfants, rend le jeu attractif tout
sensibilisation au harcelement en facilitant leur apprentissage.
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LABRHA

Labrha est un laboratoire spécialisé dans la santé articulaire et le bien-étre. Reconnue pour son expertise en
rhumatologie, 'entreprise place la recherche scientifigue et l'innovation au coceur de son activité. Elle congoit
des solutions fiables et performantes, pensees pour repondre aux besoins des patients comme des
professionnels de sante, avec pour objectif de preserver la mobilité et d'ameéliorer la qualite de vie.

Concevoir pour Labrha un packaging Privilégier un design illustratif épuré et minimaliste, afin
attractif autour de ses produits phares, de transmettre l'essentiel en un coup d'ceil. L'objectif
TenoFort et Cuivramine. Lenjeu est de est de rendre lusage du produit immédiatement
repondre aux attentes d'un public attentif compréhensible, tout en misant sur des contrastes de
a lefficacite et a la qualite, tout en couleurs marquants pour assurer une forte visibilité et
affirmant une identité visuelle distinctive créer une vraie différenciation

qui capte lattention sur les points de

vente.




Bien étre du cartilage
articulaire
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Springgum était une margue de chewing-gum créee par Hollywood Chewing Gum et lancée en 1979.
Reconnue pour son univers decalé et son ton humoristiue, elle a margué les années 80 avec des
campagnes publicitaires audacieuses et des produits ludigues, pensés pour seduire un public jeune et
dynamigue. La margue proposait des chewing-gums souples et cubigues, aAux saveurs variees,
accompagnes demballages colorés et de vignettes a collectionner. Bien gu'elle ait disparu des rayons alafin
des annees 1980, Springgum reste un symbole emblématique de lesprit pop et irrévérencieux de son
epogue.

Faire revivre [lidentite visuelle de Créer un équilibre subtil entre nostalgie et modernité,
Springgum pour la relancer en 2025, tout en conservant l'esprit déjanté propre & Springgum
en préservant [lesprit audacieux et tout en apportant un esthétisme raffiné. L'idée est de
decalé qui a fait le succes de la marque jouer sur ces contrastes pour renforcer impact visuel
dans les années 80. L'enjeu est de seduire et assurer une image & la fois reconnaissable,
un Nouveau public tout en restant fidele & contemporaine et performante.

'ADN historigue et emblématique de

Springgum.
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DOP est une margue embléematique, reconnue pour ses parfums gourmands, elle séduit particulierement le
public frangais grace a la richesse et la variété de ses produits.

Concevoir un spot publicitaire court
autour d'un produit phare, et realiser
son propre set design pour le
packshot video

Approche stratégique

L'approche creative consistait a brouiller volontairement les
codes visuels entre un produit cosmetigue (le shampooing) et
un produit alimentaire (un yaourt gourmand). Cette confusion
sensorielle permet de valoriser le savoir-faire de la margue et
de renforcer son positionnement : des parfums si gourmands
gu'ils donnent l'illusion d'étre comestibles.





https://www.youtube.com/watch?v=BM-rJXmHBe0

TYPOGRAPHIE

Travailler la typographie modulaire, c'est un voyage entre reflexion et expéerimentation : mettre ses idees sur

papier, tester différentes formes, gjuster, recommencer... et apprendre a transformer les obstacles en
opportunités creatives.

Objectif Approche stratégique

Concevoir une typographie en L'idée est de créer une typographie entierement modulable :
utiisant  un  minimum d'éléments, chague module représente une unite graphigue precise, que
fondee sur des formes geometrigues 'on assemble pour composer tous les caracteres, offrant
simples cohéerence et flexibilité dans la construction.




MULER




ILLUSTRATIONS
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https://www.clarajeanjean.com

