A Jornada do
Autor: Do Sonho a
Publicacao.

Um guia pratico para transformar sua
ideiaem um livro ou e-book de sucesso.
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Voce gostaria de
. lancar um livro?

"\ Se aresposta for sim, vocé nio esta sozinho. Milhdes de pessoas sonham em
ompartilhar suas historias e conhecimentos com o mundo. O caminho pode parece

\; lexo, mas nao precisa ser. Esta é a sua jornada, e nds seremos 0 Sseu mapa.




O Mapa da Sua Jornada de Publicacao

Etapa 3: O LANCAMENTO

w7/ Etapa1:APREPARACAO
A Dando forma a sua ideia e Levando seu livro até os

|

7/ conteudo. leitores.
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Etapa 4: A CHEGADA

Celebrando seu livro
no mundo.

Etapa 2: A CRIACAO
Construindo o produto final
com profissionalismo.
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Etapa 1: Dicas Essenciais para Criar seu E-book

Um e-book de sucesso comeca com um conteudo bem estruturado e focado no leitor. Aqui estao trés

pilares para guiar sua criacao.

1. Defina seu Publico e
Propdsito

Antes de escrever uma palavra, saiba
para quem voceé esta escrevendo e

qual transformacgao vocé quer causar.

Isso definira o tom, a linguagem e a
profundidade do seu conteudo.

2. Estruture o Conteuido de
Forma Logica

Crie um esqueleto do seu e-book.
Organize os capitulos em uma
sequéncia que guie o leitor do ponto
A ao ponto B. Use subtitulos, listas e
destaques para facilitar a leitura e a
absorcao da informacao.

3. Invista em Qualidade, Nao
Apenas em Quantidade

A revisao profissional é inegociavel.
Garanta que seu texto esteja livre de
erros e seja claro. Se possivel, inclua
elementos visuais de alta qualidade
(graficos, imagens) que

complementem e enriquecam a [#2&
mensagem. VERESTE
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O Nome da Jornada: Como
Escolher um Titulo Inesquecivel

Seu titulo nao é apenas um nome; € uma promessa para o
leitor. Ele precisa ser atraente, claro e otimizado para ser
encontrado.

* 1 Clareza e Relevancia: O titulo deixa claro sobre o que é o
livro? Ele se conecta com o principal beneficio ou tema?
(Ex: 'O Poder do Habito' é mais forte que 'Estudos sobre
Comportamento').

¢ Memorabilidade e Intriga: E facil de lembrar e pronunciar?
Ele desperta curiosidade sem ser vago? (Ex: 'Trabalhe 4
Horas por Semana’).

Otimizacao para Busca (SEO): Pense como seu leitor
buscaria por um livro como o seu. Inclua palavras-chave
que as pessoas usam ao pesquisar o tema online.




Etapa 2: A Capa ¢€ o Rosto do seu Livro Profissional

““As pessoas julgam, sim, um livro pela capa. A sua
precisa ser a melhor vendedora.”

‘ Sllencmsa

Um E-book de Mistério e Aventura

Amador Profissional

EEEEEEE

EVERESTE

Ana Silva

@ Legibilidade em Miniatura @/ Alinhamento com o Género @ Hierarquia Visual Clara @ Invista em um Profissional



Cuidando da Experiéncia: A Arte
da Diagramacao do seu E-book

A diagramacao € a arquitetura invisivel que transforma um
arquivo de texto em um livro. Uma boa diagramacao honra o seu
conteudo e respeita o tempo do leitor.

AT Tipografia: A escolha da fonte (serifada para corpo de

]_E' texto, sem serifa para titulos) e seu tamanho impactam
diretamente a legibilidade.

Espacamento e Margens: Margens adequadas e

espacamento entre linhas (entrelinha) evitam a fadiga

= — visual e criam uma pagina ‘respiravel..

%/ Consisténcia: Mantenha um estilo consistente para
titulos de capitulos, subtitulos, citacoes e notas de
%, rodapé ao longo de todo o livro.

Formatos (Reflowable vs. Fixed-Layout): Entenda a
diferenca. 'Reflowable' (fluido) se adapta a qualquer tela
(ideal para texto). 'Fixed-layout' (fixo) preserva o design
—— exato (ideal para livros infantis ou com muitas imagens).
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Correto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sem
serifa para tltulos) ¢ seu tamanho
impactam ditetamente a legibifi-
dades. Vt enim ad min enmps-
das eespagamento entre linhas
(emilinha) evitam a fadiga visnal e
criam uma pigina tespirivel’,
Consiaténciac Manteoha um
estlle consistente para titulos de
capitolos, sabtitulos, citaghes e
notas de rodapé ao longo de
longo de todo o llvro.
Consistfncla: Mantenha um
estilo consistente para titulos de
capitolos, subtitalos, cliaches e
notas de rodapé ao longe de
todo o livro, * (lisn) preseres o
design exato (ideal para livros in-
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Lorem ipsum delor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sem
serifa para thuloes) e seu tamanho
impactam diretamente a leglbili-
dades. Ut enim ad mim eemga-
das e espagamento entre linhas
(entilinha) evitam a fadiga visual e

Entrelinha Adequada I

Margens
Generosas

Entrelinha

um um estilo consistente para
titalos de capitulos, subtitulos,
citagbes e notas de rodapé ao
longo de todo o livro,
Consisténcla: Mantenha um
estilo consistente para titulos de
cxpilulos, subtialos, citaches e
notas de rodapé ao longo de
“Fised-layout” (liso) preserva o
design exato (ideal para livros in-

Adequada

Fonte
Legivel

p

——EDITORA——
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Etapa 3: Qual é o Melhor Destino para Publicar seu Livro?

Nao existe uma unica “melhor” plataforma, mas sim a melhor plataforma para vocé. Sua escolha dependera
do seu publico, seus objetivos de royalties e seu desejo de exclusividade.

m Royalties (Tipico) | Exclusividade Ideal para...

Autores que buscam o maior alcance

Amazon KDP Gigante global 35% a 70% (K([))%CISZT:::t) possivel e ferramentas de marketing
integradas.
Kobo Writing Life Forte presenca 45% 2 70% N3o Autores que querem alcancar leitores
8 internacional : 3 fora do ecossistema Amazon.
Google Play Books Enorme base de 509 NiEo Autores que desejam estar presentes
usuarios Android § no ecossistema Google.
Venda Direta (Seu Autores com uma plataforma/audiéncia
Site) Vocé controla 90%+ Nao ja estabelecida e que desejam controle

total.

A estratégia mais comum é comeg¢ar com a Amazon KDP devido ao seu alcance e, em seguida, expandir para
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outras plataformas. EVERESTE



O Processo de Publicacao nas Principais Plataformas

Embora cada plataforma tenha sua prépria interface, o processo de publicacao segue universalmente

estes quatro passos principais.

Preparar seus Preencher os
Arquivos Metadados

Vocé precisara de duas Esta é a "identidade" do
coisas: 0 arquivo do miolo seu livro. Inclui: titulo,

do livro (geralmente em subtitulo, nome do autor,
formato .epub ou .docx) e uma descricao (sinopse)

0 arquivo da capa em alta atraente, e palavras-chave
resolucao (geralmente (tags) que ajudarao os
Jpg). leitores a encontra-lo.

%05 -0 -0

Definir o Preco
e os Direitos

Vocé definira o preco de
venda do seu livro em
diferentes moedas e
confirmara que possui
todos os direitos para
publicar o conteudo.

Clicar em
'Publicar’

Apos revisar tudo, vocé
envia seu livro para a
analise da plataforma. Em
geral, ele estara ao vivo e
a venda em 24 a 72 horas.
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Etapa 4: Voce Chegou ao Destino. Seu Livro esta no Mundo.
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Station 1 Station 2 Station 3 Station 4
Do Sonho...
Vocé queria lancar um livro.
d

...A Preparacio...
Vocé definiu seu conteudo e escolheu um titulo forte.

\

OOOA Criacéo...
Vocé construiu um produto profissional com uma capa
impactante e uma diagramacao cuidadosa.

\)

...A0 Lancamento.
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Vocé escolheu a plataforma certa e publicou sua obra para o mundo. EVERESTE



Sua historia esta esperando
para ser contada. 7

A jornada do autor nao termina com a publlcagao ela comec;a \, V

Cada etapa, da primeira palavra a capa final, € um ato de criacao
e coragem. O mapa esta em suas maos W

A jornada comeca agore
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