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Prefacio

Ser professor de inglés vai muito além de ensinar gramaética e vocabulario. E sobre transformar
vidas, abrir portas e dar voz a quem quer conquistar o mundo. Mas... e quando o desafio é ser
visto, reconhecido e valorizado nesse oceano de professores online?

Foi pensando nisso que este guia nasceu.

Depois de acompanhar de perto a jornada de tantos professores — inseguros com sua
divulgacao, frustrados com a falta de alunos e cansados de se sentirem invisiveis — percebi
que o problema nao era a didética. Era a forma de comunicar o valor do que eles ja faziam
com exceléncia.

Este ndo é apenas mais um material com “dicas soltas” de marketing. Aqui, vocé vai encontrar
uma ponte entre o que vocé ensina e o que o aluno procura. Entre o que vocé sente e o que
precisa expressar. Um guia com base em estratégias reais, acessiveis, e profundamente
conectadas com a psicologia por trés das escolhas dos seus futuros alunos.

Cada capitulo foi pensado para provocar agdo. Para que vocé ndo sé aprenda, mas aplique.
Para que vocé se posicione, cresca e construa uma carreira com mais autonomia, clareza e
segurancga.

Este guia é um convite: pare de se esconder e comece a se destacar.
Porque ser um bom professor é o comeco. Ser um professor estratégico € o que vai te levar
mais longe.

Luciano Prezotto
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1. O que é Marketing Educacional e por que ele importa

O marketing educacional vai além da simples promocgao de aulas. Ele é a estratégia que
conecta o conhecimento que vocé possui com as necessidades do aluno que busca esse
aprendizado. Em vez de tratar a venda como algo puramente comercial, o marketing
educacional € sobre mostrar de maneira clara o valor transformador do que vocé oferece.

A Importancia do Marketing Educacional

Em um mercado competitivo como o de ensino de inglés, o simples ato de ser um excelente
professor ndo é suficiente. Professores que dominam o conteddo e tém uma pedagogia eficaz
muitas vezes se veem invisiveis porque ndo sabem como comunicar seu valor.

Muitas vezes, a falha ndo esta no ensino, mas na estratégia de marketing. Um &timo professor
pode acabar sem alunos simplesmente porque nao sabe se posicionar adequadamente no
mercado. Da mesma forma, um professor menos experiente, mas bem-posicionado, pode
alcancar mais alunos simplesmente porque aprendeu a usar as ferramentas certas para
mostrar o seu valor.

A Diferenca entre Ensinar Bem e Divulgar Bem

A principal diferenca estd no alcance e na percepcdo. O marketing educacional foca na
visibilidade do seu trabalho, enquanto o ensino se concentra em melhorar a experiéncia do
aluno. Ambas as partes precisam caminhar juntas. Aqui esté o ponto crucial:

e Ensinar bem é o que te torna um bom profissional.

o Divulgar bem é o que vai garantir que seus alunos saibam disso e te escolham.

Estratégias de Marketing Educacional para Professores de Inglés

1. Posicionamento Claro: Para ser lembrado, vocé precisa se destacar. Como vocé é
Unico? Qual o seu diferencial como professor? Pode ser seu método, sua experiéncia
com determinado publico, ou até o tipo de aula personalizada que vocé oferece.

2. Apresentagdo de Resultados: Mais do que falar sobre como vocé ensina, fale sobre os
resultados que seus alunos podem alcangar. O marketing educacional foca nas
transformacdes, ndo no processo. "Alcancar fluéncia" soa mais atraente do que
"aprender gramatica inglesa". O aluno quer saber como seu ensino vai impactar
positivamente sua vida.

3. Mostrar Beneficios Tangiveis: Se vocé ensina inglés para profissionais de sadde, por
exemplo, destaque como suas aulas ajudam esses alunos a se sentirem mais seguros
em congressos internacionais ou ao interagir com pacientes que falam inglés.



Exemplos Préticos para Aplicar Agora

o Histérias de Transformagdo: Ao invés de apenas falar sobre a técnica de ensino,
compartilhe histérias de como seus alunos progrediram. Mostre o impacto real das suas
aulas.

e Demonstre seu Método: Crie uma série de videos ou posts mostrando como vocé
resolve problemas especificos de aprendizagem. Demonstre sua expertise e como ela
pode ser Gtil para o aluno.

o Conecte-se com o Cotidiano do Aluno: Se vocé sabe que seus alunos tém desafios
especificos — como usar inglés no trabalho ou em viagens — faca uma conexao direta
com esses temas.

Reflexdo Pessoal:
1. O que mais encanta seus alunos atuais na sua aula?

o Faca uma lista do que seus alunos mais valorizam nas suas aulas. Se vocé ndo
sabe, pergunte a eles! Essa informacdo € essencial para melhorar sua
comunicagao de marketing.

2. Vocé acredita que estd se comunicando com clareza nas redes?

o Avalie sua presenca online. Esta clara a proposta do que vocé oferece? Seu
publico-alvo sabe exatamente como suas aulas vdo ajuda-los? Se ndo, o que
pode ser ajustado?

3. O que vocé poderia fazer HOJE para aumentar sua visibilidade?

o Pense em acgdes simples e réapidas que vocé pode implementar para melhorar
sua visibilidade. Pode ser algo como melhorar seu perfil nas redes sociais,
compartilhar um depoimento de aluno ou postar dicas répidas de inglés. Aideia
é agir imediatamente para ver resultados!

Conclus3o

O marketing educacional ndo é um luxo, é uma necessidade estratégica. Vocé nédo precisa ser
um especialista em marketing para aplicar suas técnicas — vocé j& € um especialista no ensino
de inglés. A chave estd em como comunicar esse valor de forma clara, acessivel e atraente.
Mostre que vocé ndo é apenas mais um professor, mas a solucdo para o problema de
aprendizagem do aluno.

O mercado esta cheio de professores incriveis, mas apenas aqueles que sabem se posicionar
corretamente e mostrar sua proposta de valor conseguem se destacar.



2. Posicionamento de Marca: Como ser lembrado e desejado

O posicionamento de marca ndo é apenas sobre o que vocé faz, mas como vocé é percebido
pelos outros. Em um mercado saturado de profissionais, sua marca pessoal precisa ser clara,
Unica e memoravel. A percepcdo do aluno sobre vocé vai determinar ndo sé se ele te escolhe,
mas também se ele continuard a recomendar seus servicos.

Quando falamos de marca pessoal, estamos falando do conjunto de caracteristicas, valores, e
propostas que fazem vocé ser visto de uma maneira distinta. No fundo, o posicionamento de
marca é o que as pessoas pensam, sentem e falam sobre vocé quando ouvem seu nome,
quando veem sua imagem, quando visitam suas redes sociais ou quando pensam em
contratar alguém para ajudé-las a aprender inglés.

Por que o Posicionamento de Marca é Importante?

O mercado de ensino de inglés estéd saturado. Milhares de professores oferecem aulas de
inglés com foco em gramatica, vocabulario e conversacdo, mas o que faz vocé se destacar? O
posicionamento de marca é essencial porque ajuda a diferenciar vocé da concorréncia.

Nao basta ser bom em ensinar, vocé precisa ser lembrado de maneira positiva e consistente.
A marca pessoal que vocé constrdi é a base para a fidelizacdo de alunos e a atragdo de novos
clientes. Quando o seu nome e sua imagem transmitem confianca, vocé se torna a primeira
escolha para aqueles que buscam aprender inglés.

Os Trés Pilares do Posicionamento de Marca
1. Nicho - Para quem vocé ensina?

o Serespecifico é a chave. Ao escolher um nicho, vocé se torna mais relevante para
um grupo especifico de alunos, aumentando suas chances de atrair clientes que
realmente precisam do seu servico.

o Exemplo de nichos possiveis:

= Inglés para entrevistas: Focado em preparar profissionais para processos
seletivos em empresas internacionais ou para empresas que exigem
comunicagdo em inglés.

= Inglés para viagens: Preparando turistas ou pessoas que desejam viajar
para destinos internacionais, com foco em frases Uteis, vocabuléario de
viagem, e situagdes do cotidiano.

= Inglés para negdcios: Oferecendo aulas focadas em vocabulério de
negodcios, apresentacdes, negociagdes e inglés corporativo.



= Inglés para advogados: Aulas focadas em terminologia juridica, leitura de
contratos em inglés, e comunicagdo em audiéncias internacionais.

= Inglés para profissionais da salde: Aulas especializadas para médicos,
enfermeiros, e outros profissionais que precisam do inglés para interagir
com pacientes e participar de conferéncias internacionais.

Reflexdo: Quais sdo as demandas mais comuns de seus alunos atuais? Como vocé pode
especializar suas aulas para atender a um publico-alvo especifico e criar um nicho?

2. Proposta de Valor - Qual o beneficio tangivel que vocé entrega?

o Sua proposta de valor é o que faz o aluno escolher vocé e ndo outro professor.
Nao se trata de falar sobre sua metodologia, mas sim sobre como sua aula vai
transformar a vida do aluno. A proposta de valor precisa ser clara, objetiva e estar
alinhada com os desejos e necessidades do seu publico.

o Exemplo de proposta de valor:

= "Ensino inglés para médicos, com foco em terminologia médica e
comunicacao eficaz com pacientes internacionais."

= "Ajudamos profissionais de Tl a melhorarem sua comunicagdo em inglés
para negdcios, reunides e entrevistas de emprego."

o O aluno precisa entender rapidamente o beneficio real da aula, seja ele fluéncia
em conversacdo, seguranca em situacdes profissionais, ou preparacdo para
exames.

Reflexdo: O que seus alunos mais buscam ao contratar suas aulas? Como vocé pode
comunicar esses beneficios de forma clara e irresistivel?

3. Identidade Visual e Linguistica - Como sua comunicagdo transmite esse
posicionamento?

o Sua comunicacao visual e textual deve refletir o seu nicho e a sua proposta de
valor. Desde as cores e fontes no seu material visual até a forma como vocé se
comunica em suas postagens nas redes sociais, tudo deve estar alinhado para
reforcar o que vocé oferece.

o ldentidade visual inclui:

= Logo (se tiver): Seu logotipo deve ser simples, claro e refletir sua proposta
de valor.

= Cores e fontes: A paleta de cores e a escolha de fontes devem ser
consistentes e representar a imagem que vocé quer passar (profissional,
acessivel, criativa, etc.).



= Fotos e videos: Sua presenca visual deve refletir seu posicionamento. Se
vocé é especialista em inglés para negécios, fotos mais formais e videos
com conteldo relevante para esse nicho sdo fundamentais.

o Identidade linguistica envolve:

= O tom e estilo de sua comunicagdo: Vocé é mais formal ou mais
descontraido? Usa jargdes do seu nicho ou prefere uma linguagem
simples e direta? Isso vai depender do seu publico. Por exemplo, se vocé
ensina inglés para advogados, seu tom sera mais formal e técnico. Se for
para viajantes, seu tom pode ser mais leve e amigavel.

= Postagens nas redes sociais: A forma como vocé escreve seus posts nas
redes sociais deve refletir esse tom. Além disso, o tipo de contetido que
vocé compartilha (seus depoimentos, suas dicas de ensino ou reflexes
sobre o mercado de ensino) também vai ajudar a construir sua marca.

Reflexdo: Sua identidade visual e linguistica estd alinhada com o seu nicho e proposta de
valor? Seus alunos conseguem entender imediatamente o que vocé oferece ao visualizar seu
conteldo ou sua pagina?

Exemplo Pratico de Posicionamento

Vamos ver um exemplo préatico de posicionamento para um professor de inglés especializado
em um nicho especifico:

Exemplo:
Nicho: "Inglés para profissionais da satde"

Proposta de Valor: "Ajudamos médicos e enfermeiros a se comunicarem com confianga em
inglés para atendimentos, diagndsticos e congressos internacionais."

Identidade Visual e Linguistica: O professor usa tons suaves e profissionais em suas postagens,
com fotos e videos de ambientes de sadde (consultdrios, hospitais), utilizando uma linguagem
técnica e focada na area médica.

Exemplo de Bio: "Ensino inglés para médicos e profissionais da saude, com foco em
comunicagdo no atendimento e congressos internacionais. "

Desafio Prético:

Crie sua propria bio para o seu perfil profissional usando os trés pilares do posicionamento
de marca. Lembre-se de ser especifico, claro e auténtico.

1. Nicho: Especifique qual o seu publico-alvo.

2. Beneficio claro: O que seu aluno ganha com suas aulas? Quais sdo os resultados
tangiveis?

3. Tom e estilo: Qual a linguagem e a sensacdo que vocé quer transmitir (formal,
descontraido, técnico, acolhedor, etc.)?



Concluséo

O posicionamento de marca é um dos aspectos mais importantes para criar um diferencial no
mercado de ensino de inglés. Ao definir um nicho claro, apresentar uma proposta de valor
forte e ter uma identidade visual e linguistica alinhada, vocé consolida sua imagem e facilita o
processo de decisdo dos seus alunos em potencial. Lembre-se: ser especifico e transmitir
confianca séo as chaves para se destacar e ser lembrado como o melhor professor para o seu
publico-alvo.

3. Psicologia da Persuasdo: Como o aluno decide te escolher

A decisdo de compra é emocional (mesmo que parega racional)

Na superficie, escolher um professor de inglés parece uma escolha légica: comparar preco,
experiéncia, disponibilidade, etc. Mas a verdade € que o fator decisivo quase sempre esta
ligado a emocéo.

As pessoas compram com base em como se sentem em relagdo aquilo — e sé depois tentam
justificar com ldgica.

Um aluno escolhe vocé porque confia em vocé, se identifica com sua histdria, ou sente que
vocé entende o que ele estd passando.

As Etapas Emocionais da Jornada do Aluno

1. Desconhecimento
“Acho que meu inglés é suficiente.”

Nessa fase, o aluno nem sabe que precisa de ajuda. Ele esta confortavel (ou conformado) com
o proprio nivel. Seu papel é plantar dividas e mostrar o que ele pode estar perdendo.

Conteldos eficazes:
o Videos com "5 sinais de que seu inglés esta te limitando profissionalmente”

e Reels com situacdes reais: "Vocé entende tudo numa reunido em inglés... mesmo?”

2. Conscientizacao
“Talvez eu precise melhorar.”

Aqui, o aluno comeca a perceber as consequéncias de nao evoluir. Comeca a lembrar daquela
entrevista malsucedida, daquela viagem dificil, ou daquela reunido em que ficou calado.



Conteudos eficazes:
e Histdrias reais de alunos que se sentiram travados e como superaram isso.

e Reels como: "Vocé ja sentiu vergonha de falar inglés na frente do chefe?”

3. Desejo
“Esse professor parece entender meu problema.”

Aqui é onde vocé se posiciona como a solucdo emocional e prética. Ele ndo quer apenas um
professor — quer alguém que entende a dor dele e mostra que é possivel mudar.

Conteldos eficazes:
e Videos mostrando sua abordagem personalizada.

e Frases como: "Vocé ndo precisa decorar regras — vocé precisa entender como se
comunicar com confianca.”

4. Acéo
“Vou mandar uma mensagem pra ele.”

Nessa fase, qualquer duvida ou obstaculo pode fazer o aluno desistir. Vocé precisa reforcar a
confiancga, eliminar o medo de julgamento e facilitar o contato.

Conteldos eficazes:

e "Se vocé tem duvidas sobre seu nivel, me chama aqui. Posso te ajudar sem
compromisso.”

e "Meu trabalho é te fazer se sentir seguro(a) com o inglés, nao te julgar. Vamos juntos.”

Técnicas Psicoldgicas Aplicadas ao Marketing Educacional
1. Storytelling

Historias criam conexdo. Quando vocé compartilha a jornada de um aluno — suas dificuldades,
medos, conquistas — as pessoas se veem nessa histoéria.

Exemplo: “A Licia é enfermeira e achava que nunca conseguiria entender uma palestra em
inglés. Hoje, ela me manda dudios comentando os temas dos congressos que assiste. O
segredo? Comegamos trabalhando a seguranca emocional dela — o inglés veio depois.”



2. Espelhamento Emocional

E o famoso: “esse professor me entende”. Use palavras que o aluno usaria. Fale com o mesmo
tom, com o mesmo vocabulario. Mostre que vocé ja viu (ou viveu) aquele problema.

Exemplo: “Vocé trava quando precisa falar inglés, mesmo sabendo o que dizer? Isso é mais
comum do que parece — e tem solucdo.”

3.Validagao das Dores e Desejos

Ao invés de dizer que o aluno “estéd errado” ou “deveria saber”, valide o que ele sente. A
validacao constréi confianca imediata.

Exemplo: “Ndo é vergonha nenhuma ndo saber. A maioria dos meus alunos comecou
exatamente como vocé: com vergonha, inseguranca e medo de errar.”

Atividade de Aplicagdo (com mais profundidade)
1. Escreva um post com Storytelling
Use o modelo abaixo para criar sua narrativa:

Inicio (situagdo antes): Quem era o aluno, qual era o problema? Meio (transformacéo): O que
ele descobriu ou aprendeu? Fim (resultado): Como esté hoje?

Exemplo: Quando o André chegou até mim, ele me disse: "Eu sei o que quero dizer, mas
minha mente trava.” Comecamos com exercicios simples, voltados para situagdes reais do
trabalho dele. Hoje, ele apresenta relatérios para a equipe internacional sem traduzir nada
mentalmente.

O inglés fluiu quando ele percebeu que ndo precisava ser perfeito — sé precisava se comunicar
com clareza.
E vocé? Esta travado por causa da pressdo de acertar tudo?

2. Grave um video falando de um erro comum
Mostre que vocé entende o problema e traga uma solucéo clara.
Modelo de roteiro simples para video:

1. Pergunta provocativa: “Vocé acha que precisa decorar 1000 palavras para falar inglés
bem?”

2. Apresenta o erro: "Esse € um erro comum. O que vocé precisa € dominar as palavras
certas para o seu objetivo.”

3. Solucdo prética: "Se vocé é da area da saude, por exemplo, aprender termos técnicos
do dia a dia j& te coloca a frente.”

4. Chamada leve: "Quer saber quais palavras sdo essas? Me chama aqui e te explico.”



3. Revisdo dos seus posts
Pegue os 10 ultimos posts do seu Instagram e responda:
« Quantos falam sobre GRAMATICA?
« Quantos falam sobre RESULTADOS, TRANSFORMACOES e HISTORIAS?

Se vocé estd postando mais conteldo técnico do que emocional, pode estar desconectando
emocionalmente do seu publico.

Lembre-se: o aluno ndo compra “presente simple”. Ele compra a chance de nao travar na
reunido, de passar na entrevista, de viajar com autonomia.

Concluséo: Marketing é Psicologial

Quanto mais vocé entende de emocdes humanas, mais vocé acerta na comunicagdo. Ensinar
inglés é sua habilidade — mas inspirar confianca e conectar com seus futuros alunos é o que
garante sua agenda cheia.

Se vocé entende a dor do seu aluno, valida, conta histdrias reais e mostra solugdes, vocé néo
sé atrai mais alunos, como conquista alunos que querem exatamente o que vocé tem para
oferecer.

Se quiser, posso te ajudar a transformar um caso real de aluno em um post de storytelling
persuasivo. E sé me mandar o caso que montamos juntos!

4. Canais de Aquisicdo de Alunos: Como e Onde Atrair

Antes de tudo: O que sdo canais de aquisicao?

Canais de aquisicdo sdo os meios pelos quais potenciais alunos descobrem vocé. E onde sua
mensagem encontra o publico certo — e desperta agéo.

O erro mais comum? Tentar estar em todos os canais, mas com contetdo raso, genérico e
desconectado de quem realmente importa: o aluno ideal.

Etapas para escolher os canais certos:
1. Entenda onde seu publico esta.

Vocé ensina inglés para médicos? Eles provavelmente estdo no Instagram e LinkedIn. Jovens
que querem intercambio? TikTok e YouTube.

Faca perguntas como:
Onde meus alunos passam tempo online?

Onde buscam ajuda com inglés?



Onde estdo mais abertos a ver conteldo educacional?

2. Entenda a natureza de cada canal (e seu “clima”)

Cada canal tem um formato dominante, um tipo de linguagem e uma intencéo do publico. O
segredo é se adaptar sem perder sua identidade de marca.

Canal por Canal: Estratégias e Dicas Avancgadas

Instagram

Ritmo: Rapido, visual, emocional
Obijetivo: Visibilidade + Conexao + Autoridade

O que funciona:

Reels com storytelling: Comece com um gancho forte, conte uma mini histéria com
transformacao.

Stories com bastidores reais: Mostrar vocé preparando aula, dando feedback, ou rindo
de algo cotidiano gera conexao.

Destaques com provas sociais: Organize feedbacks por tema: “Inglés para Viagem”,
"Alunos Fluentes” "Do Zero ao Intermediario”.

Dica de ouro:

Adote um quadro semanal: Ex: “Inglés em 1 Minuto” (microaulas que viram maratona nos
destaques).

WhatsApp

Ritmo: Intimo, leve, frequente
Objetivo: Engajamento + Nutricdo + Fechamento

O que funciona:

Status com enquetes, curiosidades e prints reais: Isso gera prova social sem parecer
forcado.

Listas de transmissdo: Compartilhe dicas curtas com link para seu Instagram ou video.

Dica de ouro: Use o WhatsApp como fase final da conversao, criando um ambiente de
proximidade e suporte. Ex: “Se quiser receber dicas exclusivas toda semana, me chama
aqui com a palavra 'QUERQO"”



LinkedIn

Ritmo: Profissional, reflexivo, aspiracional
Objetivo: Autoridade + Credibilidade + Publico Corporativo

O que funciona:

Artigos sobre o impacto do inglés no mercado de trabalho.

Cases de alunos com resultados profissionais.

Posts com dados e reflexdes sobre inglés no contexto corporativo.

Dica de ouro: Comece com frases como: “85% das vagas de lideranga exigem inglés.
Como vocé esta se preparando para isso?”

TikTok

Ritmo: Répido, divertido, espontdneo
Objetivo: Alcance + Branding + Viralidade

O que funciona:

Trends adaptadas ao ensino de inglés.

Miniaulas com expressdes reais em contextos engragados.
Duetos com videos de gringos cometendo erros.

Dica de ouro: Use humor, mas sem perder o foco. Uma boa ideia: “Inglés para situacdes
constrangedoras” (ex: na alfandega, no restaurante, etc.).

YouTube

Ritmo: Profundo, educativo, exploratdrio
Objetivo: Autoridade + Trafego continuo + Relacionamento

O que funciona:

Videos mais longos (5-12 minutos) resolvendo duvidas reais.
Séries tematicas: “Inglés para Viagem: Episédio 1 ao 5"
Conteldo evergreen (que continua relevante por meses/anos).

Dica de ouro: Crie uma intro padrdo com sua assinatura: “Se vocé quer aprender inglés
com clareza e leveza, esse canal é pra vocé.”



Adapte um mesmo contelddo para varios canais

Exemplo de contelddo central:
Tema: “3 erros que travam o seu inglés no trabalho”

Canal Formato Adaptagéo
Vocé encenando as 3 situacoes + legenda
Instagram Reel de 60s ¢ 9
com CTA
WhatsApp Status Print do erro + link para o Reels
. . "Como pequenos erros de inglés afetam
LinkedIn Artigo X .q . . ; 9
sua carreira internacional
. Dublagem engracada do erro + legenda:
TikTok Trend B Ag . g,, s 9
Vocé faz isso?
, ) "Evite esses 3 erros no inglés corporativo:
YouTube Video 10 min . e 9 P
Guia prético

Plano de A¢ao: Como Organizar sua Presenga Online

Passo 1 - Escolha seus canais com inteligéncia

2 canais principais: Onde vocé vai produzir mais (ex: Instagram + WhatsApp)

1 canal secundario: Onde vocé vai reciclar/adaptar conteddo (ex: LinkedIn)

Passo 2 - Monte um cronograma de 7 dias

Exemplo (para Instagram + WhatsApp):

Dia Instagram WhatsApp Status
Seg Reels: “"Erro comum no inglés” Print com duvida de aluno
Ter Story: Bastidores + Enquete Video curto nos bastidores
Oua Carross"el: "3 dicas para melhorar Dica escrita no status
escuta

Qui Reels: transformacao de aluno Antes/depois com emoji
Sex Story + CTAs para mentoria Print de depoimento

Séb Meme sobre inglés no trabalho Curiosidade + pergunta
Dom Descanso ou repost Nada ou repost leve




Reflexdo Final:

Seu conteldo nado precisa ser perfeito — precisa ser consistente e coerente com quem vocé é
e com o que vocé resolve. Mais importante do que “estar em todas as redes” é estar presente
com intengado e estratégia nas que fazem sentido para vocé e para o seu aluno ideal. Se quiser,
posso te ajudar a criar um plano de conteldo adaptado para os seus 3 canais preferidos, com
ideias reais de posts por dia. E s6 me dizer quais canais quer priorizar!

5. Gatilhos Mentais: A Arte de Motivar Agao (sem parecer vendedor)

Gatilhos mentais sdo estimulos que ativam decisdes rapidas no cérebro, baseados em
emocgoes, experiéncias passadas e sobrevivéncia social.
Eles sdo naturais, éticos e estdo presentes em toda escolha que fazemos — inclusive na hora
de escolher um professor.

A diferenca entre conteddo que ensina e conteido que convence?

O que ensina: “Veja como usar o Present Perfect”
O que convence: “Descubra por que o Present Perfect trava sua fala (e o que meus alunos
fizeram pra destravar)”

A segunda opcéo ativa emocao, identificacdo e curiosidade — tudo gracas aos gatilhos
mentais.

Os Gatilhos Mentais MAIS PODEROSQOS para professores
1. Autoridade
As pessoas confiam em quem elas percebem como uma referéncia.
Como aplicar:

o Conte sua trajetéria (sem se gabar).

o Mostre resultados de alunos reais.

e Compartilhe suas formacdes, prémios, publicacbes.

Exemplo: “"Com 5 anos de experiéncia em aulas particulares, ajudei mais de 80 alunos a
passarem em entrevistas internacionais. Hoje, quero te mostrar o que eles fizeram de
diferente.”



2. Prova Social
"Se outros confiam, deve ser bom.” E o famoso: ndo quero ser o primeiro a testar.
Como aplicar:

o Depoimentos, prints, enquetes com resultados.

o "Antes e depois” (em inglés, vocabulario, seguranca).

o Marcar alunos satisfeitos em posts ou Stories.

Exemplo de frase para post: “Quando a Paula chegou, travava até para dizer o nome em
inglés. 4 meses depois, ela apresentou um case no congresso da area dela — e em inglés!”

3. Escassez
O que é raro se torna mais valioso.
Como aplicar:
e Mostre que vocé tem poucos horarios disponiveis.
o Dé limite claro para novos alunos, promocdes ou bénus.

!

Exemplo: "Agenda aberta para apenas 3 novos alunos em maio. Depois disso, sé em julho!

4. Urgéncia

O cérebro odeia perder oportunidades.

Como aplicar:
o Dé prazo para inscricdo em aulas ou mentorias.
o Crie eventos com datas-limite.
o Use contagem regressiva nos Stories.

Exemplo: “Ultimas 24h para entrar na minha aula experimental gratuita. Proxima turma so
més que vem!”

5. Reciprocidade

Quando alguém te ajuda, vocé sente vontade de retribuir.

Como aplicar:
e Compartilhe conteido de valor (sem pedir nada em troca).
o Dé feedback gratuito de prondncia, mini PDFs, guias.

o Mostre que vocé estd ali antes mesmo da pessoa se tornar cliente.



Exemplo: “Fiz um guia gratuito com 10 frases prontas pra entrevistas em inglés. Ta no link da
bio — me diz se te ajudou!”

Como combinar gatilhos num mesmo post?

Modelo de post (com autoridade + prova social):

Imagem: foto sua com depoimento real em destaque.
Legenda: “Sou professor de inglés ha 6 anos, e uma das coisas que mais me orgulha é ver
historias como a da Thais. Ela chegou travando na hora de falar com pacientes gringos — hoje
da plantdes bilingues com seguranca.

Isso ndo € méagica. E método. E consisténcia.
Se vocé quer viver essa transformacédo também, te explico como. Me chama”

Autoavaliagdo — Versdo Avangada

Pergunte-se:
1. Se um seguidor visse meu perfil agora, ele confiaria em mim? (Autoridade)
2. Ele veria que outras pessoas ja confiam em mim? (Prova social)
3. Saberia que tem que agir AGORA, ndo "algum dia"? (Escassez e urgéncia)
4. Sentiria que eu ajudo antes de vender? (Reciprocidade)

Se a resposta for "ndo"” pra qualquer uma, vocé ja sabe qual gatilho fortalecer no contetddo
dos proximos dias.

Desafio Pratico — com roteiro pratico de post
Crie um post combinando 2 gatilhos. Exemplo: Prova Social + Escassez
Estrutura do post:

1. Gancho com escassez:
"Essa semana, abri 3 horérios pra novos alunos. J& foram 2."

2. Histdria rapida com prova social:
“Na ultima turma, o Pedro entrou travando no bésico. Em 2 meses, ele j& estava
respondendo perguntas sem pensar duas vezes.”

3. Call to Action (CTA):
"Quer viver isso também? Me chama aqui ou responde esse story com ‘QUERO".
Ultima vaga dessa semana.”



6. Gatilhos Mentais: A arte de motivar agdo

Gatilhos mentais ajudam o cérebro a decidir com mais rapidez. Eles ndo manipulam, mas
orientam.

Os principais para professores:

e Autoridade: destaque sua formacao e resultados.

e Prova Social: mostre que outros alunos confiam em vocé.

e Escassez: limite de vagas ou horérios.

« Urgéncia: incentivo para agir rapido.

o Reciprocidade: ofereca valor antes de vender.
Autoavaliagao:

o Qual gatilho vocé mais usa? Qual nunca usou?

o Crie um post aplicando 2 desses gatilhos.

o Reflita: seu contetido é motivador ou apenas informativo?

7. Prova Social: Como usar depoimentos para atrair mais alunos

Nada convence mais do que resultados reais. A prova social tira 0 medo do novo aluno e
valida a sua entrega.

Como coletar:

e Ao fim da aula, peca um feedback por dudio ou texto.

e Transforme mensagens do WhatsApp em posts.

o Faca comparativos: antes/depois, inseguranca/confianca, erros/acertos.
Missdo da Semana:

e Peca um depoimento novo a um aluno satisfeito.

o Poste esse depoimento com uma CTA: “Quer esse tipo de resultado?”

o Crie um destaque com todas as provas sociais.



6. Por que o Planejamento Estratégico de Contelddo importa?

Postar sem estratégia é como dar aula sem plano: até pode sair algo bom, mas raramente sera
escalavel ou consistente.

Um bom contetdo:
e Atrai o aluno certo
o Geraidentificacdo e confianca
e Educa e posiciona vocé como solucéo

e Incentiva agdo (mesmo sem parecer venda)

A Jornada do Contelido: de desconhecido a aluno
1. Atencédo - Algo chama a atencao da pessoa.
2. Conexdo - Ela se identifica com seu jeito ou mensagem.
3. Confianga - Ela percebe que vocé entende daquilo.
4. Desejo - Ela comega a te imaginar como solugao.
5. Acdo - Ela te chama, clica ou fecha.

Seu contetdo precisa cobrir TODAS essas etapas ao longo da semana.

Estratégia 80/20 - Na pratica
80% Valor Gratuito
Esses posts educam, encantam e humanizam:
e Dicas Uteis e praticas
o Bastidores da sua rotina
o Reflexdes que quebram crencas
o Histdrias de alunos
e Erros comuns (com solucéo)
e Curiosidades do idioma
o Comparagdes “antes x depois”

Objetivo: Gerar reciprocidade, autoridade e desejo.



20% Oferta Clara

Posts que mostram que:

e Vocé tem vagas

o Estd comalgo avenda

e [Estd abrindo turma

e Estd com bonus portempo limitado

Objetivo: Levar a acao.

Dica de ouro: o erro mais comum de professores é ndo falar da oferta com clareza — ficam
no “te ensino isso” e ndo no "tem uma vaga aqui”.

Modelo Avancado de Calendario Semanal

: , . . Gatilhos
Dia Tipo de Contetdo |deia de Post :
Mentais
. ... A "3 frases pra entrevistas que todo Autoridade +
Segundal| Dica pratica de inglés P e P . )
aluno erra (e como corrigir) Reciprocidade
Print + mini relato: "Antes a Amanda
Terca | Depoimento de aluno travava... hoje dé aula sobre Prova social
dermatologia em inglés.”
Story: “"Hoje minha aluna chorou na -
: . Emocao +
Quarta || Bastidores + reflexdo aula.
. . ; Espelhamento
E foi por um motivo lindo...
. N “Vocé nado precisa de inglés perfeito. || Identificacdo +
Quinta Post motivacional . X 9 ,p Y g
Precisa de coragem + método. Storytelling
“Abrindo 2 horérios pra alunos que
. . L Escassez +
Sexta Oferta com CTA querem sair do basico até julho. Me A
. Y Urgéncia
chama no inbox.
: "Qual seu maior desafio com o Engajamento +
Extra Enquete nos stories C ta e . -
inglés? Validagao

Organizacao Visual (sugestao de template)

Vocé pode montar um quadro com:

o Tipo de conteudo




e Tema
e« CTAusado
e Gatilhos aplicados

o Formato: post, story, video, carrossel, etc.

Exercicio Prético - Seu Planejamento Semanal
Vamos montar juntos:
3 ideias de posts de valor:

1. "O que eu faria se comecasse a estudar inglés do zero hoje”
(Ensina + conecta com iniciantes)

2. "Por que seu inglés trava quando mais precisa — e o que meus alunos fazem pra
destravar”
(Post de autoridade + storytelling)

3. "Oinglés que ninguém ensina, mas que vocé PRECISA saber em atendimentos
médicos”
(Nicho + especificidade = viral potencial)

1 depoimento real: “Luciano, depois da terceira aula, consegui me apresentar no Zoom sem
travar. Eu nunca tinha feito isso antes, nem em portugués!”
(Use como print ou grave em video com dudio/texto por cima)

1 oferta clara com CTA:

Post carrossel ou Reels com narragao:
e Slide 1: “Ta com medo de travar na entrevista?”
o Slide 2: "Eu te entendo. E sei como destravar.”

« Slide final: "Abrindo 3 vagas para a nova turma de inglés para entrevistas. Comeco em
7 dias. Link na bio ou me chama no inbox.”

Bonus: Técnicas para NAQO travar na criagdo
e Reaproveite: uma dica pode virar post, carrossel, video, reels, email e status.
e Crie blocos de contelddo: ex. “Toda terga = transformacado de aluno”.

e Tenha pastas: uma com ideias salvas, outra com provas sociais, outra com CTAs
prontos.



/. Consideragdes Finais: A Jornada de Dentro para Fora

Vocé ndo precisa parecer mais profissional. Vocé precisa ser mais Vvisivel.
N&o precisa falar dificil. Precisa falar o que o aluno sente e ainda nédo sabe expressar.

Marketing ndo é sobre inventar uma versdo "mais bonita" de vocé.
E sobre tirar o excesso e deixar o que realmente importa brilhar: sua esséncia, sua visdo, sua
capacidade de transformar vidas com o inglés.

O que os professores esquecem (mas que os grandes lembram):
o As pessoas compram quem vocé é, antes de comprar o que vocé vende.

o Seudiferencial ndo esté no "nivel avancado” da aula, mas na clareza do caminho que
vocé mostra para o aluno sair do ponto A e chegar no ponto B.

o Sua autenticidade é sua marca. Sua consisténcia € seu marketing.
O professor que cresce é o que entende isso:

Vocé néo precisa postar todo dia.
Mas quando postar, que seja com intengdo, com diregdo, e com impacto.

Vocé néo precisa ter mil recursos.
Precisa usar o que ja tem com mais inteligéncia.

Vocé ndo precisa mais de cursos.
Precisa praticar o que ja sabe com coragem.

Lembre-se:

Seus alunos néo estdo comprando uma aula.
Eles estdo comprando:

e Clareza, onde antes havia confusao.
o Confianga, onde antes havia inseguranca.
o Direcdo, onde antes havia estagnacéo.

Mostre isso todos os dias. Mostre quem vocé é — de dentro para fora.
E os alunos certos virao!



