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Nuestra chamba es traerte
personas interesadas

pero, jlas ventas estan en tus
manos!.




QUE VAS A RECIBIR

\
-

Haz preguntas para
saber si vale la pena seguir el proceso.

Formularios %
Estos contactos dejaron sus datos , lo que los
hace ; aunque el volumen es menor, su calidad

es superior y requieren un

SQUE HACER AL RECIBIR UN ?

=

Responde .. Envia WhatsApp en menos de 2
Haz para horas (ideal: 30 min).
calificar: qué busca, Sino responde,
presupuesto y urgencia. Luego prueba con una
Si no responde, dale amable.
por unos dias Si sigue sin contestar, aplica el
mas..



SCUANDO USARLOS?

iSi ya tiene contexto del contacto adelante!.
Es rapido y no es invasivo.

Si no responden el chat (texto).
Perfecto para humanizar el contacto con el lead,

puede generar mas al

y
Si tu esta muy calificado este es el mejor.
Cuando no responden, y

v ¥

El de las ventas requieren D“Tos DUROS

al menos
mientras que solo el se
cierran en el primer contacto.



DISTINTO

No compares tu proceso con el de otros. Enfocate
en tus y en cOmo

e Requiere confianza y seguimiento
profesional

e Conversion lenta — mas llamadas,
mas tiempo

e Conversion rapida
e Atrae con promociones y volumen

i LIMITADA HAZ

v I.i(z:A - SEGUIMIENTO
INTELIGENTE:

La clave no es vender mas rapido,

RECUERDA = . Ajusta tu

proceso al , da
== util, y enfécate en
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