






Notre équipe





Analyse du contexte

• Excellence

• Passion

• Engagement

• Savoir-faire

• Audace



Analyse du contexte

• Le luxe en France

• Le voyage en France

• Les objets connectés en France

• Analyse du bagage connecté

• Analyse de la concurrence

• Étude de la communication LV



La problématique

Comment créer l’engouement autour
d’une nouvelle gamme en réinventant
l’expérience voyage ?





Les Cibles

Cible principale - 25 à 40 ans

Coeur de cible - 25 à 33 ans

Cible secondaire - 41 et plus

Cible relais - influenceurs, égéries,
journalistes et presse



Les Personas





promesse
-

preuve
-

bénéfice consommateur

stratégie de création



démarche créative



stratégie de création



stratégie de création

3 teintes
-

3 revêtements intérieurs
-

1 blason personnalisable
-

Un packaging exclusif
-

Une identité unique



stratégie de création



stratégie de création



stratégie de création



stratégie de création
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stratégie de création
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stratégie de création





Street Marketing

10 villes 

Malle iconique 

Hologrammes

Alliance de l’ancien

et du nouveau

Curiosité



Stratégie évènementielle

Quand le lancement de produit devient une offre expérientielle...



Stratégie digitale

Triptyque Instagram
Publication
Journalière
Malette 
Image coupée



Stratégie digitale

Teaser 
Elvy 
Paris
Malle
Saut dans le temps
Fusion 

Trailer
Voyage
Catherine
Valise connectée 
“Hey Elvy” 

Pouvez-vous m’indiquer comment aller
à la Tour Eiffel ? 

Boat Store
Facebook
Instagram
Twitter 



Stratégie d’influence

• VLOG avec Léna Situations • Unboxing avec
Laetitia Casta & Hugo Philip 



L’égérie

• Omar Sy

• Renom international  

• Valeurs de la marque



Webzine

• Nouvelle gamme

• No print 

• Article 

• Visibilité 



Planning & Budget

TOTAL : 998 516 €

Date de début : 1ère semaine de mai

Date de fin : dernière semaine de juin



Recommandations





Merci de votre attention
!




