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Market Overview
Industri Bambu Global
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Gambar Umum Industri Bambu
Ukuran pasar, arus perdagangan, aplikasi, pembeli/penjual, dan peluang kerajinan

Pasar yang terus berkembang
Pasar bambu global besar dan terus tumbuh — estimasi
berkisar USD 65–75 miliar (2024) dengan proyeksi
pertumbuhan hingga 2030–2035.

Perdagangan Global yang Terkonsentrasi
Tiongkok mendominasi ekspor; Vietnam, Belanda, dan
Thailand signifikan; Eropa, Amerika Utara, dan India jadi
pasar impor utama.

Potensi Sektor Indonesia
Indonesia punya potensi tinggi di sektor kerajinan,
furnitur, material konstruksi, dan bambu rekayasa apabila
rantai pasok dan teknologi pengolahan ditingkatkan.

Pasar Global

$65-75 mi USD

Expor indonesia

$1,7 jt USD

Pasar Domestik Indonesia

$2,8 mi USD
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Ukuran dan Pertumbuhan Pasar Global
Peta Volume Ekspor-Impor dan Subsektor Perdagangan/Manufaktur Bambu Unggulan

Ukuran Pasar 

$67,1 mi USD
CAGR 

4,7% / th
Eksportir Utama 

China
Hub Impor Utama 

Belanda

Gambaran Ekspor-Impor Industri Bambu

Subsektor Unggulan

Konstruksi 

$27,7 mi USD
Tekstil 

$13,75 mi USD
Bambu Rekayasa 

$27,72 mi USD

Ukuran Komposit 

$8,7 mi USD
Alternatif Plastik 

$75,72 mi USD
Karya/Aparel/Kerajinan 

$30 mi USD
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Snapshot Perdagangan Global
Peta Volume Ekspor-Impor dan Arus Perdagangan/Manufaktur Sektor Bambu

Eksportir Besar

Kerala State Corp.

Importir Besar

IKEA Supply AG

Manufaktur Besar

Kanger Int. Bhd.
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Perusahaan Terdepan Industri Bambu
Dominasi sektoral di dorong oleh inovasi dan penguatan supply pasar

Tiongkok 

DASSO Group

Setiap negara produsen dan importir bambu fokus memaksimalkan keunggulan masing-
masing. Dalam pasar terbuka, setiap negara harus mencari niche masing-masing untuk lebih
efektif memproduksi dan dominasi sub-sektor pasar.

Eropa 

MOSO® Bamboo
Asia Tenggara 

Sao Thái
Dương

Global 

EcoPlanet
Bamboo

Pemimpin global
material bambu
rekayasa & decking.

Distribusi &
pengembangan
produk ke Eropa/AS.

Mendominasi dalam
sektor furnitur,
flooring, tekstil.

Fokus di perkebunan &
serat bambu industri.



Pasar Industri Bambu
Domestik Indonesia
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Pasar Kerajinan Bambu
Potensi Pasar Supply Chain Bambu di Sektor Pariwisata, Hospitality, dan Konstruksi

Indonesia punya akses bahan baku bambu berlimpah → mendukung green supply chain
ramah lingkungan. 

Tren global: pariwisata berkelanjutan, eco-hospitality, dan dekorasi natural. 

Bambu → alternatif kayu & plastik untuk hotel, resort, restoran, museum, serta industri
konstruksi hijau.

Alat Tulis Kantor
pena bambu, wadah
meja, buku kertas,
organizer.

Souvenir/Giftware
bingkai foto, keranjang
anyaman, dekorasi
kecil.

Amenitas Hotel
sikat gigi bambu,
sandal bambu, tempat
sabun, hanger, baki.

Dekor & Tableware
shade lampu, panel
dinding, vas & pot,
piring, sendok garpu

Segmen Pasar
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Pelanggan Utama Sektor
Potensi Market Buyers Domestik di Indonesia

Hotel & resort butik → permintaan untuk produk eco-luxury.

Museum & visitor center → retail suvenir edukatif.

Retail pariwisata → toko bandara, galeri lokal, gift shops.

Corporate gifting → perusahaan cari hadiah sustainable.

Retailer gaya hidup → toko eco-friendly & premium homeware.

Eksportir grosir → target pasar Eropa, Amerika Utara, Jepang

Fokus Sektor
Pariwisata dan Ekonomi Kreatif
dan Rumah Tangga

Fokus Geografis
Indonesia Timur, Destinasi
Pariwisata Super Prioritas

Fokus Segmen Pelanggan
Utamakan produk ramah
lingkungan dan estetik
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Margin dan Model Bisnis
Adaptasi Segmentasi Pasar yang Berpotensi

Melihat dinamika dan potensi pasar industri sektor baru, perlu dilakukan penyesuaian pada
apa yang stakeholder produsen bambu bisa sediakan untuk pasar

Segmen Pasar 

Premium
Crafted Design

Segmen Pasar 

Mass Market
Utility

Model Bisnis

Hybrid Strategy
Model

Model Bisnis 

Custom Project

Fokus
Margin tinggi, pasar
niche.
Target: eco-resort,
lifestyle retailer,
butik dekorasi.

Fokus
Margin rendah,
kompetisi harga
ketat.
Target: souvenir
massal, corporate
gifting, retail
pariwisata.

Fokus
Kombinasi produksi
massal untuk ekspor
+ lini artisanal
premium.
Target: hospitality &
retail gaya hidup.

Fokus
Margin tinggi, one-
off atau pesanan
besar.
Target: hotel chain,
resort internasional,
proyek interior
bambu, museum &
visitor center.



Logistik Bambu Mentah

Pabrik Pra
Pengolahan
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Potensi Distribusi Supply Chain Seed to Market
Eksplorasi Potensi Pasar Global Baru

Perkebunan &
Pembibitan
Modern

Pekebun
Smallholder

Nursery
Teknologi Tinggi

Fasilitas
Industrial

Sertifikasi
Supply-Chain

Riset dan
Inovasi

Pabrik
Pengolahan

Proses
Splicing

Unit
Pemerosesan

Segmentasi
Industri

Pulp and
Paper

Konstruksi
dan Interior

Tekstil dan
Garmen

Briket

Serpihan/Limbah Bambu Sisa

Serat Bambu

Distribusi Ritel
Akhir

Pengerajin
Bambu

Produk Industri Kreatif/Kerajinan



Peran Supply Chain Global
Industri Bambu Pulau Lombok
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Potensi Pembangunan Usaha di Sektor Bambu
Potensi Sektor yang bisa dikembangkan di Pulau Lombok

Agroforestri & Budidaya Bambu → perusahaan pengelola hutan bambu rakyat.

Manufaktur Bambu Rekayasa → panel, laminated board, strand-woven bamboo.

Kerajinan & Homeware → perusahaan untuk souvenir, amenitas hotel, dekorasi.

Produk Konsumen Ramah Lingkungan → sikat gigi, sedotan, alat tulis, packaging bambu.

Konstruksi & Arsitektur → firma khusus bangunan bambu, interior, furnitur besar.
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Supply-Chain Bambu Lombok
Arus Rantai-Pasok Sektor Bambu Pulau Lombok

Potensi hutan bambu eksisting:
±15.000–20.000 ha (berdasarkan data
NTB & konservasi Rinjani). Sementara,
produksi bambu rata-rata: 30–40
ton/ha/tahun → potensi pasokan
±450.000–600.000 ton/tahun.

Penanaman bambu baru

Manajemen hutan rakyat

Pengolahan pasca panen

Loyok, Lombok Timur
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Arah Distribusi
Potensi Buyer Domestik dan Internasional

Arah Distribusi 

Domestik

Target Distribusi
KEK Mandalika, Senggigi, Tramena
KEK Nusa Dua dan Bali
KEK Labuan Bajo, Komodo, Flores

Fokus
hotel & resort, konstruksi, manufaktur,
pasar konsumen, barang oleh-oleh
pariwisata

Arah Distribusi 

Internasional
Target Distribusi

ASEAN dan Asia Timur
Eropa
Amerika Utara
Timur Tengah

Fokus
Konstruksi, tableware, lifestyle, produk
ramah lingkungan, engineered bamboo,
interior, eco-hospitality, retail lifestyle
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Kerajinan & Homeware
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Kerajinan & Homeware
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Kerajinan & Homeware
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Kerajinan & Homeware
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Kerajinan & Homeware
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Kerajinan & Homeware
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Rumah Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Amenitas Perhotelan dan Pribadi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Peralatan Olah Raga / Golf
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Peralatan Makan
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Peralatan Kecantikan / Penghapus Make Up
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Cotton Bud



www.nusracouncil.org | 35

Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Sikat Gigi
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Peralatan Makan
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Alat Cukur
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Mangkuk (Kelapa)
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Produk & Manufaktur Potensial
Permintaan Pasar yang dapat dipenuhi

Tisu Bambu



Proyeksi Tren Pasar, Perilaku
Konsumen, dan Permintaan Industri
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Proyeksi Tren Pasar
Sektor Bambu di 2030 dan melampauinya

Pertumbuhan Melesat
Pertumbuhan Pasar Global Bambu diproyeksikan
mencapai >USD 90 miliar pada 2030, CAGR 5–7%.

Posisi Indonesia di Asia
Asia Pasifik tetap menjadi pusat produksi (China, India,
Vietnam, Indonesia).

Pembeli Eurosentris
Eropa & Amerika Utara meningkat sebagai pasar utama
produk bambu rekayasa, furnitur, dan barang rumah
tangga ramah lingkungan.

Pasar Global

$90 mi USD

Pertumbuhan Pasar

CAGR 5–7%

Proyeksi Pasar Indonesia

$4,5 mi USD
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Perilaku Konsumen
Perubahan tren pembeli dan tumbuhnya segmen pembeli eco-conscious

Eco-conscious lifestyle: konsumen global bersedia membayar lebih untuk produk ramah
lingkungan & sustainable.

Hospitality & pariwisata: hotel/resort cari amenitas ramah lingkungan untuk branding
eco-luxury.

Generasi muda (Gen Z & Millennial): preferensi tinggi terhadap produk alami, estetis,
dan berkonsep lokal.

Fokus Sektor
Produk Rumah Tangga dan
Standar Industri Pariwisata

Fokus Geografis
Eropa, Amerika, Timur Tengah,
dan Asia Timur

Fokus Segmen Pelanggan
Produk ramah lingkungan
berkembang menjadi utama

Corporate gifting & retail lifestyle: tren menuju hadiah perusahaan berbasis sustainable
product.
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Perusahaan Terdepan Industri Bambu
Dominasi sektoral di dorong oleh inovasi dan penguatan supply pasar

Konstruksi dan
Arsitektur

Setiap negara produsen dan importir bambu fokus memaksimalkan keunggulan masing-
masing. Dalam pasar terbuka, setiap negara harus mencari niche masing-masing untuk lebih
efektif memproduksi dan dominasi sub-sektor pasar.

Produk Konsumen
dan Household

Amenitas
Hospitality

Kerajinan

Permintaan tinggi
untuk bambu
rekayasa (flooring,
panel, strand woven).

Meningkat di sektor
homeware,
tableware, dan
dekorasi.

sikat gigi, sedotan,
packaging hotel —
permintaan dipicu
regulasi anti-plastik.

Pasar pariwisata
domestik & ekspor
untuk lifestyle
retailer.

Tekstil dan
Biokomposisi

Riset & investasi
meningkat untuk
substitusi kapas,
kayu, dan plastik.



Kesimpulan
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Kesimpulan
Potensi Bambu Indonesia

Peluang Global: Pasar bambu dunia diproyeksikan >USD 90 miliar pada 2030, didorong
konstruksi hijau, gaya hidup ramah lingkungan, dan regulasi anti-plastik.

Posisi Indonesia: Dengan sumber daya melimpah, industri bambu Indonesia
diperkirakan mencapai USD 4–4,5 miliar pada 2035.

Peran Lombok: Dapat menjadi hub strategis melalui budidaya berkelanjutan, produk
rekayasa, kerajinan, dan integrasi dengan pariwisata & hospitality.

Arah Pasar

Domestik 

Bali, Jawa
Industri 

Hospitality
Domestik 

Asia, Eropa
Industri 

Konstruksi

Model Bisnis: Kombinasi desain premium, produk massal, strategi hibrida, dan solusi
proyek khusus.
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