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Chaque euro compte, chaque geste aussi
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Présentation de

Chaque euro compte, chaque geste aussi

GreenWallet

Aider les utilisateurs à gérer leur budget
tout en adoptant une consommation
responsable

Jeunes adultes (20-35 ans)
CIBLE

MISSION



INSEE, REVENU ET PATRIMOINE DES  MÉNAGES 

Un problème universel, une solution simple

60 % des jeunes actifs peinent
à épargner malgré des revenus
stables
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ADEME MAGAZINE - FAITS ET CHIFFRES

Un problème universel, une solution simple

GreenWallet, le guide pratique
pour économiser jusqu’à 200 €
par mois

CITEO - OBSERVATOIRE 2023
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Une offre qui répond aux besoins actuels

Un guide gratuit avec 10
astuces pratiques pour
gérer son budget

Recevez-le en 1 clic via
notre landing page
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De la découverte à la fidélisation 

DécouverteDécouverte
    Via pub InstagramVia pub Instagram  

IntérêtIntérêt  
Consultation de laConsultation de la

landing pagelanding page

InscriptionInscription
Remplissage des coordonnéesRemplissage des coordonnées

+ réception de l'e-book+ réception de l'e-book

EngagementEngagement  
Application des astuces duApplication des astuces du

guideguide

FidélisationFidélisation  
Emails réguliersEmails réguliers  

et bouche-à-oreilleet bouche-à-oreille  
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INSTAGRAM
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GREENWALLET

Et après ? L'accompagnement
GreenWallet continue

Fidélisation via des emails 

ET APRÈS ? 
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ET APRÈS ? 
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Proposition d’une future
version premium de l’offre

ET APRÈS ? 
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Et après ? L'accompagnement
GreenWallet continue
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APPORTS POUR
L’ENTREPRISE

Collecte d’adresses
email pour future
stratégie marketing



APPORTS POUR L’ENTREPRISE

Chaque mail représente une
future cible potentielle d’une
stratégie marketing 

Elle permet d’engager les
utilisateurs et de mieux
comprendre leurs attentes 
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APPORTS POUR L’ENTREPRISE

Ces contacts permettront d’entretenir une relation régulière
grâce à des campagnes d’emailing ciblées

Envoi de conseils personnalisés (astuces financières)

Présentation des nouvelles offres et nouveautés

Relance pour promouvoir l’offre Premium
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Valorisation de l’image :
Une marque
responsable et utile

APPORTS POUR
L’ENTREPRISE
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En proposant un e-Book gratuit, GreenWallet renforce son
image comme une marque engagée qui apporte une réelle
valeur ajoutée à ses utilisateurs

CONFIANCE

CRÉDIBILITÉ

Pas de contrepartie immédiate

Cette démarche positionne GreenWallet
comme une solution utile, accessible et
non agressive commercialement 21



MERCI POUR VOTRE ÉCOUTE
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