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L e  s a v i e z - v o u s  ?
Pendant un festival, chaque festivalier

produit en moyenne 

1kg de déchets  par week-end 

60 000KG
pour un festival comme Musilac 



2 0 % part de l 'évènementiel
durable en France

6 5 milliards d'€
CA annuel de l’évènementiel 

4 5 0 K individus embauchés en France



L a  c o n c u r r e n c e  

Collectif qui accompagne les
acteurs du monde culturel dans

leur transition écologique

Agence française spécialisée
dans la conception

d'événements et du tourisme
durables



C o n s t a t

Marché en pleine
croissance

De nombreux
acteurs

Pas de 
procédés 

d'homogénéisation



Organisateurs de festivals,
d'événements corporatifs,
sportifs, ONG, institutions

publiques.

Organisateurs de
festivals dans la région
Auvergne Rhône Alpes.

C i b l e



I N S  I G H T
"Je n'arrive pas à trouver des solutions

simples pour réduire l'impact
environnemental de mon événement"



C o m m e n t  r e n d r e  l ’ é c o - r e s p o n s a b i l i t é
i n d i s p e n s a b l e  s u r  l e  m a r c h é  d e

l ' é v é n e m e n t i e l  p o u r  a c c o m p a g n e r  l a
t r a n s f o r m a t i o n  é c o l o g i q u e  d e s

e n t r e p r i s e s  ?



N o s  o b j e c t i f s

Susciter l ’envie de
changement créer un
sentiment de révolte

N o t o r i é t é C o m p o r t e m e n t

Faire connaître,
éveiller l ' intérêt.



Une startup qui accompagne
les événements dans leurs

transformations écologiques.

C o n c e p t  :  E c o j o y

ECOJOY propose du
consulting en éco-

planification.



Suivi et
évaluation

Leadership et
engagement

Conseil et
accompagnement

Neutralité ou
compensation

Carbone

Certification
ECOJOY

N o s  s e r v i c e s  



Sensibiliser à la responsabilité
sociale et environnementale des

entreprises.

V i s i o n M i s s i o n

V a l e u r sP r o m e s s e

Accompagnement vers des
transitions responsables
pérennes. Conjuguer le
durable à l 'éphémère.

Une transformation complète et
permanente de l 'événementiel

d’aujourd’hui.

Éco-responsabilité,
transparence et équité sociale.

Contribuer à réduire l’impact
environnemental des événements en France.



I d e n t i t é  d e  m a r q u e





I D É E  C R É A T I V E
LESS IS MORE 



R e l a t i o n s  p r e s s e

Outil  
Communiqué

de presse

Cible  
Presse institutionnelle

et grand public.
Dauphiné Libéré, Libération,

Stratégies, les Echos

Évaluation quanti et
quali des retombées
Earned Media Value

Mesure  

Earned Media



R é s e a u x  s o c i a u x

Outil  
Principalement

LinkedIn
Instagram et

Facebook

Cible 
Grand public

Message
Contenu informatif

Quanti :  engagement,
impressions 

Quali :  données
démographiques des 

 abonnés

Mesure  

> Paid & Owned Media 





S i t e  I n t e r n e t  

Outil  
Landing Page

Cible  
Util isateurs retargetés

Prospects qualifiés
Nombre d'inscriptions

à notre formulaire,
Trafic global

Taux d'acquisition

Mesure  

> Paid & Owned Media 





S t a n d s   

Outil  
Stand fête de la

musique à Aix
Stand sur le

Heavent Meeting

Cible  
BtoB, institutionnels,

grand public
Visiteurs

Taux de conversion
Temps passé sur le

stand

Mesure  



S t a n d s   
3 AXES 

Favoriser les choix
alimentaires durables

 
Réduire le gaspillage

alimentaire 

Util isation de sources
d'énergie renouvelable

 
Réduire la

consommation d'énergie

Encourager les
participants à util iser les
transports en commun &

le covoiturage 
 

Offrir des options de
compensation carbone

 





S t r e e t  M a r k e t i n g

Outil  
Clean Tags

Affichage Vélos

Cible 
Grand public

Message
Contenu informatif

Mesure  
Retombées presse

Earned généré par le
paid 

> Paid Media 





1 Août - 31
Juillet

Campagne RS :
2 posts/
semaine

RÉSEAUX
SOCIAUX

1 Août 
 Lancement 

 site
SEA et Google

Ads 

SITE
INTERNET

1 Septembre
Relations

presse : 1er CP

PRESSE

27 & 28 mars
Cannes 
21 juin 

Aix-les-bains
 

SALON

14 juin au 12
juillet 

Clean Tag
Affichage Vélo

STREET
MARKETING

20242023



Stand
s

25K

Campagne
presse

10K

LinkedIn
Ads
10K

Campagne
Retargeting

10K

Création
d'entreprise

8K

SE
A
7K

Street Marketing
6K

T O T A L
7 6 K



GUILLEMETTE BERTRAND, GABRIELLE FAYSSE, MARIE
BURNICHON, LAURA BOUVARD, SOUHILA CHENINE 

M e r c i  d e  v o t r e  é c o u t e  !
V o u s  a v e z  d e s

q u e s t i o n s  ?


