BRANDING:PODERDSD

Workbook Note

Branding
Poderoso

=—UGOO!



Branding Poderoso Workbook Note -
para Emprendedores _—)UGOO!

Bienvenida de parte de EDUGOO

iBienvenido a este increible viaje hacia la creacion de un branding poderoso para tu
emprendimiento! Al comenzar este Workbook Note, has dado el primer paso hacia la
construccion de una marca sélida que no solo impactara a tu audiencia, sino que se
convertira en un referente en el mercado.

A lo largo de este proceso, no solo aprenderas a definir tu identidad, misién y valores,
sino que también crearas una experiencia Unica que conectara profundamente con
quienes confian en lo que haces. Este workbook esta disefiado para que puedas
plasmar tu visidon en cada paso, construyendo un branding que refleje lo mejor de tu
emprendimiento.

Recuerda, el branding no es solo un logo o un nombre, es la historia que compartes y
las emociones que despiertas en tu audiencia. Lo que estas por desarrollar tiene el
poder de transformar tu marca en algo que inspire, que cree relaciones duraderas y
que se mantenga relevante en un mundo digital en constante cambio.

Este es el comienzo de una aventura llena de desafios y oportunidades. Pero lo mas
importante es que ahora cuentas con las herramientas para disehar tu futuro con
claridad, autenticidad y proposito. EDUGOO esta aqui para apoyarte en cada etapa
del proceso, asegurandonos de que tu marca se construya sobre cimientos sélidos y
visionarios.

Estamos emocionados de que hayas comenzado este camino con nosotros. jEl futuro
de tu marca esta en tus manos y lo que crees hoy puede transformar todo lo que
suceda manana!

iBienvenido a la familia EDUGOO! El mundo de las marcas poderosas te espera.
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Workbook Note Modulo 1: Fu
Exitoso

ndamentos del Branding

Duracién estimada: 40 minutos

OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te ayudara a comprender los fundamentos esenciales del
branding y su impacto en el éxito de una marca. A través de ejercicios practicos,
reflexionaras sobre la identidad de tu negocio, la percepcion que deseas construir en
tus clientes y las estrategias que puedes implementar para fortalecer tu marca.

CONCEPTOS CLAVE

1. Branding: Proceso de creacion y gestidon estratégica de una marca para generar
una identidad soélida, diferenciacion en el mercado y conexién emocional con el
publico.

2. ldentidad de marca: Conjunto de elementos visuales, valores y personalidad
que definen como una empresa se presenta al mundo.

3. Imagen de marca: Percepcién que los consumidores tienen sobre una marca,
basada en sus experiencias e interacciones con ella.

4. Posicionamiento de marca: Lugar que ocupa una marca en la mente de los
consumidores en comparacion con sus competidores.

5. Psicologia de las marcas: Estrategias utilizadas para influir en la percepcién y
emociones de los clientes a través de la identidad visual, la comunicacion y la
experiencia de marca.
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EJERCICIOS PRACTICOS

EJERCICIO 1: TU DEFINICION DE BRANDING

. En tus propias palabras, ¢como definirias el branding?

«  ¢Por qué crees que es un factor clave para el éxito de un negocio?

. Escribe 3 marcas que admiras y describe qué aspectos de su branding las
hacen exitosas.

% Escribe tu respuesta aqui:

“ Marcas que admiro y su branding:

Marca ,Qué la hace exitosa en branding?
1
2
3



Branding Poderoso Workbook Note E_)U G OO!

para Emprendedores

EJERCICIO 2: ANALISIS DE IDENTIDAD, IMAGEN Y POSICIONAMIENTO

«  Describe como percibes actualmente la identidad de tu marca. Qué elementos

visuales y valores la representan?
« ¢Cbmo crees que los clientes ven tu marca? ;Coincide con la imagen que

deseas proyectar?
. Escribe tres acciones que puedes implementar para mejorar el posicionamiento
de tu marca en la mente de los consumidores.

& Describe la identidad de tu marca:

S ¢, Como crees que los clientes ven tu marca?

& Tres acciones para mejorar el posicionamiento de tu marca:

1.
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EJERCICIO 3: PSICOLOGIA DE TU MARCA

+  ¢Qué emociones quieres generar en tus clientes cuando interactian con tu
marca?

«  ¢Tulogo, colores y tono de comunicacion reflejan estas emociones?

«  ¢Cbmo podrias mejorar la conexidén emocional con tu publico?

& Describe las emociones que quieres transmitir:

& ¢, Tu identidad visual refleja estas emociones?
o Si
O No
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S ¢, Como mejorarias la conexién emocional con tu publico?

EJERCICIO 4: APRENDIENDO DE LOS ME)JORES

Elige una marca reconocida que haya dejado huella y responde:

«  ¢Cual es su propuesta de valor principal?

« ¢ Como ha logrado diferenciarse de la competencia?

«  ¢Qué estrategias de branding ha utilizado para influir en la percepcion de sus
clientes?

«  ¢Qué aprendizaje puedes aplicar en tu propia marca?

& Nombre de la marca:

“ Propuesta de valor:

& Diferenciacion en el mercado:
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& Estrategias de branding utilizadas:

% Aprendizaje aplicable a mi marca:

Resumen y Siguiente Paso

En este modulo exploraste la importancia del branding y como impacta en el éxito de
una marca. Reflexionaste sobre la identidad, imagen y posicionamiento de tu negocio,
ademas de analizar estrategias efectivas aplicadas por marcas reconocidas.

Siguiente paso:

« Aplica las ideas y estrategias que identificaste en los ejercicios para fortalecer tu
branding.

« Asegurate de que la identidad visual y el mensaje de tu marca reflejen
claramente los valores y emociones que deseas transmitir.

«  Continta con el siguiente médulo, donde aprenderas a construir una estrategia
de marca sdlida y diferenciadora.

Este Workbook Note te servira como guia practica para implementar mejoras en la
construccion y percepcion de tu marca. jManos a la obral!
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Workbook Note — Modulo 2: Construccion de una
Identidad de Marca Poderosa

Duracién estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te ayudara a definir y construir una identidad de marca sélida y
auténtica. A través de ejercicios practicos, reflexionaras sobre la esencia de tu
negocio, elegiras un nombre y eslogan estratégicos, desarrollards un disefio visual
coherente y definiras la voz y personalidad de tu marca. Al finalizar, tendras una base
clara para proyectar una identidad de marca poderosa y memorable.

2. CONCEPTOS CLAVE

. Identidad de marca: Conjunto de elementos que diferencian a una marca y le
dan una personalidad Unica.
«  Mision, vision y valores: Pilares estratégicos que definen el propdsito y direccion

de la marca.

. Naming: Proceso de creacidon de un nombre de marca que sea memorable y
relevante.

. Eslogan: Frase corta y poderosa que refuerza la identidad y mensaje de la
marca.

. Disefio de marca: Uso estratégico de colores, tipografia y simbolos para
construir una identidad visual coherente.

« Voz y personalidad de marca: Tono y estilo de comunicacion que humanizan la
marca y la hacen auténtica.

10
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3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. DEFINIENDO LA ESENCIA: MISION, VISION Y VALORES

Ejercicio: Reflexiona sobre los siguientes aspectos de tu marca y complétalos:

Mision (;,Cual es el proposito de tu marca? ¢ Qué problema resuelve?)

Visién (¢ Hacia donde quieres llevar tu marca en el futuro?)

Valores (Escribe 3 a 5 valores fundamentales de tu marca y como los reflejas en tu
negocio)

Valor .Como se refleja en tu marca?

[V, R N R US B O]

11
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2. NAMING Y ESLOGAN: COMO ELEGIR UN NOMBRE QUE IMPACTE

Ejercicio: Genera al menos tres opciones de nombres para tu marca y elige la que
mejor represente su esencia. Luego, crea un eslogan poderoso.

Opcion 1 Opcion 2 Opcion 3

Nombre seleccionado:

Eslogan:

3. DISENO DE MARCA: COLORES, TIPOGRAFIA Y SIMBOLOS CON PROPOSITO

Ejercicio: Define los elementos visuales de tu marca con base en la percepcion que
quieres generar en tu audiencia.

Elemento Seleccion Justificacion

Colores principales

Colores secundarios

Tipografia principal

Tipografia secundaria

Simbolo o icono representativo

12
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4, V0Z Y PERSONALIDAD DE LA MARCA: HUMANIZANDO TU NEGOCIO

Ejercicio: Completa las siguientes frases para definir la personalidad de tu marca.

1. Si mi marca fuera una persona, seria: (Ejemplo: amigable, profesional, creativa,
disruptiva)

2. Eltono de mi comunicacién sera: (Ejemplo: cercano, inspirador, formal, técnico)

3. Asi quiero que mis clientes se sientan cuando interactian con mi marca:

4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note trabajaste en la esencia de tu marca definiendo su
mision, vision y valores. Creaste opciones de nombres y esléoganes estratégicos,
seleccionaste los elementos visuales clave y estableciste la voz y personalidad de tu
marca.

Siguiente paso: Utiliza estos fundamentos para desarrollar una identidad de marca

consistente en todos los puntos de contacto con tu audiencia. Aplica estos elementos
en tu comunicacién, disefio y estrategia de marketing.

Este Workbook Note te ayudara a consolidar una identidad de marca clara, coherente
y poderosa. jManos a la obra!

13
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Workbook Note - Modulo 3: Estrategia de
Posicionamiento y Diferenciacion

Duracioén estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te guiara en la construccion de una estrategia solida de
posicionamiento y diferenciaciéon para tu marca. A través de ejercicios practicos,
definiras tu propuesta de valor Unica, aprenderas a destacar en un mercado
competitivo, exploraras estrategias para ganar confianza y autoridad en tu industria y
descubriras cdmo mantener coherencia y autenticidad en tu marca.

2. CONCEPTOS CLAVE

. Propuesta de valor Unica (PVU): Diferenciador clave que hace que una marca
sea elegida por encima de la competencia.

. Posicionamiento de marca: Estrategia que define la percepcion que los clientes
tienen sobre la marca en el mercado.

. Diferenciacion: Caracteristicas que hacen que una marca sea Unica vy
memorable.

« Confianza y autoridad: Elementos esenciales para generar credibilidad en la
industria y fortalecer la relacion con los clientes.

« Coherencia y autenticidad de marca: Consistencia en el mensaje, valores y
comunicacion que refuerzan la identidad de la marca.

3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. ENCONTRANDO TU PROPUESTA DE VALOR UNICA

Ejercicio: Responde las siguientes preguntas para definir qué hace que tu marca sea
Unica.

14
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1. ¢Qué problema especifico resuelve tu marca para tus clientes?

2. ¢Qué te diferencia de la competencia? (Ejemplo: calidad, servicio, innovacion,
valores, experiencia)

3. Formula tu Propuesta de Valor Unica (PVU) en una oracién clara y concisa.

2. COMO DESTACAR EN UN MERCADO SATURADO

Ejercicio: Analiza tu competencia y define tu ventaja competitiva.

1. Lista tres competidores directos y qué ofrecen:

Competidor Fortalezas Debilidades

15
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2. ¢Qué puedes hacer diferente o mejor?

3. Define tres estrategias para destacar en el mercado:

. Estrategia 1:
. Estrategia 2:
. Estrategia 3:

3. ESTRATEGIAS PARA CONSTRUIR CONFIANZA Y AUTORIDAD EN TU INDUSTRIA

Ejercicio: Completa el siguiente cuadro con tacticas para fortalecer tu credibilidad.

Estrategia Accion concreta a implementar

Generacion de contenido valioso

Testimonios y casos de éxito

Colaboraciones con expertos

Presencia en medios y eventos

Certificaciones y garantias

16
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4. CLAVES PARA MANTENER COHERENCIA Y AUTENTICIDAD DE MARCA

Ejercicio: Evalla la consistencia de tu marca respondiendo las siguientes preguntas.

1. ¢Los valores de tu marca estan reflejados en tu comunicacion y acciones?
0 Si o No 0O En proceso
2. ¢ Tuidentidad visual y mensaje son consistentes en todos los canales?
O Si 0 No O En proceso
3.  ¢Cdmo puedes asegurarte de que tu marca mantenga coherencia a largo plazo?

4. Define tres principios que guiaran la autenticidad de tu marca:

. Principio 1:
. Principio 2:
. Principio 3:

4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note identificaste tu propuesta de valor Unica, analizaste
estrategias para destacar en un mercado competitivo, exploraste tacticas para generar
confianza y autoridad en tu industria, y estableciste principios para mantener
coherencia y autenticidad de marca.

Siguiente paso: Aplica estas estrategias en tu negocio y mide los resultados. Ajusta y

optimiza continuamente para fortalecer tu posicionamiento y diferenciacion en el
mercado.

Este Workbook Note te ayudara a convertir tu marca en una referencia dentro de tu
industria. jEs hora de destacar!

17



Branding Poderoso Workbook Note -
para Emprendedores _—DU G OO!

Workbook Note - Mddulo 4: Storytelling y Conexion
Emocional con la Audiencia

Duracion estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te ayudara a desarrollar habilidades de storytelling para conectar
con tu audiencia de manera auténtica y emocional. Aprenderas cdmo contar la historia
de tu marca con impacto, estrategias de comunicacion persuasiva, tacticas para crear
contenido alineado con tu identidad de marca y la importancia de construir una
comunidad de embajadores que refuercen tu mensaje.

2. CONCEPTOS CLAVE

«  Storytelling de marca: Técnica de narracion que transmite la historia, valores y
proposito de una marca de manera memorable.

«  Comunicaciéon persuasiva: Uso estratégico del lenguaje para influir en la
percepcion y decisiones de la audiencia.

. Contenido de marca: Material visual o escrito disefiado para reforzar la
identidad y valores de una empresa.

« Embajadores de marca: Clientes o seguidores que promueven la marca de
manera genuina, creando una comunidad leal.

3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. COMO CONTAR LA HISTORIA DE TU MARCA PARA GENERAR IMPACTO

Ejercicio: Escribe un borrador de la historia de tu marca siguiendo esta estructura:

1. Origen: ;Como nacié tu marca y qué te inspird a crearla?

18
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2. Desafios: ¢Qué obstaculos enfrentaste y como los superaste?

3. Propésito: ;Cudl es la mision de tu marca y como impacta a tu audiencia?

4. Llamado a la accidn: {Qué quieres que tu audiencia sienta o haga después de
conocer tu historia?

2. ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PERSUASIVA

Ejercicio: Analiza y mejora tu comunicacion con tu audiencia.

1. ldentifica una situacién en la que necesites persuadir a tu publico:

19
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2. Aplica las siguientes técnicas y adapta tu mensaje:

Técnica Persuasiva Aplicacion en tu mensaje

Uso de emociones
(alegria, empatia,
sorpresa)

Pruebas sociales
(testimonios, casos de
€xito)

Llamado a la accion
poderoso

Lenguaje claro y directo

3. CREACION DE CONTENIDO QUE REFUERCE LA IDENTIDAD DE MARCA

Ejercicio: Disena una estrategia de contenido alineada con tu identidad de marca.
1. Define tres pilares de contenido que representen tu marca:
o Pilar1:

o Pilar 2:
o Pilar 3:

20
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2. Escribe una idea de contenido para cada pilar:

Tipo de contenido (post,

Pilar de contenido video, articulo)

Mensaje clave

4. EL PODER DE LA COMUNIDAD: CONSTRUYENDO EMBAJADORES DE MARCA

Ejercicio: Define estrategias para convertir a tu audiencia en promotores de tu marca.

1. ¢Cdmo puedes incentivar a tus clientes a compartir sus experiencias con tu
marca?

2. Disefia una campana para fortalecer la comunidad de tu marca:

21
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Elemento Estrategia

Incentivo o reconocimiento

Plataformas de interaccion

Tipo de contenido generado
por usuarios

Hashtags o lemas

4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note trabajaste en la construccion de la historia de tu
marca, exploraste técnicas de comunicacion persuasiva, disefiaste estrategias de
contenido alineadas con tu identidad y definiste formas de fortalecer tu comunidad de
embajadores de marca.

Siguiente paso: Aplica estos principios en tus canales de comunicacion y mide la
respuesta de tu audiencia. Ajusta tu estrategia para generar una conexion emocional
mas profunda con tu comunidad.

Este Workbook Note te dara las herramientas necesarias para transformar tu marca en
una historia poderosa que conecte con tu audiencia. jEs momento de hacer que tu
mensaje impacte!

22
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Workbook Note - Mdédulo 5: Implementacion Digital de

tu Marca

Duracion estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te guiara en la implementacion digital de tu marca, ayudandote a
construir una presencia coherente y efectiva en el entorno digital. Aprenderas
estrategias de branding para redes sociales, disefio web alineado con tu identidad de
marca, tacticas de email marketing y herramientas para medir el impacto de tu
branding digital.

2. CONCEPTOS CLAVE

«  Branding en redes sociales: Creacion de contenido y estrategias de interaccion
que reflejen la identidad de marca en plataformas digitales.

. Experiencia de usuario (UX): Disefio web optimizado para que los visitantes
tengan una navegacion fluida y alineada con la esencia de la marca.

. Email marketing: Estrategia de comunicacién directa con clientes mediante
correos electrénicos personalizados y persuasivos.

«  Métricas de branding digital: Indicadores clave que permiten evaluar el impacto
y la percepcion de la marca en el entorno digital.

3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. BRANDING EN REDES SOCIALES: ESTRATEGIAS EFECTIVAS

Ejercicio: Define una estrategia de branding para tus redes sociales.

1. Selecciona las plataformas clave para tu marca y justifica por qué las eliges:

23
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2. Define el tono y estilo de comunicacion en redes sociales:

3. Crea un calendario de contenido para una semana basado en estos pilares:

Tipo de contenido

, educativo

Dia ( L Tema Plataforma
promocional,
inspiracional)

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

2. DISENO WEB Y EXPERIENCIA DE USUARIO ALINEADOS CON LA MARCA

Ejercicio: Evalla y mejora la presencia digital de tu marca.

1. Describe en una oracion cémo deberia sentirse un visitante al entrar a tu sitio
web:

24
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2. Haz una lista de los elementos visuales que deben estar alineados con tu
branding:

Elemento .Como se refleja en tu marca?

Colores principales

Tipografia

Imégenes y graficos

Estilo de botones y
llamados a la accidén

Tono del contenido

3. Identifica tres mejoras clave para optimizar la experiencia de usuario en tu sitio
web:

25
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3. EMAIL MARKETING Y COMUNICACION DE MARCA

Ejercicio: Disefia una campana de email marketing efectiva.

1. Define el objetivo de tu campana (ejemplo: fidelizacion, promocién, educacién):

2. Estructura un correo efectivo siguiendo esta plantilla:

Seccion Contenido

Asunto atractivo

Saludo personalizado

Mensaje clave (;qué quieres
comunicar?)

Llamado a la accion (;,qué
quieres que haga el lector?)

Firma y contacto

4. MEDICION DEL IMPACTO DE TU BRANDING DIGITAL

Ejercicio: Define los indicadores clave de éxito (KPIs) para evaluar tu branding digital.

26
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1. Selecciona tres métricas clave para evaluar tu presencia digital:

Plataforma o
Métrica herramienta de Objetivo
medicion

2. Analiza los resultados de tu branding digital con estas preguntas:

o ¢Cual ha sido el contenido mas exitoso en términos de interaccion y
engagement?

o ¢Qué elementos de tu branding digital necesitan ajustes?

4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note desarrollaste estrategias para potenciar tu branding
en redes sociales, mejorar la experiencia de usuario en tu sitio web, estructurar
campanas efectivas de email marketing y medir el impacto de tu branding digital con
métricas clave.

Siguiente paso: Implementa tu estrategia digital y revisa los resultados peridédicamente.

Ajusta tu enfoque en funcion de las métricas y la respuesta de tu audiencia para
optimizar continuamente tu branding en el mundo digital.

Este Workbook Note es tu guia para construir una marca fuerte y coherente en el
entorno digital. jAhora es momento de aplicar lo aprendido y posicionarte con éxito!

27
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Workbook Note — Modulo 6: Expansion y Evolucion de
la Marca

Duracion estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te ayudara a comprender como escalar y evolucionar tu marca
sin perder su esencia. Aprenderas estrategias para el crecimiento sostenible, el
rebranding, la expansion internacional y la proteccion legal de tu marca.

2. CONCEPTOS CLAVE

. Escalabilidad de marca: Capacidad de una marca para crecer manteniendo su
coherencia y valores fundamentales.

« Rebranding: Proceso de renovacion de la identidad visual, verbal o estratégica
de una marca para adaptarse a nuevas oportunidades.

. Expansion internacional: Estrategias para adaptar una marca a mercados
globales respetando diferencias culturales y de consumo.

. Propiedad intelectual: Proteccion legal de los activos intangibles de una marca,
como nombre, logotipo, eslogan y productos.

3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. COMO ESCALAR UNA MARCA SIN PERDER IDENTIDAD

Ejercicio: Evalla si tu marca esta lista para escalar.

1. Define los valores innegociables de tu marca que deben mantenerse en el
crecimiento:

28
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2. Lista tres estrategias para escalar tu marca sin comprometer su esencia:

3. Completa esta tabla con los elementos clave de tu identidad de marca y como
asegurarte de que se mantengan al crecer:

Elemento clave

Propdsito de la marca

Tono de comunicacion

Experiencia del cliente

Cultura organizacional

Coémo asegurarte de que se mantenga en la expansion

29
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2. ESTRATEGIAS DE REBRANDING Y RENOVACION DE IMAGEN

Ejercicio: Disefa un plan de rebranding para actualizar tu marca sin perder su
reconocimiento.

1. ¢Por qué considerarias hacer un rebranding? (Ejemplo: nueva audiencia,
cambios en el mercado, crecimiento empresarial, etc.)

2. Evalla qué elementos de tu marca necesitarian una actualizacion y por qué:

JActualizar o

¢ R Justificacion
mantener?

Elemento

Logotipo

Eslogan

Colores y tipografia

Mensaje de marca

3. Redacta un mensaje clave para comunicar el rebranding a tu audiencia de forma
clara y positiva:
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3. EXPANSION INTERNACIONAL Y ADAPTACION CULTURAL

Ejercicio: Crea un plan de adaptacién de marca para un nuevo mercado internacional.
1. Selecciona un pais al que te gustaria expandirte y responde:

o ¢Cbmo difiere su cultura de la de tu mercado actual?

o ¢Qué ajustes harias en el mensaje o imagen de tu marca para que se
adapte mejor a este mercado?

2. Completa la siguiente tabla identificando los ajustes que harias en diferentes
aspectos de tu marca para que se adapten mejor al nuevo mercado:

Aspecto de la marca Ajustes necesarios para la adaptacion

Lenguaje y comunicacion

Colores y elementos
visuales

Estrategia de marketing y
publicidad

Canales de distribucion
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4. PROTECCION LEGAL Y PROPIEDAD INTELECTUAL DE TU MARCA

Ejercicio: Identifica qué aspectos de tu marca necesitas proteger legalmente.

1. Haz una lista de los activos intangibles de tu marca que requieren proteccion:

2. Investiga qué tipo de registro necesitas para cada activo y completa la tabla:

Activo de marca

Nombre de la marca

Logotipo

Eslogan

Producto o servicio clave

Tipo de proteccion necesaria Pais o region donde se registrara
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3. Responde: ;Cudles son las consecuencias de no registrar tu marca y su
identidad visual?

4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note analizaste cémo escalar tu marca sin perder
identidad, exploraste estrategias de rebranding, planificaste una expansion
internacional y comprendiste la importancia de la proteccion legal de tu marca.

Siguiente paso: Aplica estos conceptos revisando la evolucién de tu marca. Define una

estrategia de crecimiento sostenible, planifica futuras expansiones y protege
legalmente tus activos de marca para asegurar su éxito a largo plazo.

Este Workbook Note es tu guia para hacer crecer tu marca de manera estratégica y
segura. jEs hora de evolucionar sin perder tu esencial
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Workbook Note - Médulo 7: Monetizacion y
Estrategias de Crecimiento

Duracion estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te ayudara a explorar estrategias de monetizacion para tu marca.
Aprenderas cdmo crear productos y servicios alineados con tu identidad, establecer
alianzas estratégicas, generar ingresos pasivos y construir un legado duradero.

2. CONCEPTOS CLAVE

. Monetizacién de marca: Proceso de generar ingresos a partir de la identidad y
valores de tu marca.

« Alianzas estratégicas: Colaboraciones con otras marcas, emprendedores o
empresas para expandir el alcance y generar beneficios mutuos.

. Ingresos pasivos: Ganancias recurrentes que no requieren una intervencion
constante, permitiendo escalabilidad del negocio.

. Marca como legado: Construccion de una marca que trascienda generaciones y
tenga un impacto a largo plazo.

3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. CREANDO PRODUCTOS Y SERVICIOS ALINEADOS CON TU MARCA

Ejercicio: Disefia una oferta de productos o servicios que refleje tu identidad de marca.

l. Define la esencia de tu marca en una frase:
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2. Enumera tres problemas o necesidades de tu audiencia que tu marca puede
resolver:

3. Crea una tabla con ideas de productos o servicios alineados con la identidad de
tu marca:

Producto/Servicio Problema que resuelve Caracteristica diferencial

4. Escribe un mensaje de venta atractivo para uno de estos productos o servicios:
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2. ALIANZAS ESTRATEGICAS Y COLABORACIONES DE MARCA

Ejercicio: Identifica oportunidades de colaboraciéon que potencien el crecimiento de tu
marca.

1. Enumera tres marcas o personas con las que podrias establecer alianzas
estratégicas y explica por qué:

Marca/Persona Razon de la alianza Beneficio mutuo

2. Elige una de las alianzas y responde:

o ¢Cbémo contribuiria a la credibilidad y expansién de tu marca?

o ;Qué tipo de colaboracion implementarias? (Ejemplo: evento conjunto,
contenido compartido, co-creacion de producto, etc.)
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3. Redacta un mensaje para proponer la alianza:

3. GENERACION DE INGRESOS PASIVOS CON UNA MARCA SOLIDA

Ejercicio: Disefia una estrategia para obtener ingresos pasivos.

1. Identifica una forma en la que tu marca podria generar ingresos sin requerir tu
tiempo constantemente (Ejemplo: cursos en linea, membresias, licencias de
productos, marketing de afiliados):

2.  Completa la siguiente tabla con ideas para diversificar tus ingresos pasivos:

Estrategia Producto o servicio aplicable Plataforma o canal
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3. Describe los pasos iniciales que tomaras para implementar una de estas
estrategias:

4. COMO CONVERTIR TU MARCA EN UN LEGADO

Ejercicio: Planifica cdmo hacer que tu marca trascienda en el tiempo.
1. Responde:

o ¢Cbmo te gustaria que tu marca sea recordada en el futuro?

o ;Qué impacto deseas dejar en tu industria o en la comunidad?

2. |dentifica tres acciones que puedes tomar hoy para construir un legado solido:
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3. Completa esta tabla con estrategias para asegurar la continuidad y relevancia
de tu marca en el tiempo:

Accion Como contribuira a la permanencia de la marca

4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note exploraste cdmo monetizar tu marca mediante la
creacidon de productos y servicios, alianzas estratégicas y generaciéon de ingresos
pasivos. Ademas, reflexionaste sobre cémo convertir tu marca en un legado que
perdure en el tiempo.

Siguiente paso: Define al menos una estrategia de monetizacion y establece un plan

de accion para implementarla. Si buscas dejar un impacto duradero, comienza a tomar
decisiones alineadas con la visién de tu marca como legado.

Este Workbook Note te brinda las herramientas necesarias para hacer crecer tu marca
de manera rentable y sostenible. {Es momento de llevar tu negocio al siguiente nivel!
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Workbook Note — Modulo 8: Tendencias Futuras en
Branding y Posicionamiento

Duracion estimada: 40 minutos

1. OBJETIVO DEL WORKBOOK NOTE

Este Workbook Note te ayudara a explorar las tendencias emergentes en branding,
desde la inteligencia artificial hasta las experiencias inmersivas en el metaverso.
Aprenderas a adaptar tu marca a la era digital cambiante y cdmo aprovechar estas
nuevas tecnologias para mantenerte competitivo.

2. CONCEPTOS CLAVE

. Inteligencia artificial en branding: Uso de la |IA para personalizar experiencias de
usuario, optimizar el marketing y automatizar procesos en la creacion de
marcas.

. Metaverso y Web3: Nuevas plataformas y tecnologias descentralizadas que
redefinen la forma en que las marcas interactlian con sus audiencias.

. Marketing sensorial: Uso de estimulos sensoriales para crear experiencias
inmersivas que conecten emocionalmente con los consumidores.

«  Adaptacién digital: La habilidad de una marca para evolucionar y mantenerse
relevante en un entorno digital en constante cambio.

3. EJERCICIOS PRACTICOS

1. BRANDING EN LA ERA DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Ejercicio: Reflexiona sobre cémo la inteligencia artificial puede mejorar la
personalizacion y la eficiencia de tu branding.

1. |dentifica una area de tu negocio que podria beneficiarse del uso de IA (por
ejemplo, personalizacién de contenido, atencién al cliente, publicidad, etc.):
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2. Explora dos herramientas de inteligencia artificial que podrias integrar en tu
estrategia de branding:

3. Escribe una estrategia para mejorar la experiencia de tu cliente mediante IA:

2. EL IMPACTO DEL METAVERSO Y LA WEB3 EN LAS MARCAS

Ejercicio: Considera como las marcas pueden capitalizar las oportunidades del
metaverso y la Web3.

1. Investiga una marca que ya esté utilizando el metaverso o Web3 en su
estrategia de branding y describe cémo lo hace:

2.  En qué tipo de experiencias virtuales (por ejemplo, eventos, tiendas virtuales,
publicidad inmersiva) podria tu marca participar para conectar con nuevas
audiencias?
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3. Desarrolla una propuesta de valor para tu marca en el metaverso o Web3:

3. MARKETING SENSORIAL Y EXPERIENCIAS INMERSIVAS DE MARCA

Ejercicio: Crea una estrategia de marketing sensorial que haga que tu marca se
destaque.

1. Elige un sentido (vista, oido, tacto, gusto, olfato) y piensa en cdmo podrias
integrarlo en tu branding para generar una experiencia mas profunda:

2. Disefa una campana sensorial de marca que utilice ese sentido para conectar
emocionalmente con los consumidores:

3. Crea una tabla con posibles estimulos sensoriales que podrias implementar en
diferentes puntos de contacto con tu cliente (tienda fisica, pagina web, redes
sociales, etc.):

Punto de contacto Estimulo sensorial Objetivo
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4. ADAPTACION Y EVOLUCION EN UN MUNDO DIGITAL CAMBIANTE

Ejercicio: Reflexiona sobre como tu marca puede mantenerse relevante en un entorno
digital que esta en constante cambio.

1. ¢ Cual es el principal desafio que tu marca enfrenta para adaptarse al mundo
digital?

2. Escribe tres acciones que podrias tomar para mantener tu marca adaptable a
las nuevas tendencias y cambios tecnologicos:

3. Creaun plan de accién a corto plazo para poner en marcha la adaptacién de tu
marca a las nuevas tecnologias y tendencias digitales:
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4. RESUMEN Y SIGUIENTE PASO

Resumen: En este Workbook Note exploraste las principales tendencias futuras en
branding, incluyendo el uso de la inteligencia artificial, el impacto del metaverso vy
Web3, el marketing sensorial y la importancia de la adaptacion en un mundo digital en
constante cambio.

Siguiente paso: Elige una de las tendencias mencionadas y comienza a implementarla
en tu estrategia de branding. Establece una accién concreta para experimentar con
nuevas tecnologias o enfoques para mantener tu marca relevante y competitiva.

Este Workbook Note te proporciona las herramientas necesarias para anticipar y
capitalizar las tendencias emergentes en branding. jEl futuro de tu marca comienza
ahoral
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Agradecimiento de parte de EDUGOO

iFelicidades por haber completado este Workbook Note! Has dado un paso gigante en
el viaje de construir un branding poderoso que no solo resuene con tu audiencia, sino
que también deje una huella duradera en el mercado.

Al finalizar este ultimo médulo, no solo habras adquirido las herramientas necesarias
para crear una identidad de marca soélida, sino que habras disefiado el ADN de tu
emprendimiento: un branding que refleja tu vision, tus valores y tu mision, alineado con
las tendencias mas disruptivas del futuro.

Recuerda, no es solo un logo o un nombre, es la historia que cuentas y la experiencia
que creas. Tu marca tiene el potencial de transformarse en un referente, de inspirar a
otros y de conectar profundamente con quienes confian en lo que haces. No
subestimes el poder que tienes en tus manos para cambiar las reglas del juego.

Este es solo el comienzo de un camino lleno de desafios, pero también de grandes
recompensas. La autenticidad, la coherencia y la visidon que has comenzado a
construir seran los cimientos de un futuro brillante para tu marca. No hay limites para
lo que puedes lograr, porque ahora tienes un branding que te acompanara con fuerza,
claridad y propésito.

iTe felicitamos por tu dedicacién! Desde EDUGOO, te animamos a seguir avanzando,
aplicando cada aprendizaje en tu emprendimiento. El éxito esta a tu alcance, y tu ya
has comenzado a crear la base sélida para alcanzarlo.

iEl futuro de tu marca esta en tus manos!
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