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                                                                          101,17% 

 

Síntese do projeto:                                                                                                              

O projeto de investimento tem como objetivo a diversificação, ou seja, apostar na 

comercialização de novos produtos, de modo a oferecer uma carteira mais diversificada e 

extensa aos clientes e promover a entrada em novos mercados, com o intuito de aumentar o 

seu crescimento, a sua competitividade e sustentabilidade. 

A sua estratégia para o cumprimento deste objetivo passa por adotar as seguintes tipologias: 

 Participação em feiras internacionais para promover e divulgar os seus produtos e 

garantir um contato próximo e direto com potenciais clientes; 

 Ações de prospeção, através de visitas a clientes de modo a promover encontros que 

visam a angariação de potenciais clientes e a possível fidelização; 

 Missões inversas de clientes, ou seja, a visita às instalações da empresa por parte dos 

consumidores, para promover a proximidade com a empresa e a apresentação dos produtos; 



 Elaboração de uma análise estratégica e de estudos de mercado, com vista a perceber 

qual a melhor estratégia a utilizar no plano da internacionalização e perspetivar as 

necessidades dos mercados para onde pretende exportar, de modo a garantir a máxima 

satisfação; 

 Registo da marca em mercados externos, para que a empresa obtenha um direito de 

exclusividade de comercialização e distribuição dos produtos, limitando os concorrentes; 

 Aquisição de material promocional, como catálogos, outdoors, flyers, quer a nível físico 

como digital para que a empresa possa dar a conhecer e dinamizar a marca nos mercados 

externos; 

 Reformulação do website através da incorporação de um novo idioma, o árabe, para 

os clientes presentes nos Emirados Árabes Unidos; 

 Marketing digital, nomeadamente, campanhas online com o objetivo de atrair novos 

negócios, criar relacionamentos e desenvolver a identidade da marca; 

 Certificação ISO 9001 para garantir uma confiança por parte dos clientes e do mercado, 

aumentando também o prestígio, a competitividade e sustentabilidade da empresa; 

 Introdução de novos métodos organizacionais através da contratação de dois recursos 

humanos qualificados e especializados que apoiarão a empresa no seu processo de 

internacionalização. 

 

 


