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RIEPILOGO DELLE OPPORTUNITA'

Recap delle opportunita emerse dalla fase di Discovery

OPPORTUNITA’

Aggiunta di una sezione per iscriversi alla Newsletter

Riordinamento delle tre sezioni in una sola chiamata «SHOP»
Riorganizzazione della gerarchia dei prodotti all'interno della sezione «<SHOP»
Riposizionamento dell'icona del carrello

Implementazione di una barra e di filtri per semplificare la ricerca dei prodotti
Aggiunta del link social di Instagram all'interno del footer

Introduzione di una live chat

Implementazione di una Wishlist (lista desideri)

Aggiunta di una sezione F.A.Q. all'interno del footer

Introduzione delle recensioni per ogni prodotto
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WIREFRAME ECODREAM - DESKTOP

Realizzazione di otto Wireframe hi-fi attraverso WIREFRAME COMPLETO
l'implementazione delle opportunita emerse

SEZIONI MENU' E FOOTER

Analisi, descrizione e confronto tra le sezioni <MENU'» e «kFOOTER» presenti all'interno della
versione ufficiale del sito e quelli invece situati all'interno dei wireframe in questione.

VERSIONE UFFICIALE

ccodream
[ = ;'( y \ . s . ' \ I [} .
LU - Nella versione ufficiale, il menu presenta all'interno dell’header ciascuna

sezione principale presente nel sito, non ricorrendo mai all'utilizzo di icone
rappresentative.

HOME ABOUT SHOP MODELLI MATERIALI RETAIL CONTATTI IL MIO ACCOUNT

- Il footer non presenta alcuna informazione riguardante il brand, ma
esclusivamente il link social della pagina Facebook e l'indirizzo fisico dello
store ufficiale.

NUOVA VERSIONE

- La nuova versione presenta un header piu sintetico e schematico, infatti si

POSsOoNO Visualizzare solamente tre sezioni principali: -  «SHOP»
- «ABOUT»
ream - «CONTATTACI»
SHOP ABOUT CONTATTACI d Ca Q 6 9 »
Piu quattro icone a rappresentare rispettivamente: - Barradiricerca
- Account
- Wishlist
- Carrello.
AZIENDA POLITICHE
CHI SIAMO TERMINI E CONDIZIONI D'USO - Per quanto riguarda il footer, e possibile visualizzare le informazioni principali
PUNTIVENDITA d ream FAQ. riguardanti il brand tramite la sezione «AZIENDA» e le politiche adottate da
GIFT CARD o N PERSONALIZZAZIONE DEL PRODOTTO essa all'interno della sezione omonima.

SPEDIZIONE E RESI

Inoltre sono state aggiunte le icone di Facebook e Instagram, che
rappresentano i link alle rispettive pagine social e il logo ufficiale del brand.

METODI DI PAGAMENTO
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https://www.figma.com/file/nqbpDeJCspKGQh8p1eSN5P/Wireframe-Ecodream?node-id=9:5&t=1flGKonyZ47QMjyM-1
https://www.figma.com/file/nqbpDeJCspKGQh8p1eSN5P/Wireframe-Ecodream?node-id=9:5&t=1flGKonyZ47QMjyM-1

HOMEPAGE

Prima Parte

SEZIONE HOMEPAGE (PRIMA PARTE)

Analisi e descrizione del layout della HOMEPAGE di Ecodream.
Introduzione e spiegazione delle modifiche apportate tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

SHOP ~ ABOUT  CONTATTAC ccodream QA 6 9= VERSIONE UFFIClALE

- Inizialmente la Homepage presenta tre immagini posizionate in maniera
verticale occupando subito uno spazio importante, ciascuna di esse contiene
un link che porta alla sezione «<SHOP».

Il fattore in risalto e la mancanza di un bottone o di una CTA necessari a
orientare l'utente all'interno della pagina.

SUSTAINABLE
FASHION
BRAND

[P

HANDCRAFTED SCOPRILOSHOP
LOVE
NUOVA VERSIONE
T R — - Allinterno della nuova versione ‘e.stata strutturata una «HERO SECTION» a
~ BORSE E ACCESSORI scorrimento laterale, organizzata in maniera tale da contenere le tre immagini.
ECOFRIENDLY Ognuna di esse possiede una CTA che porta alla sezione «<SHOP».
S — Grazie a questo elemento d'impatto, 'utente sara invogliato ad approfondire
BORSE & ZAINI SOSTENIBILI Z,;;;;;:E;::;;;%;;;;;ggﬁ;};:ﬂd‘ immediatamente le pagine ad esso Collegate.
e sy - Lo spazio dedicato all'introduzione della realta del brand & stato modificato
“ g;&aszcig allcl)l;]aeggiunta di un immagine laterale per fornire maggior risalto alla
rizione.
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HOMEPAGE

Seconda Parte
SEZIONE HOMEPAGE (SECONDA PARTE)

Analisi e descrizione del layout della HOMEPAGE di Ecodream.
Introduzione e spiegazione delle modifiche apportate tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

VERSIONE UFFICIALE

SCOPRI I NOSTRI , . . . -
MODELLI - In sequito alla presentazione del brand, sono presenti altre tre immagini,

ciascuna contenente un link che porta alla rispettiva pagina dedicata.
Una volta aperte le pagine in questione, si possono visualizzare esclusivamente
delle immagini di poca utilita per 'utente.

JAl
- .'I‘ l . ‘ f' |
L‘.“’."‘ l ‘ !

AL A GS - Sotto le tre immagini dei modelli di riferimento, e presente un blocco di
; immagini che rappresentano alcuni dei prodotti disponibili all'interno del
< catalogo.
AHPRTRORE £ AHERTRET N T Cliccando sopra una di esse si visualizza esclusivamente un'anteprima del
prodotto.
BEST SELLER
N NUOVA VERSIONE

- All'interno della nuova versione e possibile visualizzare un allineamento
orizzontale delle tre anteprime dei modelli principali.
Ognuna di esse presenta un titolo, il quale corrisponde al modello in questione
e una CTA che porta direttamente alla pagina dello shop ad esso dedicata.

HYBRID

CONVERTIPI F BAG

MN | BORSETTA IN PELLE NERA WAN | BORSETTA IN TESSUTO UBY | ZAINETTO IN PELLE UB | ZAINO IN TESSUTO

OIALLAA NDO DAPR CON SCRITTE £ PVC NERO - Il blocco delle immagini dei prodotti e stato sostituito da una sezione «BEST

€ 103,00

SELLER», che racchiude i prodotti piu venduti e una CTA che porta alla relativa
pagina dello shop.
L'anteprima del prodotto mostra: Foto del modello

- Nome e tipologia del modello
- Prezzo

- Recensioni

- lcona Wishlist

- lcona Carrello

Una volta cliccata l'anteprima, si aprira la pagina «scheda prodotto», che
contiene tutte le informazioni riguardanti l'articolo scelto.
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HOMEPAGE

Terza Parte

SEZIONE HOMEPAGE (TERZA PARTE)

Analisi e descrizione del layout della HOMEPAGE di Ecodream.
Introduzione e spiegazione delle modifiche apportate tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

VERSIONE UFFICIALE

- Successivamente sono presenti altre immagini contenenti link interni che
portano lutente all'interno di diverse sezioni del sito (Showroom, Retail, Lab,
Upcycling).

Questo continuo scorrimento verticale di immagini rende la navigazione
piuttosto lenta e pesante, poiché costringe l'utente a uno scroll infinito a causa
dell’ elevata lunghezza della pagina.

PARLANO DI NOI

- Infine la parte finale della Homepage presenta i loghi delle diverse testate
giornalistiche che hanno dedicato o citato Ecodream nei propri articoli e le
iniziative alle quali il brand aderisce.

NUOVA VERSIONE

Inserisci qui la tua e-mail ISCRIVITI

VEGAN - All'interno della nuova versione non sono presenti le seguenti immagini,
poiché si trovano come sottocategorie all'interno della sezione «kKABOUT USn».

UUUUUUU

marie
daire - Pervisualizzare in anteprima le testate che hanno citato Ecodream, e stato
DTS realizzato un carosello a scorrimento laterale (tramite apposite frecce) in cui e

possibile dare un'occhiata ai vari loghi di esse.
Ogni logo contiene un link esterno che porta direttamente all’articolo in cui
viene menzionato il brand.

0 - Per concludere, subito sopra il footer, e stata implementata una sezione finale

completamente dedicata alla newsletter.
Una volta registrati, non e solamente possibile ottenere maggiori agevolazioni

e rimanere sempre aggiornati sulle ultime novita; ma si ottiene anche la
possibilita di usufruire di uno sconto del 15% sul primo acquisto.
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ABOUT US

SEZIONE ABOUT US

Analisi e descrizione della sezione ABOUT US.
Spiegazione del redesign completo della sezione tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

swp  AsouT  contaTrac DR Le ex VERSIONE UFFICIALE

CHI SIAMO MATERIALI UTILIZZAT) PARLAND DI NOL... LAVORA CON NOI DOVE TROVARCY

- La sezione «KABOUT» si apre con un'immagine in primo piano sequita da tre
BORSE & ZAINI SOSTENIBIL e icone che rappresentano i valori principali del brand (Handmade, Eco-friendly,

I DALY DAL %000 reui 22al con wine tpooge Gl matee il o

L s s Sk U o i Made in Italy) e una breve descrizione sulla realta aziendale.

Tutt | progott) sono sostenb il

oo oo ety i n questo caso la grandezza dell'immagine toglie spazio alla descrizione

La produziona ¢ artigierake od & tota'mete mado In itaky
niziale.

=z &N
4 - Lapaqina e «infinitamente» ricca di descrizioni dettagliate ed esaustive,
’

99
D LANOSTRASTORA DIMPRESA D e 7 1y \ :
= S ¥ P G — tantoché 'utente & nuovamente costretto ad un eccessivo scroll a causa della
ECODREAM £ UN BRAND INDIPENDENTE DI MODA SOSTENIBILE, P — E TEMATICHE ANMALISTE pOS|Z|OnamentO verticale di esse.
SPECIALIZZATO IN BORSE, ZAINI ED ACCESSORI ECO-FRIENDLY. | NOSTRI > ARTIGUANALE € LOCALE D MPLEMENTATE N NOSTRO
PRODOTTI SONO REALIZZATI CON VARIE TIPOLOGIE DI MATERIALI DI
RECUPERO E/O RICICLATI, PRINCIPALMENTE SCARTI DI PRODUZIONE, > FElponictomotin i icia

RIMANENZE DI MAGAZZINO ED ECCEDENZE. TUTTI | PRODOTTI SONO
SOSTENIBILI. LE PROPOSTE INCLUDONO PRODOTTI VEGAN ED UPCYCLING.
LA PRODUZIONE E ARTIGIANALE ED E TOTALMENTE MADE IN ITALY.

LA NOSTRA STORIA D'IMPRESA

ECOOraam rasce COme progatio o imgresa ™l 2014 sl coatitutsoa

L’APPROCCIO . gn::?ﬂm”mazﬂdc‘m?m G alata i grado di
SOSTENIBILE NEL B0 ot cctare el porocama Rolano o eemerka.
NOSTRO MODELLO

Quusin percors) ¢ slato nirsgress con | mpporto o alcune
stituiord Sl tlamrtorio farenting,
D’IMPRESA

Nl 20015 st o S0t s Ot tra i partecipant] gl “MPRESA N l | OVA VE RS I O N E
CANMPUS AUNFT, parcorso par faveio d! progetti dl imgresa

uwreyers s promesso dsll inculiators Universtana Foesnbing
[IUFL amrsando pame o contest oeaicato. come mghor progatto
dmpres

Nel 2078 atkiamo virko | tande, ¢ /| oarrspattive prommio In deroro

e - E' stato implementato un menu in primo piano che consente all'utente di poter

wrsocapone o atogora dor mannger foscani con il twpporto

e visualizzare le sottosezioni che compongono la pagina «<KABOUT US», in modo

Da! 207, dopa un Suro e » non poch| secrScl, st
LOMOCILS 20 3w | Yl S&101 @ DCoraggiant riscantn da pane

e o tale da avere una linea guida di riferimento.

Smo stals pfattl insor it ra | mglon orand sostenbil o

el il Bl oy In sequito e stata eliminata l'immagine principale della pagina per dare

g:stambb Gate, ﬂ:gm {portade motrie ol TIM) Lottoxers, |-

lel nostro onerato interionizzismo | valan dells inable fashion « del imavimento dell= Fashion R lution vk, Impacisc oo, Sneditaly oo, " " " " " " "
B <> maggior spazio alla descrizione iniziale.
avera un futlro piuetic ternbile. Sramo anche stal

e stati insent nella Revolution Map., |: manpa redatia da Fashion

S 0 O AR A TR Bt L'’APPROCCIO SOSTENIBILE NEL - Grazie alla nuova versione, L'utente ha la possibilita di raggiungere ogni

R I ST s o o o NOSTRO MODELLO D'IMPRESA parag rafo descrittivo attraverso L'utilizzo di un sottomenu dotato di Llink
interni a ciascuno di essi.

LU'inayzana ool moda & uno oel setton economies pd0 impattant)
Nella nostra attivita SEguamaoanche |1a tlosoha dell upcytlingA a spenmentazions in maniera creativa del noclo del satto wnﬁa nriertale

v L3 procuzions cele matecis prime necaseyrie Mty tastion Industry
tutto estrane al mondo del fushion, e a tutti gll eflett] percepiti come rifiutl, st prestassero ad essee mpiegats In accessor) genara B eenaums di un val i impartantissime & risorse cu!
moda dallathissmo valore estet:co a qui pec acceders alla puging dedicot paneta e 1 riascio neMambionte o nget guank s 3/ sostanze

- toewrhe » dannowe

- Ogni paragrafo e costituito da un‘immagine di riferimento e da una
descrizione laterale.
Ciascuna di esse e suddivisa in piu articoli che scorrono tramite L'utilizzo delle
apposite frecce poste sotto l'immagine.

_ ‘ Ricorrendo a questo metodo e possibile alleggerire il contenuto della pagina e

T rendere La lettura maggiormente flessibile:

La nostra collocazione, nel Mugello, in provincia di Firenze, e inoltre nevraigica rispetto ali industria della moda e dells Negi uttimi anni gl & asxist®o 33 un Modelo ol CoOmmMIT™0 Sempre
o crmntate aba faa fintran.
2 | prodotti mado LanNo semere pii vist: come un bene usa e getta

mondiale del lusso pellettiero, Adlacent] @i distretto tessile prateses, )| piu grande centro lessile a [ivellt eurapey, un ard o A gunerare qﬂ anne urs oantilh sresurata o rfull

3;','_;.;4.;—;;{}_; DE7 1 O not march niernaz:ona dellia moda: A breve distanza dal distretto conciano ¢ Santa Croess sull Arno. AQ‘M“ JWUW Jd rievanto QU“Q‘. g matenialo cheow

. . prends Galp Moda, & Nnon. ST,
il comprensorio del cuoio, uni delle princpati reslia nel campo della lavorazione conciatia a livello italianc e Miteriak che palreblbero assene ah=ora iIMmass rel Goe
rantire {a produzione di benl e matesall di altlssima aualita, una forte tradizione profativo, ma che ke aziende. per tutta una sone dl ragioni
prufmnscong scartare,

materiali fallati o difettat, scartl di produzione, scampi | nestro rpna nazos dalls volonts c avere un mogelo diversn
RIS & Gueba chi ha caratier zzuln | Mordo Suls meda negl
utimidecorni
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SEZIONE SHOP

Analisi e descrizione della sezione SHOP.

SHOP

Spiegazione del redesign completo della sezione tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

TERMINI E CONDIZIONI D’USO

SPEDIZIONE E RESI

METODI DI PAGAMENTO

PERSONALIZZAZIONE DEL PRODOTTO

SHOP ABOUT CONTATTACI

ccodream

QA 6 e =

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

SHOP

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

VERSIONE UFFICIALE

- Dalla precedente analisi, all'interno della fase Discovery, e emersa la criticita
causata dalle sezioni «<SHOP», «kMODELLI» e dalla CTA «<SHOP ONLINE» in
contrasto tra loro.

La versione originale dello shop si apre con una breve descrizione che spiega le
linee quida principali della sezione, sequita da una serie di link che portano alla
spiegazione dettagliata di ogni punto.

- L'icona del carrello e poco intuibile e utilizzabile a causa del suo errato
posizionamento, poiché e situata tra i link e il catalogo dei prodotti; inoltre si
perde ogni sua traccia durante la navigazione.

NUOVA VERSIONE

- La nuova versione presenta una sezione «<SHOP» completamente rivoluzionata,
infatti ogni categoria di prodotti viene rappresentata da un immagine
«Simbolica» seguita a sua volta dalla relativa CTA di approfondimento.

- Grazie alla Call To Action presente per ogni modello, l'utente viene portato
all'interno del singolo catalogo contenente la categoria di prodotti scelta.
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CATALOGO

SEZIONE CATALOGO

Analisi e descrizione della sezione CATALOGO.
Spiegazione del redesign completo della sezione tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

wios  asour o Bcocregm ce VERSIONE UFFICIALE

£ TORMAALLO SHOP

ORDINA PER v BORSE FILTRI v - All'interno dello Shop si puo accedere ad un vasto catalogo verticale di tutti i
prodotti disponibili.

ULTIME USCITE MODELLO + _ _ _ _ . -
La navigazione risulta piuttosto pesante a causa delle elevate dimensioni delle

BEST SELLER COLORE + : C . e«
immagini e della mancanza di filtri di ricerca.

OFFERTE MATERIALE +

IN OROINE ALFABETICO PREZZO - Il catalogo presenta un imponente spazio bianco tra una card del prodotto e
l'altra, inoltre i testi che descrivono i modelli non sequono una precisa
gerarchia.

A livello visivo l'utente si trova in difficolta nel comprendere a quale immagine
corrisponde il titolo del testo.

MK | BORSETTA IM PELLE NERA, {::l FHI"HI;TL:I'I.!‘HI.I.I l'.:} mill:l:?ﬂilﬂ PELLE ROSSO ":} mltm”" PELLE VERDE {:}

€ 94,00 & B 0D & P, 00 £ 7,00

*hkkuk 5 @ E wkkkx w[@A B ok 2@ B hkkkk 2B b=

NUOVA VERSIONE

- Nella nuova versione il catalogo viene suddiviso in piu colonne, ognuna delle
guali comprende quattro card del prodotto per ciascuna riga, rendendo cosi la

WAN | BORSETTA IN PELLE HERA WA | BORSETTA IN PELLE WAN | DORSETTA IN PELLE ROSSA WA | BORSETTA IN TESSUTO . . . \

eonse V G VO Y oihcumocaes navigazione molto piu leggera e «snellax.

£ 91,00 £ Ba.00

kkkhh 2 @ H wkkkk B E ke w3 B *kkkk =@ E

- La card del prodotto e costituita da: -  Titolo del prodotto
- Prezzo
- lcone Wishlist e Carrello
- Punteggio medio di apprezzamento

- Recensioni
RN T Eeanoana e O Seeane veaw 0 MesimswessnsQ - Infine sono stati aggiunti due menu a tendina (Ordina per e Filtri) grazie ai qualli
€ 112.00 €120.00 € 111,00 €120.00 1 n - . . . N\ . .
wikdk o B R dkkdk @ B odkkdk B okhkkk - e possibile filtrare la ricerca, rendendola di conseguenza piu semplice e rapida.
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SCHEDA PRODOTTO

SEZIONE SCHEDA PRODOTTO

Analisi e descrizione della sezione SC

Spiegazione del redesign completo de

MN | BORSETTA IN PELLE NERA |PRE-

ORDER

sl et T dT=] T
.."..:)‘-.'- - ‘.J-"’.

SORSETTACON TRACOLLAA CINTURINO | PELLE
NERA MNaz

EDA PRODOTTO.

la sezione tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

GHOF ABOUT  CONTATT dream 4 a8 $ -

o TORRS MO ETED

MN | BORSETTA IN

PELLE NERA
€ 96,00
khkhkhkk np

SELEZWa DO LD L

o e COMPIZIORE CaReTTERET|CHE RGTE
S L FELRE. Py = Exlier-ea b o EEE1E LG e i i Fia® il wi &t vt i el

&g 42 or FElE Sl o e o S e el - aanlials
Dormem o arin: raberini: rice o b e o P Pl |
s ]

RECEKS ORI

# &k ok kW

RS o I D] SRR R Y T LT Ve R ST P e o SR T SO R ET RS

TRy s, Koo ot el gl s ol W gt A gl vk g am
m o ST

Fam f o L ioeciove g "o § e & Sopaheon pae
e iy il il g S ey ppepagin. Feinks

PRODOTTI CORRELATI

HKAAX

III‘III-'I“'I-I!"".'I"I"'I:LI.I: |.-|';| I-|lI S EITIS N FILLE EFE5D0 I,-:.| HHlI-'JI“I:_JIIII ELLE LD Wi | BORSITTA WL LU GRTH '::l
MMTFTELRENC: =02 2= =20 ZH&SAMWRE S0 7 METALTHE HETALITTATT

kkkad w B B 1|-1|-i-1lnlr @ = +Hr1l-|l- n @ B ddkkwx = B

VERSIONE UFFICIALE

- La scheda prodotto originale € composta da numerose informazioni di
dettaglio, rendendo cosi la lettura completa ed esaustiva.
In questo caso la mancanza di una gerarchia ben definita, l'eccessivo spazio
bianco tra un'informazione e l'altra e l'errato posizionamento generale deqgli
elementi presenti, comportano una navigazione deficitaria e in completa
confusione.

NUOVA VERSIONE

- La nuova versione presenta una raffigurazione in primo piano del prodotto
scelto, accompagnata da tre immagini sottostanti che lo rappresentano da
altre prospettive.

In questo modo si da all'utente una visione piu ampia possibile della scelta
effettuata.

- L'utente possiede liberta di scelta grazie alla vasta gamma di colori presenti
all'interno della tavola affianco all'immagine.
Inoltre ha anche la possibilita di scegliere la quantita da acquistare grazie
all’'apposito contatore posto proprio sotto la tavola dei colori.

- Sotto il blocco iniziale sono presenti le varie descrizioni del prodotto,
composte rispettivamente da: -  Dimensioni
- Composizione
- Caratteristiche
- Note

- 5S0no state aggiunte le recensioni, fondamentali per basarsi su quale prodotto
acquistare o meno.
Inizialmente appaiono solamente le prime sei recensioni per ogni prodotto, ma
grazie alla CTA «Vedi tutte le recensioni» l'utente puo visualizzare tutte quelle
presenti.

- Infine e presente una sezione dedicata ai prodotti correlati posta sopra il footer.
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SEZIONE CARRELLO

Analisi e descrizione della sezione CARRELLO

CARRELLO

Spiegazione del redesign completo della sezione tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

CARRELLO
9 M RDE Continua con gli acquisti
PRODOTTO PREZZO QUANTlTA SUBTOTALE
.

|PRE-ORDER

APPLICA CODICE PROMOZIONALE

TOTALE CARRELLO

SUBTOTALE

SPEDIZIONE @ Corriere espresso:
5,00€

TOTALE

Procedi con l'ordine

101,00€

SHOP ABOUT  CONTATTI dream Q. 6 ¢ ¥«

¢ TORNA ALLA SCHEDA PRODOTTO
CARRELLO -
PRODOTTO: MN | BORSETTA IN PELLE NERA

RIMUOVI

SUBTOTALE: € 96,00

HAI UN CODICE PROMOZIONALE?

|:| €500 CORRIERE ESPRESSO

SPEDIZIONE:

PREZZO: € 96,00

QUANTITA" - 1 +

VERSIONE UFFICIALE

ivello di disposizione degli e

_a sezione «CARRELLO» origi

nale presenta una schermata disorganizzata a
.ementi e delle informazioni, portando cosl

'utente a non comprendere |

NUOVA VERSIONE

inseriscilo qui

[] €800 CORRIERE ESFRESSD REVENGE (RESO/CAMBIO GRATUITI)

|:| RITIZO IN SEDE

TOTALE: € 101,00

PROCEDI CON L'ORDINE

| senso della pagina.

La nuova versione presenta una sezione «CARRELLO» schematica e lineare, che
riassume in due parti principali L' essenza della pagina.

La prima parte e costituita dall'immagine in primo piano del prodotto

affiancata dalle informazioni
guantita) e sequita dalla CTA
non procedere all'acquisto o

spedizione, totale) e la CTAfi

generali di base (nome prodotto, prezzo,
«Rimuovi» nel caso in cui l'utente decidesse di
di cambiare prodotto.

_a seconda parte e invece costituita da un blocco di informazioni divise in piu
naragrafi (subtotale, inserimento codice promozionale, modalita di

nale «Procedi con l'ordine», che portera

direttamente alla sezione « CHECKOUT».
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SEZIONE CHECKOUT

Analisi e descrizione della sezione CHECKOUT
Spiegazione del redesign completo della sezione tramite la visualizzazione dei wireframe in questione.

CHECKOUT

......

~ DI

dream

aHOP ABOUT CONTATTI

CHECKOUT

QA 6 ¢ =

{ TORNA AL CARRELLO

CHECKOUT

DETTAGLI DI FATTURAZIONE

Home Crg ruore

METODI DI PAGAMENTO

# Carta di credito/debito
Mumero Carta

1234 1252 12341234

Scadenza cvC

MM AL 123

# Bonifico Bancario

® PayPal

ILTUO ORDINE

MN | BORSETTA IN PELLE NERA
QUANTITA": 1 € 96,00

SPEDIZIONE: € 5,00

TOTALE: € 101,00

EFFETTUA ORDINE

VERSIONE UFFICIALE

- Nel complesso il layout della pagina e gestito bene, anche se le sezioni
«Dettagli di Fatturazione» e «Spedire ad un Indirizzo Differente» risultano in
contrasto tra loro a causa dell'allineamento troppo avvicinato.

NUOVA VERSIONE

- La nuova versione presenta una sezione «CHECKOUT» piu semplice e pulita;
divisa in due colonne, presenta all'interno di quella di sinistra tutti i form
d'inserimento dati (dettagli di fatturazione, metodi di pagamento), mentre in
guella di destra il riepilogo finale dell'ordine con annessa CTA «Effettua
Ordine» per concludere l'acquisto.
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WIREFLOW

Rappresentazione visiva del percorso compiuto dall utente

ccodream

Le e

SCOPRILO SHOP

eco ccodream
SHOP  AHOUT  CONTATT| codream Qe ex- SHOP msouTcona 26 ex
£ TORNA INGIETRO
& TORNAALLO SHOP I BORS A |N
MN ETT.
ORDINA PER v BORSE FILTRI v
PELLE NERA
ULTIME USCITE MODELLO + € 96,00
BEST SELLER COLORE + *hkk kK =
OFFERTE MATERIALE + oL
. IN ORDINE ALFABETICO e nhe . ‘ ’ . . .
e e e =codream PREZZO0. o — ccodream Scptiegam ae wx op  amour  conta SR

SHOP  ABOUT  CONTATTI Q6 e x SHOP  ABOUT  CONTATTI Qe ex o i R o U b

' . ‘ . £ TORNA ALLA SCHEDA PRODOTTO € TORNA AL CAARELLD
0O O CARRELLO CHECKOUT

DETTAGLI DI FATTURAZIONE
wne Sagrome ILTUO ORDINE

Tuttll prodett! ssno ecc-acaterstil
L0 IT0OALA NChA00NT (rOASt s 8GN €0 UPONAG
. n

SHOP

<o

PRODOTTO: MN | BORSETTA IN PELLE NERA
SCOPRI I NOSTRI - MN | BORSETTA IN PELLE NERA
MODELLI MN | HORSETTA N PELLE NERA O m&u O m&mumm Q mnmmmu Q QUANTITA 1 € 96,00
83400 €89.00 €96.00 €9a.00 :
*hAAK R aakak %@ B Akakx BB R Akkak 2@ F PREZZO: €.96.00 o SPEDIZIONE: €5.00
(B TUTT | DRSO o Shaniey DIMENSIONI COMPOSIZIONE CARATTERISTICHE NOTE
VEDI TUTTI | PRODOTTI : VEDI TUTTI | PRODOTTI e pivie S——— A QUANTITA" s & @ o TOTALE: € 101,00 s )
i 5 e sincsaem s ey L'ordine @ stato completato!
s en 3 T . EFFETTUA ORDINE .
'twn e e 1 W v
Tt e e gt e g : Ti ringraziamo per I'acquisto effettuato. All'interno
- Dttagh e w della tua casella di posta elettronica troverai il
N PraBCO IMaRchatizre. U Y
het scar smcisone E’:{%W Nlosghems, riepilogo dell’'ordine con maggiori dettagli.
car Takrizra
RICRIGRIN ) (ReiRUIE: (7 WSRO s  £2 CONTINUA A NAVIGARE SU ECODREAM
€08,00 T 9800 i) SUBTOTALE: €96,00
BEST SELLER khhkAkk @3 W hhkdk TR W Ahkkkk v QA T hhkike 2P w RECENSION! oty 9-mal
VEDITUTTII PRODOTTI VEDITUTTII PRODOTTI VEDITUTTIIPRODOTTI * * * * *
v ® v ® . Tt e e HAI UN CODICE PROMOZIONALE? e TORNAALLO SHOP
METODI DI PAGAMENTO ETO
- 2 - — SPEDIZIONE: [J eso0 commers esrnesso _ @ ' :
v o 20 5 “ Ry g o -
JEDI TUTTE L RECENSION epici SN R A [0 €800 coReERs ESPRESSO REVENGE [RESO/CAMSN GRATUT)
O rmeowsece v
sl drssers. Sess siimsia, o - e |
i ey € 10080 e FMESS | BORSA IN PELLE )  ©MEsS|00RSAINTESSUTONERO () TMESS|DORSAM PELLE (0 FMESS|D0RSAINPELLE BLU o En— Ao en restrzTes™ E
coaso cnssa MARRONE BUCHERELLATA E CAMERA D/ARIA - VEGAN SINTETICA MERA - VEOAN
€13,00 enoco €mo0 0800 TOTALE: €101,00
VEDITUTTI I PRODOTT) VEDITUTTIIPRODOTTI VEDITUTTIHIPRODOTTI ; VEDITUTTHI PRODOTTI m o n w m“ L n w m 2 n w m** ” w
PRODOTTI CORRELATI
PARLANO DI NOI
» Y \
AZIENDA ﬁ (@) POLITICHE AZIENDA ) POLITICHE AZIENDA [o) POLITICHE ZIENE |
il LN TERMAI E CONDRIGN BUsy ECS e
CHI SIAMD TERMIN| E CONDZION) D'USO P — R :
FUNTI VENDITA FAQ. K3| SHOPPER MPTLLEBIANCO () N3| SHOPPER INPELLE Q) MIISHOPPERINTESSUTDOCRA )  NI|SHOPPERINPRLLETESTA () o eCOd rea m e T VA ran 2
eCo rea m PANMA EFFETTO COCCODRILLO ARDENTATA OLITTERATA € PELLE BEIOE A ROMBI - OUTLET 01 NORO EFFETTO SERPENTE ST ERAD AL AR A B HoTR eCOd ream eCOd ream
GFT CARD FERSONALZZAZIONE DEL FRODDTTO cunoe cs00 €am,00 curoo arrcano PERSONALLZADIONE CEL PRICCTTO :
' @ g @ R Tk u@ H ok % R mllnn:z::w 0 wwipoascTTANPELLEAOSS0 () MMISORSETTAWPELLEWERSE ()  Mw|posstTTAmPELzGRio () SPEDONE E AES
SPEmTONE RN €a9za €90 evaoo cazto s
6 9 METOD! DI PACAMENTO *okkkk B w odedo 2 =3 w hdtd 2 np@ R kkkk B3 Y HETORH DF MAEBANENTD. METOON O PAGAMENTD

AZIENDA ﬂ 6'] POLITICHE A ﬁ (o) POLITICHE

CHl SIAND TERMN E CONDIoMN DUSH
L% Savy TESM NI E CONDROW DUs0
e ccodream - am
VENDETA, FAQ
o I ccodream
OFT CARD PERSONALIZZATIONE OFL. PROCOTTD
SPEDIDIONE E RESH SEORONE E S
METOD! Dt PAGAMENTD METODS D PAGANENTD

AZIENDA 9 ' o. POLITICHE

G s TERMIM £ CONDOON DUS0

PUNT) VENDITA d sAD
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QU la sitemap aggiornata
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SEZIONI MENU' E FOOTER

WIREFRAME ECODREAM - MOBILE

Realizzazione di otto Wireframe hi-fi attraverso

WIREFRAME COMPLETO

l'implementazione delle opportunita emerse

Analisi, descrizione e confronto tra le sezioni <MENU'» e «kFOOTER» presenti all'interno della
versione ufficiale del sito e quelli invece situati all'interno dei wireframe in questione.

LLLLLLL

OOOOOO

EEEEEE

OOOOOOO

dream Q ¥

SHOP

ABOUT US

CHI SIAMD

MATERIALI UTILIZZATI
PARLANO DI NOI
LAVORA CON NOI
DOVE TROVARCI

CONTATTACI

Ecodream
Ll 1748 "Mi piace”

*

:

# Condividi

AZIENDA

CHI SIAMO
PUNTI VENDITA
GIFT CARD

{2C

POLITICHE

TERMINI E CONDIZIONI
D'USO

F.A.Q.

PERSONALIZZAZIONE
DEL PRODOTTO

SPEDIZIONE E RESI
METODI DI PAGAMENTO

- T ant
; ' iy 'y -
‘
p— n ‘ |
\ iy
“ o - -

VERSIONE UFFICIALE

- Nella versione ufficiale, l'header risulta accessibile tramite un menu ad
hamburger posto sotto il logo al centro della pagina.

- Il menu ad hamburger presenta tutte le sezioni racchiuse a cascata.
Cio avviene senza una gerarchia definita e uno spazio mal calcolato tra una
sezione e l'altra.

- Il footer presenta esclusivamente l'anteprima social della pagina Facebook e
l'indirizzo fisico dello store ufficiale.

NUOVA VERSIONE

- La nuova versione dell’header, oltre ad aver implementato l'icona della barra
di ricerca e del carrello alla destra del logo, presenta alla sinistra di
guest'ultimo un menu ad hamburger contenente le principali sezioni del sito.

- Ilnuovo menu ad hamburger e composto dalle sezioni: - SHOP
- ABOUT US
- CONTATTACI

- Inoltre e anche possibile accedere al proprio account e alla wishlist.

- Per quanto riguarda il footer, e possibile visualizzare le informazioni principall
riguardanti il brand tramite la sezione «AZIENDA» e le politiche adottate da
essa all'interno della sezione omonima.

Inoltre sono state aggiunte le icone di Facebook e Instagram, che
rappresentano i link alle rispettive pagine social e il logo ufficiale del brand.
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SEZIONE HOMEPAGE

dream QA ¥

HANDCRAFTED

La nuova collezione dispanijkdle

SCOPRI LO SHOP

BORSE E ACCESSORI
ECO-FRIENDLY

Ecodream & un brand indipendente di moda sostenibile
specializzato in borse, zaini ed accessori eco-friendly.

| nostri prodotti sono realizzati con varie tipologie di
materiali /o riciclati, principalmente scarti di produzione,

rimanenze di magazzine ed eccedenze.

Tutti i prodotti sono ecosostenibili.

Le proposte includono prodotti vegan ed upeycling.

La produzione & artigianale ed & totalmente Made in Italy.

PARLANO DI NOI

<2
NON PERDERE LE ULTIME NOVITA'!
ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER DI ECODREAM

SCONTO DEL 15% SUL PRIMO ACQUISTO

Inserisci qui la tua e-mail ISCRIVITI

HOMEPAGE

Il Layout della sezione <cHOMEPAGE», versione mobile, presenta le stesse caratteristiche e

funzionalita della versione desktop originale.
Le modifiche effettuate sequono le stesse linee quida applicate alla versione desktop, ma

adattate alla nuova interfaccia.

SCOPRI | NOSTRI MODELLI

BORSE

ACQUISTAORA

ZAINI

ACQUISTAORA

HYBRID

ACQUISTAORA

BEST SELLER
v B

HHl BORSETTA IN PELLE WAN | BORSETTA IN PELLE
MERA FUCSIA

€ 96,00 € 98,00

& = &

¢ ¢

B B

uBY | ZAINETTO IN PELLE UB | ZAINO IN PELLE
SINTETICA BIANCA VERDE MILITARE

€ 106,00 € 118,00

VEDITUTTI I PRODOTTI

NUOVA VERSIONE

La nuova versione riprende la «<HERO SECTION» implementata su desktop.

Lo spazio dedicato all'introduzione della realta del brand presenta una breve
descrizione seqguita dalla CTA «<ABOUT US», che porta direttamente alla pagina
omonima.

Come nella versione desktop, sono presenti tre immagini che rappresentano i
modelli principali realizzati, ognuna di esse possiede una CTA «Acquista Ora»,
che porta direttamente all'interno dello Shop.

La sezione «BEST SELLER» racchiude i prodotti piu venduti e una CTA che porta

alla relativa pagina dello shop.
L'anteprima del prodotto mostra: -  Foto del modello
- Nome e tipologia del modello

- Prezzo
- lcona Wishlist
- lcona Carrello

Una volta cliccata l'anteprima, si aprira la pagina «scheda prodotto», che
contiene tutte le informazioni riguardanti 'articolo scelto.

E' presente una sezione dedicata alle testate che hanno dedicato articoli o

menzionato Ecodream all'interno di essi.
Per realizzarla e stato implementato un carosello a scorrimento laterale

(tramite apposite frecce) in cui e possibile dare un'occhiata ai vari loghi di esse.

Ogni logo contiene un link esterno che porta direttamente all’articolo in cui
viene menzionato il brand.

Per concludere, subito sopra il footer, e stata realizzata una (mini) sezione
finale completamente dedicata alla newsletter.

Una volta registrati, non e solamente possibile ottenere maggiori agevolazioni
e rimanere sempre aggiornati sulle ultime novita; ma si ottiene anche la
possibilita di usufruire di uno sconto del 15% sul primo acquisto.
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SEZIONE ABOUT US

Il layout della sezione «<ABOUT US», versio
funzionalita della versione desktop origina

ABOUT US

ne mobile, presenta le stesse caratteristiche e
e.

Le modifiche effettuate sequono le stesse li

nee quida applicate alla versione desktop, ma

adattate alla nuova interfaccia.

ABOUT US

CHI SIAMO

MATERIALI UTILIZZATI
PARLANO DI NOI
LAVORA CON NOI
DOVE TROVARCI

CHI SIAMO

Tutti | prodotti sono sostenibili.

Le proposte includono prodotti vegan ed upcycling.
La produzione & artigianale ed & totalmente made in italy.

=X SN

LA NOSTRA STORIA D'IMPRESA

dream Q

Ecodream & un brand indipendente di moda sostenibile,
specializzato in borse, zaini ed accessori eco-friendly.

| nostri prodotti sono realizzati con varie tipologie di
materiali di recupero e/o riciclati, principalmente scarti di

produzione, rimanenze di magazzino ed eccedenze,

LAPPROCCIO SOSTENIBILE NEL
NOSTRO MODELLO D'IMPRESA

ILCONCETTO DI PRODUZIONE
ARTIGIANALE E LOCALE

L'UNICITA' DEL PRODOTTOE
IL PROCESSO CREATIVO

LA LOGICA DEGLI SCONTI NEL
NOSTRO MODELLO DI BUSINESS

| PRINCIPI DI ECONOMIA CIRCOLARE
NELLA NOSTRA REALTA’

dream Q ¥
CHI SIAMO

Ecodream & un brand indipendente di moda sostenibile,
specializzato in borse, zaini ed accessor eco-friendly.

| nostri prodotti sono realizzati con varie tipologie di
materiali di recupero /o riciclati, principalmeante scarti di
produzione, rimananze di magazzine ed eccedenzea.

Tutti i prodotti sono sastaenibili.
Le proposte includono prodotti vegan ed upcycling.
La produziene & artigianale ed & totalmente made in italy.

g N

LANOSTRASTORIA DIMPRESA hd

Ecodream nasce come progetto di impresa nel 2014, si
costituisce ufficialmente come azienda nel 2014,

E' una realta giovane, che con il tempo & stata in grado di
crescere e farsi notare nel panorama italiano di
riferimento.

Questo percorso @ stato intrapreso con il supporto di
alcune istituzioni del territorio fiorentino.

Mel 2015 siamo stati selezionati tra 1 partecipanti di
"IMPRESA CAMPUS UniFi", percorso per l'avvio di progetti

di impresa universitaria, promosso dall'lncubatore
Universitario Fiorentino (IUF), arrivando primi al contest
dedicato, come miglior progetto d'impresa.

Mel 2018 abbiamo vinto | bando, e il carmispettivo premio
in denaro, di "START-UP SUCCESS", percorso di
accelerazione per start-up nel settore manifatturiero,
promosso da FEDERMAMNAGER TOSCAMA, associazione di

categoria dei manager toscani, con il supporto
daell'lncubatore Universitario Fiorantino,

Dal 201%, dope un duro lavoro e non pachi sacrifici,
abbiamo cominclato ad avere | primi seri e incoraggianti
riscontri da parte dei media nazionali.

Siamo stati infatti inseriti tra i migliori brand sostenibili del
panorama italiano da: Marie Claire, 1-D (gruppa VICE],
Focus, PourFemme, Tecnica Calzaturiera, Ohga, Vesti la

natura, Sustainable Gate, TIMgate (portale mobile di TIM),
Lattozera, |-Dame, Impactscool, Snapitaly ecc.

NUOVA VERSIONE

- All'interno della nuova versione, l'utente ha la possibilita di navigare tra le

sottosezioni che compongono la sezione «<xABOUT US» tramite l'apertura del
menu ad hamburger.

- Nella pagina iniziale (CHI SIAMO) e stata ripresa l'introduzione in primo piano

seqguita dalle tre immagini che rappresentano i valori cardine del brand.
Inoltre e stato aggiunto anche il titolo per dare maggiore impatto alla pagina.

- Sono presenti degli anchor link che portano l'utente ai diversi paragrafi

descrittivi della pagina.
Ogni paragrafo e composto da un'immagine in primo piano seqguita dalla
relativa descrizione.
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SHOP - CATALOGO

SEZIONE SHOP - CATALOGO

IL Layout delle sezioni «<SHOP» e «CATALOGO», versione mobile, presentano le stesse
caratteristiche e funzionalita della versione desktop originale.

Le modifiche effettuate sequono le stesse linee quida applicate alla versione desktop, ma
adattate alla nuova interfaccia.

ccodream QA X

ccodream A ® NUOVA VERSIONE

SHOP < BORSE

ORDINA PER v FILTRI v - La nuova versione presenta una sezione «<SHOP» completamente rivoluzionata,
infatti ogni cateqgoria di prodotti viene rappresentata da un immagine
«simbolica» seguita a sua volta dalla relativa CTA di approfondimento.

- Grazie alla Call To Action presente per ogni modello, l'utente viene portato

VEDITUTTII PRODOTTI

HN|BORSETTAINPELLE  MN|BORSETTA I PELLE all'interno del singolo catalogo contenente la categoria di prodotti scelta.
€96,00 Q H  €89.00 v ™
iajalalolol ol alalalelaBi - Il catalogo viene suddiviso in due card del prodotto per ciascuna riga,

riducendo notevolmente Lo scroll e alleggerendo cosi il peso della pagina.

- La card del prodotto e costituita da: -  Titolo del prodotto
- Prezzo
VEDI TUTTI | PRODOTT! MN|BORSETTAINPELLE  MN | BORSETTA IN PELLE - lcone Wishlist e Carrello
cos00 © g ewoo O E - Punteggio medio di apprezzamento
Rk R ook ae - Recensioni

- Infine sono stati aggiunti due menu a tendina (Ordina per e Filtri) grazie ai quali
e possibile impostare determinati canoni di ricerca, rendendola di
conseguenza piu semplice e rapida.

WAN|BORSETTAINPELLE  WAN| BORSETTAIN PELLE Cliccando su «ORDINA PER» e/o «FILTRI», l'utente accede a un menu laterale in
VEDITUTTI PRODOTT! €800 O E e O E cui puo ordinare e/o filtrare la ricerca secondo le opzioni presenti.

' 8.8 . 8 8.1 12 A ' 8.8 8 & 1 17 A
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SEZIONE SCHEDA PRODOTTO

SCHEDA PRODOTTO

Il layout della sezione «<SCHEDA PRODOTTO», versione mobile, presenta le stesse

caratterist
Le modific
adattate a

iche e funzionalita della versione desktop originale.

ne effettuate sequono le stesse linee quida applicate alla versione desktop, ma

la nuova interfaccia.

dream @ =

“ 1

MN | BORSETTA IN PELLE
NERA

€9600 *dk ko =3

FELEDORE COLDHE: RERD
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HMENSIONI -
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PRODOTTI CORRELATI

22K

HH | BORBETTA W PELLE HH | BORBETTA W FELLE
WERDE FLLK COLOE CUHG

Y CRa LW
e oy ol o 15 ol iy ok oy 5 @

><><

MH | BORSETTA 1N FELLE MH | BORSETTA IN FELLE
Il'EI.HI'l'E i.'-FI'IIJ-IIJ FTALIZZATO

& FEon W 4RO i
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NUOVA VERSIONE

- Nella nuova versione, la sezione «<SCHEDA PRODOTTO» e costituita da

un'immagine in primo piano, la quale contiene due immagini secondarie del
prodotto, visualizzabili tramite le apposite frecce poste ai lati di essa.

Nella sezione sottostante sono presenti: -  Titolo del prodotto
- Prezzo
- Punteqggio medio di gradimento
- Numero di recensioni rilasciate
- Selezione dei color!
- Contatore
- CTA «Aggiungi al Carrello»

Piu avanti si trova la descrizione del prodotto compostada: - Dimensioni
- Composizione
- Caratteristiche
- Note

Infine la pagina si conclude con le recensioni (visualizzabili totalmente tramite
la CTA «Vedi tutte le Recensioni» e i prodotti correlati.
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CARRELLO

SEZIONE CARRELLO

Il Layout della sezione «CARRELLO», versione mobile, presenta le stesse caratteristiche e
funzionalita della versione desktop originale.

Le modifiche effettuate sequono le stesse linee quida applicate alla versione desktop, ma
adattate alla nuova interfaccia.

<

CARRELLO

MN | BORSETTA IN
PELLE NERA

QUANTITA - 1 +

PREZZO: € 96.00

RIMUOVI

SUBTOTALE: € 96,00

HAI UN CODICE Inseriscilo qui
PROMOZIONALE?

SPEDIZIONE: [ ] €500 CORRIERE ESPRESSO

D € 8.00 CORRIERE ESPRESSO
REVENGE (RESO/
CAMBIO GRATUITI)

[ ] RITIROIN SEDE

TOTALE: € 101,00

PROCEDI CON LORDINE

NUOVA VERSIONE

- La sezione «CARRELLO» presenta un layout identico alla versione desktop.

Esso presenta una prima parte costituita dall immagine in primo piano del
prodotto affiancata dalle informazioni generali di base (nome prodotto, prezzo,
guantita) e sequita dalla CTA «Rimuovi» nel caso in cui l'utente decidesse di
non procedere all'acquisto o di cambiare prodotto.

_a seconda parte e invece costituita da un blocco di informazioni divise in piu
naragrafi (subtotale, inserimento codice promozionale, modalita di
spedizione, totale) e la CTA finale «Procedi con l'ordine», che portera
direttamente alla sezione «CHECKOUT».
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SEZIONE CHECKOUT

CHECKOUT

Il Layout della sezione «CHECKOUT», versione mobile, presenta le stesse caratteristiche e

funzionalita della versione desktop originale.

Le modifiche effettuate sequono le stesse linee quida applicate alla versione desktop, ma

adattate alla nuova interfaccia.

.......

oM

dream & ™

CHECKOUT

DETTAGLI DI FATTURAZIONE

i S T

urse b P dena

Ll N Talalarnn

IO &=l

METODI DI PAGAMENTD

# Carta di credito/debito

Mumero Carta
1234 £234 1234 1234
Scadanza WL
WM /88, 3
Bonifico Barcein
* FayPal @
ILTUD ORDINE

TOTALE: € 101.00

EFFETTUA DRDINE

MN | BORSETTA IN
PELLE NERA

QTA: 1 € 96,00

SPED. : € 5,00

NUOVA VERSIONE

- La sezione «CHECKOUT» e suddivisa in tre blocchi cardine:

IL primo blocco e costituito dal principale form d'inserimento dati contenuto
all'interno dei dettagli di fatturazione.

Il secondo blocco contiene il riepilogo finale dell'ordine.

In questo caso la rappresentazione avviene riducendo l'immagine del prodotto
e affiancandola alle descrizioni finali (nome prodotto, subtotale, costl
spedizione, totale).

Il terzo e ultimo blocco racchiude la selezione e la compilazione del metodo di
pagamento.
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WIREFLOW

Rappresentazione visiva del percorso compiuto dall'utente

dream Q ¥

= dream Q = = dream Q = = dream Q = = dream Q =
SHOP ¢ BORSE :
ORDINA PER v FILTRI v < CHECKOUT < CHECKOUT

4
N\

> DETTAGLI DI FATTURAZIONE

Nome Cognome

DETTAGLI DI FATTURAZIONE

SCOPRI LO SHOP

VEDITUTTI I PRODOTTI

L'ordine e stato completato!

X
)

BORSE E ACCESSORI
MN | BORSETTA IN PELLE MN | BORSETTA IN PELLE Tiri ‘ ' : £
ECO-FRIENDLY NERA SINTETICA BIANCA _Tiringraziamo per | acqw;to effettuato. '
Ecodream ¢ - _— O - o - All'interno della tua casella di posta elettronica
codream & un brand indipendente di moda sostenibile e 96'00 = c 89'00 = troverai I| rie IIO O de”,ordine Con ma iori
specializzato in borse, zaini ed accessorl eco-friendly. Paese Re ione p g : gg
I nostri prodotti sono realizzati con varie tipoiogie di ***** 15 2 2.8 8.8 ¢ 18 M N | BO Rs ETTA ' N PE LLE / g dettagll‘
materiall /o riciclatl, principalmente scarti di produzione
rimanaenze di magazzino ed eccedenze N E RA
Tutl | prodotti sono ecosostenibill
Le proposte includono prodotti vegan ed upcycling, Co NTI NUA A NAVIGARE SU
La praoduzione & artigianale ed & totalmente Made in italy.

€9600 * Xk xKx 3 ECODREAM

Comune di Residenza
SELEZIONE COLORE: NERO
. ‘ l , TORNAALLO SHOP

ABOUTUS

VEDITUTTI I PRODOTTI

X
X

SCOPRI I NOSTRI MODELLI

MN | BORSETTA IN PELLE MN | BORSETTA IN PELLE

ROSSO MARRONE VERDE PISTACCHIO
€ 96,00 Q E €9800 Q =4 Q . :,';. Provincia Provincia
Ahkkhkhkk 258 ShkAkkk 21
BORSE BORSE QOE’ ‘ . . — dream Q =
— G T pRan . Indirizzo e Civico Indirizzo' e Civico
- .1| + AGGIUNGI AL CARRELLO < CARRELLO
WAN | BORSETTAIN PELLE  WAN | BORSETTA IN PELLE MN | BORSETTAIN
NERA CELESTE SCAMOSCIATA DIMENSIONI v PELLE NERA C.A.P. Telefono C.A.P. Telefono
€98,00 Q E €900 Q =4
AAhkhkhk 1B 22 o s SEEY QUANTITA: - 1 +
ZAINI COMPOSIZIONE v
ZAINI 5
ACQUISTA ORA PREZZ0: € 96,00 Indirizzo e-mail Indirizzo e~mail
VED' TUT" | pRODOTTl CARATTERISTICHE v
RIMUOVI
NOTE W
RossA | NeRoEmRosso-mco UBIOIALES o0 METODI DI PAGAMENTO METODI DI PAGAMENTO
€ 98,00 V) ¥ €8400 Q@ ) =4 RECENSIONI

HYBRID

Lo 2.8 0 1 9 3

Lot 2.8 8 1 23

1 8.8 8.8

HAI UN CODICE

Inseriscilo qui

PROMOZIONALE?
ACQUIRTAGRA HYBRID e Carta di credito/debito e Carta di credito/debito
VEDI TUTTI | PRODOTTI Soriviic : Numero Carta Numero Carta
crivi la tua recensione... SPED'ZI ONE: D €5,00 CORRIERE ESPRESSO
BEST SELLER [] €800 CORRIERE ESPRESSO 1234 1234 1234 1234 1234 1234 1234 1234
REVENGE (RESO/
Vv, B Vv, E CAMBIO GRATUITI)
“Fantasticol Non ne posso “Elegante ma capiente allo
ot - ~ Scadenza cvC Scadenza CcvC
EMESS | BORSAINPELLE  EMESS | BORSA IN TES. NERO fare piaTare a meno stegsatempo [ rimiro IN SEDE
MARRONE BUCHERELLATA ECAMERAD'ARIA - VEGAN
MM/AA 123 MM/AA 123
€M3.00 Q ¥ €12000 Q = "Ottimo acquisto, lo “Ero indecisa tra questo
ook ok ok 0@ Yook o Aok 7 @ consiglio subito alle mie modello e un altro, alla fine

MN | BORSETTA IN PELLE WAN | BORSETTAIN PELLE
NERA FUCSIA

€96,00 €98.00

V) E < E
¢ ¢
F F

VEGAN

VEDITUTTII PRODOTTI

X
X

EMESS | BORSA IN PELLE
SINTETICA NERA - VEGAN

EMESS | BORSA IN PELLE
BLU

amiche”

ho fatto la scelta giusta”

VEDITUTTE LE RECENSIONI

PRODOTTI CORRELATI

TOTALE: € 101,00

PROCEDI CON L'ORDINE

® Bonifico Bancario

* PayPal @

e Bonifico Bancario

* PayPal @

AZIENDA POLIECHE IL TUO ORDINE IL TUO ORDINE
b gl ) i i 00 & R emeee: 0 CHI SIAMO TERMINI £ CONDIZIONI
SR LN . 2.0 0.8 4 2 B3 . 2.8 6.8 ¢ 12 3 PUNTI VENDITA D'USO
MN | BORSETTAIN MN | BORSETTAIN
VEDI TUTTI | PRODOTTI GIFT CARD
PERSONALIZZAZIONE PELLE NERA PELLE NERA
DEL PRODOTTO
O QTA: 1 €96,00 QTA: 1 €96,00
PARLANO DI NOI MN | BORSETTA IN PELLE MN | BORSETTA IN PELLE METODI DI PAGAMENTO ) ' ’ !
VERDE FLUO COLOR CUOIO SPED €500 SPED €500
NJ | SHOPPER IN PEL. BIANCO NJ|SHOPPER IN PELLE €89.00 Q E €96.00 O E d real I I T = o )
EFFETTO COCCODRILLO ARGENTATA GLITTERATA AA Ak 1B @ Ad A Ak 2% @

€ 81,00 O
b 8. 8.6 8 ¢ 7 A Yok kok mn /3

i
s
3

B

TOTALE: € 101,00 TOTALE: € 101,00

VEDI TUTTI | PRODOTTI

et
et

XX
_}
X

EFFETTUA ORDINE EFFETTUA ORDINE
MN | BORSETTA IN PELLE MN | BORSETTA IN PELLE
CELESTE GRIGIO METALIZZATO
NJ|SHOPPERINTESSUTO  NJ|SHOPPER IN PELLE
NON PERDERE LE ULTIME NOVITA OCRA E PELLE BEIGE A TESTA DI MORO EF.TO € 89.00 Q H €8200 Q b=
S RIVYT AL DR TN O BRI R ROMBI - OUTLET SERPENTE 2
& 40100 v, ¥ €8100 O = t 6. 8.8 8 4 21 3 1 8 5 & & 1 13
SCONTO DEL 15% SUL PRIMO ACQUISTO e U S o 1 2 2 & o 1 24 2. 2. & o ¢ 1 B
- AZIENDA POLITICHE AZIENDA POLITICHE
inserisci qui la tua &-mat! ISCRIVITI
CHI SIAMO TERMINI E CONDIZIONI CHI SIAMO TERMINI E CONDIZIONI
AZIENDA POLITICHE PUNTI VENDITA D50 PUNTI VENDITA B0
AZIENDA POLITICHE
CHI SIAMO TERMINI E CONDIZIONI i ;F::()INI ERETEL GIFT CARD g GIFT CARD el
AZIENDA POLITICHE BRSO PUNTI VENDITA PERSONALIZZAZIONE PERSONALIZZAZIONE
AZIENDA POLITICHE PUNTI VENDITA F.A.Q. DEL PRODOTTO DEL PRODOTTO

= : ; CHI SIAMO TERMINI E CONDIZIONI F.A.Q. GIFT CARD
CHI SIAMD :’)ﬁg:gm E CONDIZIONI R DUSO GIFT CARD PERSONALIZZAZIONE
PUNTI VENDITA e ‘ - FAQ PERSONALIZZAZIONE DEL PRODOTTO SPEDIZIONE E RESI SPEDIZIONE E RES|
GIFT CARD A biadiorc e DEL PRODOTTO

PERSONALIZZAZIONE pEFS?\':‘\“'-'ZZ"Z’ONE o g SPEDIZIONE E RESI e DI D RAGAMENTD T S
i — DEL PRODOTTO O SPEDIZIONE E RES
¢ =
ﬁ o SPEDIZIONE E RESI ﬁ o SPEDIZIONE E RES| METOD! DI PAGAMENTO METODI DI PAGAMENTO
METOQD! DI PAGAMENTO St METODI DI PAGAMENTO

dream dream dream dream dream dream
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PROGETTO WIREFRAME
SECONDA PARTE

Federico Noviello

CONVERTIBLE BAG




