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USER INTERFACE - DESKTOP

Introduzione e presentazione degli stili e dei componenti
utilizzati all'interno delle pagine precedentemente sviluppate
come wireframe hi-fi nelle versioni desktop e mobile.

OPPORTUNITA’

In sequito alla progettazione dei wireframe hi-fi desktop e mobile sulla base delle opportunita

emerse all'interno della fase di Discovery, si e proceduto con l'implementazione della User Interface.

All'interno di questa fase sono stati studiati e analizzati:

a scelta e l'utilizzo dei colori/stili
"accessibilita
e interazioni con gli elementi

.a prototipazione per il flusso utente

L tutto viene attuato per Lo sviluppo di un prototipo il piu efficiente e inclusivo possibile.

O1



STILI

Spiegazione della nuova palette di colori, scelta ed utilizzata sulla
base delle linee quida del Material Design in termini di accessibilita.

PREMESSA

La nuova palette e stata scelta e stilata per dare una nuova linfa, e di conseguenza,
una maggiore identificazione al brand.

Ogni singolo colore e stato scelto sequendo le «Web Content Accessibility Guidelines»
(WCAG), una serie di linee guida facenti parte del Web Accessibility Initiative;

il quale ha il compito di delineare delle direttive finalizzate a rendere il web un posto
che possa essere facilmente accessibile sotto numerosi punti di vista.

COLORE DI SFONDO
MINT CREAM

Scelto grazie ai propri elevati standard di calore e tranquillita, occupa la posizione
di sfondo pagina/form d'inserimento e di testo all'interno dei bottoni.

COLORI PRIMARI
AUBURN

Caratterizzato dalla propria vistosita (insieme alle diverse varianti), viene utilizzato
per la rappresentazione delle Call To Action (CTA), dei titoli delle pagine e di tutti
gli elementi interattivi.

COLORI SECONDARI
FOG OF WAR

Una leggera variazione del nero classico, molto pulito ed elegante, rappresenta il colore
utilizzato per la maggior parte del testo (descrizioni, menu, footer, filtri ecc...).

GRASSLANDS

Spicca per la sua vivacita, richiama ai valori cardine del brand e rappresenta i titoli di ogni
paragrafo all'interno della sezione «<xABOUT» proprio per questo motivo.

Inoltre viene utilizzato per identificare: il modello del prodotto, il numero di recensioni, la
sezione dei prodotti correlati e le checkbox.

WIDE SKY - MEDIUM RED VIOLET

Colori delle icone social di Facebook e Instagram.
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MINT CREAM

#FCFFFD

AUBURN

#A52422

#F45B69

FOG OF WAR

#0D1821

#3F784C

#4267B2

COLOR PALETTE

BACKGROUND

Sfondo pagina e form d'inserimento; testo bottoni

PRIMARY

Bottoni; testo in hover; elementi interattivi;
stelle di gradimento

SECONDARY

Testo: sottotitoli/nome modello/numero recensioni:
icone social

#C13584
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MINT CREAM

#FCFFFD

AUBURN

#A52422

MINT CREAM

#FCFFFD

FOG OF WAR

#0D1821

MINT CREAM

#FCFFFD

WIDE SKY

#4267B2

RAPPORTO DI CONTRASTO

7.26 :1

WCAG AA
WCAG AAA

RAPPORTO DI CONTRASTO

17.85:1

WCAG AA
WCAG AAA

RAPPORTO DI CONTRASTO

2.47:1

WCAG AA

MINT CREAM RAPPORTO DI CONTRASTO

#FCFFFD
3.19:1

RIPE MALINKA

#F45B69 WCAG AA

MINT CREAM RAPPORTO DI CONTRASTO
#FCFFFD
5.21: 1
GRASSLANDS
#3F784C WCAG AA

MINT CREAM RAPPORTO DI CONTRASTO
#FCFFFD
5.08 : 1
MEDIUM RED VIOLET
#C13584 WCAG AA
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FONT - FAMILY
RUBIK

TIPOGRAFIA

Presentazione della font-family adottata per il (re)design testuale.

Esempi visivi

La scelta e ricaduta su questa font-family grazie alla vasta gamma di caratteri

capace di rappresentare: dai titoli ai paragrafi passando per sottotito

Lli e bottoni.

Il font Rubik non e altro che un carattere sans-serif con gli angoli leggermente

arrotondati, essi sono efficaci per lunghi blocchi di testo.

Infine le proprie moderne forme umanistiche garantiscono una buona varieta di

dimensioni e leggibilita insieme a un aspetto estetico fine ed elegante.

H1

H2

HS

H4
HS
Ho6

BUTTON
SUBTITLE

SECTION NAME HEADER
p-BODY SEMIBOLD

p-BODY MEDIUM

p-BODY

60px - extrabold

50px - bold

40px - medium

30px - semibold

30px - medium

30px - regular

20px - semibold
20px - medium
20px - regular

16px - semibold

16px - medium

16px - regular

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale
A Visual Type Scale
A Visual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale
AVisual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale
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INTERAZIONI

Recap delle interazioni introdotte all'interno del prototipo

COMPONENTI INTERATTIVI

- Scorrimento di slider e caroselli tramite frecce e/o automatici.

- Cambio colore di link, bottoni, voci e sottovoci di menu al passaggio di stato
(effetto hover).

- Scorrimento della pagina «KABOUT US» cliccando sui link interni.
- Passaggio in hover e selezione icone wishlist e carrello nella card prodotto.
- Apertura e chiusura degli accordion dei filtri.

- Scheda prodotto: cambio colore borsa da nero a verde cliccando su
quest ultimo.

- Scheda prodotto + carrello: aggiornamento contatore quantita da
aggiungere o rimuovere.

- Carrello: selezione e de-selezione checkbox per la spedizione.
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COMPONENTI

Presentazione e spiegazione degli elementi di inizio e fine pagina

HEADER
ecodream
SHOP ABOUT  CONTATTI Q 6 9 =
FOOTER
AZIENDA ﬁ POLITICHE

CHI SIAMO

PUNTI VENDITA

GIFT CARD

acodream

TERMINI E CONDIZIONI D'USO

F.A.Q.

PERSONALIZZAZIONE DEL PRODOTTO

SPEDIZIONE E RESI

METODI DI PAGAMENTO

L'Header e la parte principale del sito, esso e composto al centro dal
logo del brand, fulcro della sua essenza, mentre ai suoi lati dalle sezioni
cardini dell'architettura dell'informazione.

Alla sinistra del logo sono presenti le tre pagine principali, quali:

- Shop
- About
- Contatti

Alla sua destra invece da:

- Barra di ricerca

- Login/Registrazione
- Wishlist

: Carrello

La parte finale, ovvero il Footer, e anche a sua volta composto al centro
dal logo, posto sotto le icone di Facebook e Instagram, che portano ai
rispettivi profili social del brand.

Oltre alla sezione «<AZIENDA», e presente anche la sezione «POLITICHE»,

relativa proprio alle info sulle politiche aziendali tra cut:

- Termini e condizioni d'uso

- F.A.Q.

- Personalizzazione del prodotto
- Spedizione e resi

- Metodi di pagamento
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FLUSSO UTENTE

Insieme di operazioni esequibili sul prototipo al fine di
verificarne il livello di efficienza per l'utente

OBIETTIVO PROTOTIPO COMPLETO

Cercare e acquistare una borsa/zaino che soddisfi le proprie esigenze

eCOo d ream

SHOP ABOUT CONTATTI QO 6 9 =

Partendo dalla Homepage, l'utente ha la possibilita di raggiungere o

HAN Dc RAFTED ' | shop in due modi:
WITH LOVE | - Cliccando la sezione «<SHOP» all'interno dell’header

La nuova C0||eZi0rj:e disponibile - Cliccando la CTA «SCOPRI LO SHOP» all'interno della Hero Section

SCOPRI LO SHOP

g
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https://www.figma.com/file/7a5ShUSKrk57SpdHYiGkp3/UI-Ecodream?node-id=0:1&t=U1zw603AUxvQppDZ-1
https://www.figma.com/file/7a5ShUSKrk57SpdHYiGkp3/UI-Ecodream?node-id=0:1&t=U1zw603AUxvQppDZ-1

TUTTI I PRODOTTI

VEDITUTTII PRODOTTI

,’

ZAINI

VEDITUTTII PRODOTTI

UPCYCLE

VEDITUTTII PRODOTTI

BEST SELLER

VEDITUTTII PRODOTTI

HYBRID

VEDITUTTII PRODOTTI

ACCESSORI

VEDITUTTII PRODOTTI

BORSE

VEDITUTTII PRODOTTI

VEGAN

VEDITUTTI I PRODOTTI

OUTLET

VEDITUTTII PRODOTTI

Una volta entrato all'interno dello SHOP, l'utente potra osservare tutti i tipi di
prodotti trattati dal brand e tramite la CTA «VEDI TUTTI | PRODOTTI», avra
modo di accedere alla pagina dello shop dedita al prodotto scelto.
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< TORNA ALLD SHOP

BORSE

ORDINAPER WV FILTRI W

AR - -

Mi | BORSETTA N PELLE NERA O M| BORSETTA IN PELLE Q MN | BDRSETTA IN PELLE ROSS0 Q MM | BORSETTA IN PELLE VERDE QQ
SINTETICA BIANCA MATTONE MSYACCHIO

ke € 29.00 £ 96,00 & 00,00

otk e L - E Shhkhk @ E Attak w3 B hhkak 21 E

Scelta la tipologia di prodotto, l'utente ha tre possibilita:

- ornare allo shop nel caso cambiasse decisione

- Scrollare all'interno del catalogo che appare una volta aperta la pagina

MAN|BORSETTAN PELLENERA () &wé?mmx‘u WV : : wxma WPELLEROSsA ) ::; : J :oxécgg ?;5::1; W,
2 € 9100 c on.00 C 0400 ~ ' ' ' ! ' ' o ' ! '
kA R TH kR S OB e SE O e W Filtrare la ricerca tramite l'apertura degli accordion dei filtri «<ORDINA PER» e l'omonimo «FILTRI»

r

EMESS | NORSA IN PELLE O EMESS | BORSA IN TESSUTO NERO o EMEUSS | DORSA W PELLE O VIS | DORSA N PELLE BLU
MARRONE BUCHERSLLATA FCAMERADARIA - VEGAN SINTETICA NERA - VEGAN

£ 113.00 € 420,00 £ 411,00 e

dhkkhkk 0 E #hkhdk 703 E  dokkkw 1 3 E tThkdwx @ B

MO SHOPPER M PELLE SIANCD O N | SHOMPES I8 PELLE Q NI SHOPPER N TESSUTO OCRA o MO SMOPPER N PELLE TESTADI o
PANNA EFFETTO COCCOORILLD ARGENTATA GLITTERATA E PELLE BEIGE A ROME - OUTLET MORD EFFETTD SERPENTE
C N0 €300 £ &%.00 €800

' 2 2.8 8 1 ) I3 B Ahkik O - B hhkkr 203 B hhdkk w 3 B



€ TORNAINDIETRO

MN | BORSETTAIN
PELLE NERA

€ 96,00

* K * N % = 2

SELEZIONE COLORE. NERD

|
\ s 4 _
- 1% 4+ ACGIUNGI AL CARRELLD

DIMENSIONI COMPOSIZIONE CARATTERISTICHE NOTE
Larghrazza. 28 em *Estarno E o Rrooosto 34etto & ripoera | peogs FYDIOELO Unicd, nON repdcabie
qggqr" personpi nesly oitts o Tt
Altasza: 23em Pule scanlieccadenie & Beodulione Qe | il URZZA% DRl
Camera Jala materiale siciciaro Confortaveie ¢ pratico ma gaie Jvere plocow imperfezion|
Froforatita: Y om gimmnmuenl covisrute, It o oy (-:nmn _J:‘G. uiFrasun, grnge o
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mmsrg materinli g relupeD B0
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Tcuto sntetico: scoiderde/rmarunze permettonn ol ddattaryl 3 vwrie sRUAZON PN POSSOND assere "pertettl”
ai produzione o a Svere sbik A abbiglerwnic
S Uratta giun aspotto e
. Dyuggu Hpoodiiohy U T canoumIam e comtrbuEce a cyratinnizzam i
UN Bt o Mmastiheitore. POOCOID. &2 eadr et L JUS
Pate scart] dl produsicne La tracoila & regoialiie in lunghelza. anNima eco

H progatte pod Zonlenere un talset an 10
goiioun ¥xo

Camerad s materiale ticiciaso

RECENSIONI
L I 2 b 2

Paseviesy gut A2 b ressrs o , Tordos oo Mo ne pokso fore 2\ fove o epmts o capenia UG ateare I
mevo”
QMo ocguste Cormpho neitp gle Tre ndacso g ool madeio pyn
O ST IS, ot S No FSL00 A s0adia geto”
VEDITUTTE LE RECENSIONI
FOorse \ prezzc oo Nsoare porpless. HeOgrano A team d) ECOONOOT per
ma &7 guadda » gomnbife” Cosmatfenisg fno oVocanto. Mrockefis

GOVPYD D e 2010

Una volta che l'utente avra cliccato sulla card del prodotto scelto, gli si aprira la relativa

scheda prodotto, all'interno della quale potra:

- Visionare il prodotto da piu prospettive (fronte, retro, laterale, tracolla)
- Scegliere di cambiare il colore base attraverso l'apposita palette

- Aggiungere la quantita che desidera al carrello

- Leggere le principali info e recensioni sul prodotto
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€ TORNA ALLA SCHEDA PRODOTTO

RIMUOVI

SUBTOTALE: €96,00

HAI UN CODICE PROMOZIONALE?

SPEDIZIONE: €5,00 CORRIERE ESPRESSO

[l rimROIN SEDE

TOTALE: € 101,00

CARRELLO

PRODOTTO: MN | BORSETTA IN PELLE NERA
PREZZO: € 96,00

QUANTITA': [~ Ta]+]

Inseriscilo qui

€ 8,00 CORRIERE ESPRESSO REVENGE (RESO/CAMBIO GRATUITY)

PROCEDI CON LORDINE

Ultimata la propria decisione, l'utente approdera al carrello, dove potra avere un
riepilogo del prodotto scelto, composto da:

- nome e tipo di prodotto
prezzo
- quantita

L'utente e libero di aumentare la quantita da acquistare tramite 'apposito contatore,
inoltre puo anche rimuovere il prodotto scelto grazie alla relativa CTA «RIMUQOVI»
posta sotto l'immagine raffigurativa.

Scorrendo, l'utente ha la possibilita di inserire un codice promo/sconto e di selezionare
la tipologia di spedizione, che verra calcolata automaticamente nell'ultimo passaggio
prima di procedere all'ordine.
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< TORNA AL CARRELLO

CHECKOUT

DETTAGLI DI FATTURAZIONE
Nome Cognome IL TUO ORDINE:

MN | BORSETTA IN PELLE NERA

Paese/Regione

QUANTITA" 1 € 96,00
Comune di Residenza SPED|Z|0NE: e 5000
TOTALE: € 101,00
Jrevine® ‘ Come ultimo step, l'utente dovra inserire i propri dati all'interno della sezione

«DETTAGLI DI FATTURAZIONE», mentre pud scegliere tra tre diversi metodi di
pagamento, tra Cul.

- Carta di credito/debito

indirizzo e Civico

- Bonifico bancario

CAP Telefono

- PayPal

indirizz0 8-mai Infine, per completare 'ordine, gli bastera cliccare sulla CTA «<EFFETTUA ORDINE»,
| | situata sotto il riepilogo finale.

METODI DI PAGAMENTO

‘® Carta di credito/debito

' Numero Carta

1234 12341234 1234

: Scadenza CvC

MM/an 123

‘® Bonifico Bancario

@ PayPal
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USER INTERFACE - MOBILE

Introduzione e presentazione degli stili e dei componenti
utilizzati all'interno delle pagine precedentemente sviluppate
come wireframe hi-fi nelle versioni desktop e mobile.

OPPORTUNITA’

In sequito alla progettazione della User Interface versione desktop, si € proceduto con quella mobile
sulla base precedentemente utilizzata per realizzare:

- Stili (color palette)
- Tipografia

- Interazioni

- Componenti

- Flusso utente
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TIPOGRAFIA

Presentazione della font-family adottata per il (re)design testuale.

FONT - FAMILY
RUBIK

Sulla base della font family utilizzata per la versione desktop (con relative
dimensioni), e stata formulata anche la gerarchia «small» per quella mobile.

H1

H2
H3
H4

HS

BUTTON

SUBTITLE & SECTION NAME HEADER

FILTERS OPTIONS

p-BODY SEMIBOLD
p-BODY MEDIUM

p-BODY

Esempi visivi

25px - semibold

20px - semibold
20px - medium
20px - regular
15px - bold
15px - semibold
15px - medium
15px - regular
12px - semibold

12px - medium

12px - regular

A Visual Type Scale
A Visual Type Scale
A Visual Type Scale

A Visual Type Scale
A Visual Type Scale
A Visual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale
A Visual Type Scale

A Visual Type Scale

A Visual Type Scale
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INTERAZIONI

Recap delle interazioni introdotte all'interno del prototipo

COMPONENTI INTERATTIVI

- Scorrimento di slider e caroselli tramite frecce e/o automatici.

- Cambio colore di link, bottoni, voci e sottovoci di menu al passaggio di stato
(effetto hover).

- Apertura e chiusura del menu ad hamburger.

- Apertura e chiusura del primo paragrafo descrittivo nella pagina «<KABOUT US».
- Passaggio in hover e selezione icone wishlist e carrello nella card prodotto.

- Apertura e chiusura laterale degli accordion dei filtri.

- Scheda prodotto: cambio colore borsa da nero a verde cliccando su
guest ultimo.

- Scheda prodotto + carrello: aggiornamento contatore quantita da
aggiungere o rimuovere.

- Carrello: selezione e de-selezione checkbox per la spedizione.
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COMPONENTI

Presentazione e spiegazione degli elementi di inizio e fine pagina

HEADER
= ecodream Q4 = = ecodream a4 =
Nella versione mobile, 'Header e sempre composto al centro dal logo,
SHOP X ma ai suol lati troviamo un menu ad hamburger e due icone.
Nel dettaglio:
ABOUT US
CHI SIAMO - Partendo da sinistra, e presente un menu ad hamburger, che una
MATERIAL | UTILIZZAT! volta aperto, da accesso alle principali sezioni del sito, tra cui:
PARLANO DI NOI - Shop - | -
AR S i - About U; (piu relative sottosezioni)
DOVE TROVARCI - Contatt
- Ilmio account (Login/Reqistrazione)
- Wishlist
CONTATTI
- Proseguendo a destra, si trovano le icone di:
- Barra diricerca
- Carrello
FOOTER
Il Footer e anche a sua volta composto al centro dal logo, posto sotto le
AZIENDA POLITICHE icone di Facebook e Instagram, che portano ai rispettivi profili social del
brand.
CHI SIAMO TERMINI E CONDIZIONI
D'USO
PRBLL RS N Oltre alla sezione «AZIENDA», & presente anche la sezione «POLITICHE»,
S P relativa proprio alle info sulle politiche aziendali tra cui:
PERSONALIZZAZIONE

DEL PRODOTTO

6 IR - Termini e condizioni d'uso
. FAQ.

METODI DI PAGAMENTO _ _
- Personalizzazione del prodotto
- Spedizione e resi

o Y oy . .
20 "(Jd rea ' ' l - Metodi di pagamento

—
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FLUSSO UTENTE

Insieme di operazioni esequibili sul prototipo al fine di
verificarne il livello di efficienza per l'utente

OBIETTIVO

Cercare e acquistare una borsa/zaino che soddisfi le proprie esigenze

<, =3 -
i ‘_"-I o A U\
ge==23 {I ) ;
S G & e ©

row . _y» _"

g BN 'l .\

G (7 il

i A W

o \‘:-';:1 “~\.:,’"'/ ® ©

SHOP X

| o .-‘ow‘fi'“ﬁ! 2

ABOUT US i
CHI SIAMO

HANDCRAFTED) = '*
MATERIALI UTILIZZATI “
PARLANO DI NOI WITH LOVE t

LAVORA CON NOI

a2
DOVE TROVARCI La nuova collezione disponibile ‘ ’

»

Partendo dalla Homepage, l'utente ha la possibilita di raggiungere o
shop in due modi:

- Cliccando la sezione «SHOP» all'interno del menu ad hamburger

- Cliccando la CTA «SCOPRI LO SHOP» all'interno della Hero Section

_

SCOPRILO SHOP

CONTATTI
®

PROTOTIPO COMPLETO
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https://www.figma.com/file/7a5ShUSKrk57SpdHYiGkp3/UI-Ecodream?node-id=1:2&t=U1zw603AUxvQppDZ-1
https://www.figma.com/file/7a5ShUSKrk57SpdHYiGkp3/UI-Ecodream?node-id=1:2&t=U1zw603AUxvQppDZ-1

SHOP

TUTTI I PRODOTTI

VEDITUTTI I PRODOTTI

BEST SELLER

VEDITUTTI I PRODOTTI

VEDITUTTI I PRODOTTI

BORSE

ZAINI

VEDITUTTII PRODOTTI

HYBRID

VEDITUTTII PRODOTTI

VEGAN

VEDITUTTI I PRODOTTI

UPCYCLE

VEDITUTTI I PRODOTTI

ACCESSORI

VEDITUTTII PRODOTTI

OUTLET

VEDITUTTI I PRODOTTI

Una volta entrato all'interno dello SHOP, l'utente potra osservare tutti i tipi di
prodotti trattati dal brand e tramite la CTA «VEDI TUTTI | PRODOTTI», avra
modo di accedere alla pagina dello shop dedita al prodotto scelto.
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N

BORSE

ORDINA PER v

/.

MN | BORSETTA IN PELLE

NERA

€ 96,00 VY
1 8. 8.0.8

15

=4

Jai.

MN | BORSETTA IN PELLE
ROSSO MARRONE

€ 96,00 O

Yok ok

25 2

4

EMESS | BORSA IN PELLE

MARRONE BUCHERELLATA

€ 113,00
1.8 8.8 8 ¢

Y

30 2

=4

EMESS | BORSA - TESSUTO

OCRA - VEGAN

€ 120,00
1. 8.8 .6 0 ¢

@

17

A

34

MN | BORSETTA IN PELLE
SINTETICA BIANCA

Y

€ 89,00
Yokokhok

18

3

=4

MN | BORSETTA IN PELLE

VERDE PISTACCHIO

€ 98,00
Yokok ok

@

21

3

=4

EMESS | BORSA IN TES. NERO
E CAMERA D'ARIA - VEGAN

€ 120,00
1.8 8.8 8 ¢

@

27

3

=4

EMESS | BORSA IN PELLE

BLU

€ 120,00
1.8 8. 6.8 ¢

\V

12

a3

34

WAN | BORSETTAIN PELLE ~ WAN|BORSETTAIN PELLE
NERA E CAM. D'ARIA CELESTE SCAMOSCIATA

€98,00 v, ¥ €9100 v, b=

. 8.0.6 ¢ GEEVAN - hkkk 7 A

WAN | BORSETTAIN PELLE ~ WAN | BORSETTA IN TESS.
ROSSA NERO E PVC ROSS0-BIANCO

€98,00 v, ¥ €84,00 v, =4

' 8.6 .8 6.1 19 B3 ' 0.8.8 .81 22 A

NJ | SHOPPER IN PEL. BIANCO NJ | SHOPPER IN PELLE

EFFETTO COCCODRILLO ARGENTATA GLITTERATA
€ 81,00 ¥, Y €8100 Y, p=4
1. 2.0.0. 01 7 B 1. 2.8.0. 0 1 A

=

NJ | SHOPPERIN TESSUTO NJ|SHOPPER IN PELLE

OCRAE PELLE BEIGE A TESTA DI MORO EF.TO
ROMBI - OUTLET SERPENTE

€ 69,00 WV Y €8100 &, b=
1. 8. 0.8 8 ¢ 24 3 1 8.8 8 & 16 A

Scelta la tipologia di prodotto, l'utente ha tre possibilita:
- Tornare allo shop nel caso cambiasse decisione
- Scrollare all'interno del catalogo che appare una volta aperta la pagina

- Filtrare la ricerca tramite 'apertura laterale degli accordion dei filtri <ORDINA PER»
e l'omonimo «FILTRI»
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MN | BORSETTA IN PELLE
NERA

€9600 * Kk hhkkx 15[2

SELEZIONE COLORE: NERO

00000
< =

{- 1 + AGGIUNGI ALCARRELLO

DIMENSIONI v
COMPOSIZIONE v
CARATTERISTICHE v
NOTE v
RECENSIONI
. 8. 8 8 ¢

Scnivy ia tua recensione...

i - . Y o : .
| Fontashco! Nan ne posso Elegante ma capvente alip)|
fore piu fore a meno” slesso leynpo” I
Ottime acqwisto, o Ero ndecisa ro Questo |
CoNSgho sutvte ale mive modela & un altra, alfa fins
omiche” ho fotto o scelta giusta” ]

VEDITUTTE LE RECENSIONI

Una volta che l'utente avra cliccato sulla card del prodotto scelto, gli si aprira la relativa
scheda prodotto, all'interno della quale potra:

- Visionare il prodotto da piu prospettive (fronte, retro, laterale, tracolla) cliccando sulle apposite frecce
- Scegliere di cambiare il colore base attraverso l'apposita palette
- Aggiungere la quantita che desidera al carrello

- Leggere le principali info e recensioni sul prodotto
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CARRELLO

MN | BORSETTAIN
PELLE NERA

QUANTITA: - 1 +

PREZZO: € 96,00

RIMUOVI

SUBTOTALE: € 96,00

HAI UN CODICE Inseriscilo qui

PROMOZIONALE?

SPEDIZIONE: [ ] €500 CORRIERE ESPRESSO

[[] €8.00 CORRIERE ESPRESSO
REVENGE (RESO/
CAMBIO GRATUITI)

[ ] RITIRO IN SEDE

TOTALE: € 101,00

PROCEDI CON LORDINE

Ultimata la propria decisione, l'utente approdera al carrello, dove potra avere un
riepilogo del prodotto scelto, composto da:

- nome e tipo di prodotto

- prezzo

- quantita

_'utente e libero di aumentare la quantita da acquistare tramite l'apposito contatore,
inoltre puo anche rimuovere il prodotto scelto grazie alla relativa CTA «RIMUQOVI»
posta sotto l'immagine raffigurativa.

Scorrendo, L'utente ha la possibilita di inserire un codice promo/sconto e di selezionare
a tipologia di spedizione, che verra calcolata automaticamente nell'ultimo passaggio
orima di procedere all'ordine.
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< CHECKOUT

DETTAGLI DI FATTURAZIONE

Nome Cognome

Passe/Reglone

Comune di Resdenza

Pravincia

Indirizzo & Civico

i o Come ultimo step, l'utente dovra inserire i propri dati all'interno della sezione
«DETTAGLI DI FATTURAZIONE», mentre puo scegliere tra tre diversi metodi di
I pagamento, tra cui:
- Carta di credito/debito
METODI DI PAGAMENTO

- Bonifico bancario

* Carta o credito/dabito

Numwra Carta - PayPal

1234 123212341234

Infine, per completare 'ordine, gli bastera cliccare sulla CTA «<EFFETTUA ORDINE»,
Ssituata sotto il riepilogo finale.

Scadenzas cvC

MM/ AN 123

¢ Bonifico Bancario

o PayPal @

ILTUO ORDINE

MN | BORSETTA IN
PELLE NERA

\ otA: 1 €96.00
SPED.:  €5,00

TOTALE: €101.00

EFFETTUA ORDINE
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PROGETTO USER INTERFACE
SECONDA PARTE

Federico Noviello

CONVERTIBLE BAG




