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فــي دارمــت بــرو ننظــر إلــى التســويق العقــاري كمنظومــة مت	املــة تبــدأ مــن 

 �
ً

الفكــرة وتن�هــي بتحقيــق الن�ائج.واســت�ادًا إلــى هــذه الرؤيــة، نقــدم حلــول

ــعى  ــة. نس ي ــطة التجار ــن ال�نش ــار  وغ��ه م ــدم العق ــة تخ ــويقية اح¢�افي تس

يــــة قـويــــة قــــادرة على المنافســة وال�ستـدامـــة. لب�اء عــل�مـــات تـجـار

المدير العام

ــاع  ــي القط ــة ف ــويقية متخصص ــات تس ــرو اس¢�اتيجي ــت ب ــي دار م ــذ ف
ّ

ننف

ــى  ــرص عل ــددة. نح ــال�ت متع ــمل مج ــع لتش ــة التوس ــع قابلي ــاري، م العق

الدمــج ب�± ال°بــداع والتخطيــط والتحليــل لضمــان أ®ضــل الن�ائــج. وأن 

يــك التســويقي الموثــوق لعمل�ئنــا فــي مختلــف القطاعــات. ن¸ــون ال·¶

المدير الت�فيذي

أ.عبدال«ه بخيت الزهراني
المدير العام

أ.صالح سعيد الزهراني
المدير الت�فيذي
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من نـحن 

رؤيت�ا & رسالت�ا

قيمنا

أهدا®نا

منهجية العمل

لماذا دار مت برو ؟

خدماتنا في السوق العقاري

Â¶Ãاء النجاح

نسعد بتواصلكم معنا
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من نحن
من منطلق رؤيـة واضحة ونهـج اح¢�افـي ، انـطلقت دار مـت برو فـي منطقة 

مكــة المكرمة ك·¶كـــة سعوديــــة متخصصة في تقديم الحلول التســويقية 

المت	املة، حيث تشــمل خدماتها تخطيط وتنفيذ الحمل�ت التســويقية، بناء 

ال�س¢�اتـيـجيـــات ، إدارة المحتـــوى ، وتحليـــل ال�داء لمختلف القطــاعـــات.

تعتمد دارمت برو على أسس تحليلية ومنهجيات تسويقيـة مدروسـة لفهم 

السوق ودراسة الطلب، بما يدعم صياغة رسائل تسويقية ®عّالة وبناء حلول 

سهـــم فـي تحقيـــق أهـدا®هـا.
ُ

يــــة وت ز قيمة العل�مــــات التجـار اتصـــال تعـــزّ

نؤمن أن التسويق الفعّال يبدأ من ®هم عميـق للمن�ج  والسـوق ، ويُبÍÎ على 

وضــوح الرؤيــة ، دقــة الت�فيذ، واس¢�اتيجيات قـائمة على البÐانـات ، وأن كـل 

يــة تستحق طـرحًا اح¢�افيًا يعكس هويتها الحقيقية ويُسهم في  عـل�مـة تـجـار

نموها المستدام.
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رسالت�ـــــا رؤيـت�ــــا

MT PRO

في  القيادية  الجهات  من  القادمة  الع·¶  السنوات  خل�ل  ن¸ون   أن 
ا اس¢�اتيجيًا 

ً
ي	 ¶Ãالتسويق العقاري داخل المملكة العربية السعودية، و

ية، ع�Ò توسّع  يع الس¸نÐة والتجار ين في تسويق المشار معتمدًا للمطور
وتر®ع  يع  المشار قيمة  ز  تعزّ اح¢�افية  تسويقية  وحلول  مدروس 
2030 السعـوديــة  رؤيـــة  مستهدفـات  مـع  يتوافـــق  بما  تنافسي�ها، 

تسويق عقاري يبÔÎ حضورًا…ويصنع قيمة
على مب�ية  عقاري  تسويق  خدمات  تقديم  إلى  في  نسعى 

وصناعة  يع،  للمشار دقيق  تحليل  خل�ل  من  وال�ح¢�افية،  الجودة 
تستهدف  حمل�ت  وإدارة  الحقيقية،  قيمتها  يعكس  محتوى 
ر®ع  في  لنساهم  قياسها،  يمكن  نتائج  ق 

ّ
وتحق الفعلي�±  العمل�ء 

يز موثوقي�ها على المدى الطويل. يع في السوق وتعز حضور المشار

ال¢Öام بالجودة… وقيمة تسويقية تدوم
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ال�ل�	امالشفافيةال�بت�ارال�ح��افيةالجودة

نل¢Öم بأهداف الم·¶وع

التسويقية وجدوله

الزمÔÎ، ونسعى لتحقيق         

أعلى نسبة تحويل من

ال�هتمام إلى البÐع

نقدّم معلومات دقيقة

ين والعمل�ء، للمطور

ونل¢Öم بالوضوح في      

الن�ائج، والتواصل،

واس¢�اتيجيات العمل

نستخدم أحدث أدوات

التسويق الرقمي، ونطوّر

أساليب العرض بما       

يناسب تغ��ات السوق

وسلوك العمل�ء.

نعمل بمنهجيات

مدروسة تعتمد على خ�Òة

عملية، وتحليل واÝعي،     

سهم في
ُ

ير دقيقة ت وتقار

    اتخاذ قرارات سليمة.

يع بأعلى نعرض المشار

مستويات ال�ح¢�افية،

من المحتوى البÞ¶ي          

الى الرسائل التسويقية،         

لضمان صورة واضحة

وجذابة للم·¶وع.

�

م�	�



أهدافـــنـا

 دعم النمو العقاري بما
يتوا®ق مع توجهات السوق

بناء Ã¶اÂات طويلة المدى
 تحقيق رضا العمل�ء

من خل�ل نتائج ملموسة
يع  ر®ع جودة عرض المشار

 تقديم خدمات تسويق
عقاري مت	املة

من خل�ل تحليل ال�تجاهات
وتقديم توصيات مب�ية

على بيانات واضحة.

ع�Ò تقديم قيمة
ين، مستمرة للمطور

نركز على التحويل�ت الفعلية
والمبÐعات، وليس مجرد
الوصول أو المشاهدات.

من خل�ل بناء هوية تسويقية
Ýوية، وصور وفيديوهات

اح¢�افية، ورسائل تسويقية
يد من اهتمام الجمهور. دقيقة تز

تغطي التحليل، المحتوى،
الحمل�ت الرقمية، وإدارة العمل�ء،

بما يل�ئم احتÐاجات
ية. يع الس¸نÐة والتجار المشار

12345
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منهجية العمل
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 تطوير مستمر قائم
على دراسة السوق

ßفاءة تشغيلية
يق متخصص بفر

 توجه اس¢�اتيجي لتحقيق
نمو مستدام خل�ل السنوات

الخمس القادمة، تستهدف ال·¶كة
يع  تقديم خدمات تسويق ر®ع جودة عرض المشار

عقاري مت	املة

من خل�ل تحليل ال�تجاهات
وتقديم توصيات مب�ية

على بيانات واضحة.

يق خ�Òات في التسويق يضم الفر
الرقمي والتحليل العقاري وصناعة

المحتوى، ما يضمن تنفيذ
الحمل�ت بدقة و®عالية عالية.

يز حضورها في سوق التسويق العقاري. .تعز
ين. .ر®ع الوعي بخدماتها للمطور

يع نوعية ومتعددة .إدارة حمل�ت لمشار
ال�ستخدامات.

.توسيع نطاق الخدمات لتشمل أدوات
يع ت¸نولوجية تدعم مبÐعات المشار

نقدّم محتوى بÞ¶ي ونÔÞ متوا®ق
مع أ®ضل معاي�� العرض العقاري،
ونستخدم أدوات رقمية متقدمة

يز جودة الحمل�ت. لتعز

خ�Òة ممتدة في إدارة حمل�ت
ية، يع س¸نÐة وتجار لمشار
ساعدت على ر®ع مبÐعات
ين وترسيخ حضور المطور

ال·¶كة في السوق.
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DAR MT PROلماذا 
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ال¢Öام Âامل بأهداف المطور 
والجدول الزمÔÎ للحمل�ت

نتائج واضحة وقابلة
للقياس

ÔÞي ون¶Þمحتوى ب
عالي الجودة يعكس

قيمة الم·¶وع

اس¢�اتيجيات مدروسة
مب�ية على بيانات

®علية

خ�Òة عملية في
السوق العقاري 
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خدماتنا في التسويق العقاري
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تحليل الم·¶وع والجمهور
الحمل�ت الرقمية المد®وعةإنتاج المحتوى العقاريالمستهدف

بناء القمع التسويقي وتحويل
ين العمل�ء إلى مش¢�

Funnel تصميم وبناء
 صناعة الهوية التسويقية

دراسة الم·¶وع، ®هم نقاط القوة،
تحليل السوق، وتحديد الفئة
المثالية، مع صياغة الرسائل

التسويقية المناسبة ل	ل مرحلة.

تصوير ®وتوغرافي اح¢�افي،
فيديوهات جول�ت وعروض

مرئية، ßتابة نصوص تسويقية،
وتصميم محتوى بيعي
يخدم أهداف الم·¶وع

:�Òإدارة وتشغيل الحمل�ت ال°عل�نية ع
 Google Ads – Snapchat Ads – X Ads 
،WhatsApp �Òالتسويق ع – SMS الرسائل النصية

 مع تحس�± ال�داء، وإعادة ال�ستهداف،
ور®ع معدل�ت التحويل.

تسويقي مت	امل، يشمل
فرز العمل�ء المؤهل�±،

توجيههم بالرسائل المناسبة،
وإدارة رحلة العميل خطوة

بخطوة ح¢Í اتخاذ قرار ال·¶اء.

ية واللغوية ¶Þتطوير الهوية الب
للم·¶وع بما يعكس قيمته

الحقيقية، ويعزّز حضوره وم	انته
الت�افسية في السوق.
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