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Reto/problematica

El costo de adquisicidon de
nuevos clientes es alto

e Miles de articulos del catalogo crean
un desafio de analisis

e Inventarios de productos especificos
muy bajos

e Dificil de mostrar anuncios de ventas
adicionales orientados en tiempo real

=Hgek:-]lagencia



Soluciones

e Machine Learning para preparar datos vy
comparar cientos de modelos

e Lla salida del modelo “explicable” crea
conocimientos para cualquier persona

e Integracion del modelo con una plataforma de
automatizacion

ekl agencia

Clientes de grupo con patrones de
compra similares

|dentificar por qué los clientes
compran productos adicionales

Descubrir nuevos patrones,
tendencias y conocimiento

Enfoque de modelado predictivo



Los modelos predictivos
impulsan la automatizacion de
procesos

Prescribir el mejor curso de accion

Publicidad dirigida en tiempo real

Integrar con los procesos comerciales




El ROl general de la plataforma paso
de un 37% a un 52%

Las empresas toman decisiones mas
agiles basadas en datos

Puede automatizar las actividades
de ventas

El 70% de nuestros clientes dice que
la recomendacion de los productos
es precisa

Los productos de baja rotacion
lograron sobresalir un 30% mas
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Analisis del carrito de compray
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