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< ANALYSE DU MARCHE

TENDANCE DES BOISSONS SANS ALCOOL

LE MARCHE DES BOISSONS SANS ALCOOL EST EN FORTE CROISSANCE, IMPULSE PAR LEVOLUTION DES MODES DE
CONSOMMATION. DE PLUS EN PLUS DE CONSOMMATEURS, EN QUETE DE BIEN-ETRE, SE TOURNENT VERS DES
BOISSONS QUI IMITENT LEXPERIENCE DE LALCOOL SANS SES EFFETS. CELA CORRESPOND A LA TENDANCE DU
“MINDFUL DRINKING”, QUI ENCOURAGE A BOIRE DE MANIERE PLUS CONSCIENTE. EN FRANCE, LES VENTES DE
BOISSONS SANS ALCOOL ONT AUGMENTE DE 25 % CES DERNIERES ANNEES, ET LE SECTEUR NE MONTRE AUCUN
SIGNE DE RALENTISSEMENT. LE MARCHE EST PARTICULIEREMENT DYNAMIQUE DANS LES CATEGORIES DE COCKTAILS
SANS ALCOOL ET DES “MOCKTAILS".

INTERET POUR LES SAVEURS TROPICALES

LA DEMANDE POUR DES SAVEURS EXOTIQUES ET FRUITEES EST EGALEMENT EN HAUSSE. LES SAVEURS COMME LA VANILLE, LE FRUIT DE LA PASSION
ET LA MANGUE ONT DES CONNOTATIONS DE VOYAGE, D’EVASION ET DE CHALEUR, CE QUI CORRESPOND AUX ATTENTES DES CONSOMMATEURS DE
BOISSONS SANS ALCOOL QUI RECHERCHENT DES EXPERIENCES SENSORIELLES COMPLETES. EN OUTRE, LA POPULARITE DES AROMES DE FRUITS
TROPICAUX REPOND A UNE ENVIE DE NATURE ET D’AUTHENTICITE, DES VALEURS DE PLUS EN PLUS RECHERCHEES DANS LES BOISSONS, EN
PARTICULIER CELLES SANS ALCOOL.

SENSIBILITE AUX QUESTIONS ENVIRONNEMENTALES

DE NOMBREUX CONSOMMATEURS ATTACHENT UNE IMPORTANCE CROISSANTE AUX VALEURS ENVIRONNEMENTALES DES PRODUITS QU’ILS ACHETENT. UNE BOISSON SANS
ALCOOL, INSPIREE DU RHUM BLANC ET AUX AROMES TROPICAUX, POURRAIT SE DEMARQUER EN ADOPTANT UNE APPROCHE ECORESPONSABLE (INGREDIENTS BIO, EMBALLAGE
RECYCLABLE, APPROVISIONNEMENT LOCAL, ETC.). EN 2023, 68 % DES FRANCAIS ONT DECLARE PRIVILEGIER LES PRODUITS AVEC DES ENGAGEMENTS ECOLOGIQUES. CE
POSITIONNEMENT CONTRIBUERAIT NON SEULEMENT A REPONDRE A UNE DEMANDE, MAIS EGALEMENT A DIFFERENCIER LA BOISSON SUR UN MARCHE TRES COMPETITIF.



<< ANALYSE CONCURRENTIELLE

AUCUNE MARQUE CONCURRENTE SPECIALISE DANS LE RHUM BLANC SANS ALCOOL

LYRE’S WHITE CANE SPIRIT :

PROPOSE UNE ALTERNATIVE AU RHUM BLANC AVEC DES NOTES NEUTRES DE SUCRE BRUN ET D’AGRUMES, IDEALE POUR LES COCKTAILS
CLASSIQUES, MAIS SANS SAVEURS TROPICALES INNOVANTES.

RONSIN :

OFFRE UN PROFIL DE RHUM VIEILLI, SUCRE ET CARAMELISE, ADAPTE AUX COCKTAILS LOURDS, MAIS INADAPTE A DES CREATIONS
LEGERES ET FRUITEES.

ISH CARIBBEAN SPICED SPIRIT :

CONCENTRE SON OFFRE SUR DES RHUMS EPICES AVEC DES SAVEURS CHAUDES (VANILLE, NOIX DE MUSCADE), DELAISSANT LES PROFILS
FRAIS ET TROPICAUX.

CALENO DARK & SPICY :
ALTERNATIVE EPICEE AU RHUM AVEC UNE TOUCHE D’ANANAS, MAIS TROP ORIENTEE SUR DES AROMES RECHAUFFANTS.

FLUERE SPICED CANE :
IMITATION DE RHUM CORSE AVEC DES NOTES DE CACAO ET DE CAFE, PEU ADAPTE AUX COCKTAILS ESTIVAUX.

CLEANCO CLEANR:

REPRODUIT LES SAVEURS D'UN RHUM BRUN CLASSIQUE, MAIS MANQUE D'ORIGINALITE ET DE VARIATION POUR SEDUIRE LES AMATEURS
DE TROPIQUES.



<< ANALYSE DES CIBLES

LES ADULTES DE 30 A 40 ANS, QUI ONT REDUIT LEURS SORTIES NOCTURNES ET LEURS CONSOMMATIONS D’ALCOOL POUR
ADOPTER UN MODE DE VIE PLUS MODERE. CES CONSOMMATEURS CHERCHENT DES ALTERNATIVES ELEGANTES POUR

CG U R D E CI BLE ACCOMPAGNER DES MOMENTS CONVIVIAUX OU DETENTE, COMME LES APEROS A LA MAISON. ILS PRIVILEGIENT DES
BOISSONS SANS ALCOOL AVEC UN GOUT TRAVAILLE ET UNE IMAGE RAFFINEE, TOUT EN EVITANT DE SACRIFIER LASPECT

FESTIF.

LES 25-40 ANS, ACTIFS, QUI AIMENT LES MOMENTS DE PARTAGE ET RECHERCHENT DES OPTIONS ORIGINALES
ET EXOTIQUES POUR DIVERSIFIER LEURS HABITUDES. CETTE CIBLE APPRECIE LES BOISSONS SANS ALCOOL C| BLE PRI Nc I PALE
COMME ALTERNATIVE SAINE ET SAVOUREUSE POUR LES SOIREES ENTRE AMIS OU LES PAUSES DETENTE.

LES 25-40 ANS, ACTIFS, QUI AIMENT LES MOMENTS DE PARTAGE ET RECHERCHENT DES OPTIONS
CI BLE SECON D ﬂ I RE ORIGINALES ET EXOTIQUES POUR DIVERSIFIER LEURS HABITUDES. CETTE CIBLE APPRECIE LES BOISSONS
SANS ALCOOL COMME ALTERNATIVE SAINE ET SAVOUREUSE POUR LES SOIREES ENTRE AMIS OU LES PAUSES

DETENTE.




< NAMING

L'O DES ILES

POURQUOI LES ANTILLES ?

LES ANTILLES SONT UNE EXCELLENTE IMAGE POUR DES BOISSONS ALCOOLISEES A BASE DE
RHUM EN RAISON DE LEUR HISTOIRE, DE LEUR CULTURE ET DE LEUR REPUTATION
INTERNATIONALE EN TANT QUE PRODUCTEURS DE RHUM DE QUALITE.

EN EFFET, LA PRODUCTION DE RHUM AUX ANTILLES REMONTE A LEPOQUE COLONIALE, CE

QUI CONFERE A CES ILES UNE FORTE CREDIBILITE DANS LINDUSTRIE DU RHUM,

AT L LR e S T K e PARTICULIEREMENT EN GUADELOUPE, OU LE RHUM AGRICOLE EST TRES REPUTE ET BENEFICIE
EaE e et MEME D'UNE APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE (AOC).

REP RESENTERLESA NTILLES | SRS EN ASSOCIANT DES BOISSONS ALCOOLISEES AUTOUR DU RHUM A LIMAGE DES ANTILLES,
S S e e e e SR DR LES MARQUES PEUVENT EVOQUER DES NOTIONS D’AUTHENTICITE, DE QUALITE ARTISANALE
S e & ET DE TRADITION, TOUT EN TRANSPORTANT LE CONSOMMATEUR VERS UN IMAGINAIRE
TROPICAL ET FESTIF, SOUVENT ASSOCIE AUX PLAGES, A LA CHALEUR ET A LA CONVIVIALITE.




< NAMING

NOS 3 SAVEURS

POUR LES 3 AROMES NOUS AVONS CHOISIS , ET FRUIT DE LA
PASSION POUR RAPPELER CES ASPECTS TROPICAUX ET AUTHENTIQUES DES ILES
ANTILLAISES. CES TROIS AROMES SONT EMBLEMATIQUES DE LA RICHESSE DES
ILES ANTILLAISES, OFFRANT UNE COMBINAISON HARMONIEUSE DE DOUCEUR,
D'EXOTISME ET D'INTENSITE.

LA APPORTE UNE TOUCHE SUCREE ET JUTEUSE, EVOCATRICE DES
FRUITS MURS SOUS LE SOLEIL TROPICAL, TANDIS QUE LE FRUIT DE LA PASSION
AJOUTE UNE NOTE ACIDULEE ET FRAICHE, RAPPELANT LA VIVACITE DES
PAYSAGES CARIBEENS.

ENFIN, LA , SUBTILE ET RECONFORTANTE, ANCRE CETTE COMPOSITION
DANS UNE TRADITION AUTHENTIQUE, EVOQUANT LES SAVEURS TYPIQUES DES
RECETTES LOCALES. CES AROMES INCARNENT A LA FOIS LEVASION ET
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< RECHERCHE CREATIVE

PAINTURAUD LUCAS

AN\

RECTO

PROFIL GAUCHE

[/

VERSO

PROFIL DROITE



< LOGOTYPE
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< CHARTE GRAPHIQUE
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<< PACKAGING VANILLE

PAINTURAUD LUCAS

3/4 VERSO



<< PACKAGING VANILLE

PAINTURAUD LUCAS

F-¥N2027-A12B3 AR

Conugrn f wtilisation :
Corassh de dégustation :

Fr Degmtez from ou sur gloce réviler pleinement ses ardmes.
Cocraly Farfait pour vos créations, mélangez avec des jus de fruits, sodos ou foniques. Loissez parier

volrs magingthon |
Coraarvotion

Cormarvar 2 ' albri de la lurmidre et @ teméroture ombionte.
mhw.w&“hht“wﬂm#

Pricoutony.

“Mmmmmm —
*memm{mu“\iﬂ“‘-_“
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