CANAL+

L'"OFFRE POUR LES
MOINS DE 26 ANS

AGENCE INSOLITO



NOTRE AGENCE

@ @
msolito

I'agence insolente ct insolite
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Créer une identite forte pour la
nouvelle offre Canal+ afin de
promouvoir et d’'inciter a sa
souscription pour les moins de 26
ans.




NOS CIBLES

Les etudiants ou actifs de - 26 ans
<®> consommateur de SVOD et de

cinématographie

Jeunes de moins de 26

dns y .

o Entourage des moins de
M 26ans



NOUS LES
AVONS SONDES

0/10 CONSOMMENT CANAL+

71/10 REGARDENT LA SVOD

VONT EN MOYENNE 1 FOIS PAR MOIS AU CINEMA




LES

OBJECTIFS
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Obtenir une
augmentation de
300K
d'abonnements
sur le 1er
trimestre

02

Cumuler 800k de
likes sur les posts
promotionnels de
I'offre sur les
différentes
plateformes
durant 6 mois

Obtenir une augmentation de

10% d’adhésions

supplémentaire que I'offre rat

sur la premiere année



LA PROBLEMATIQUE

COMMENT SEDUIRE LES MOINS DE 26 ANS AVEC UNE OFFRE SVOD,
ALORS QU'ILS SONT DEJA SUBMERGES PAR DES ALTERNATIVES ET
ONT DES CONTRAINTES BUDGETAIRES ?



PROCESSUS DE
RECHERCHE

Afin de répondre a la
problématigue, nous avons
réfléchis au mieux pour trouver le
concept le plus pertinent pour
cette offre.

Créer un concept qui
capte immeédiatement
I'attention des moins de
26 ans

Marquer les esprits avec un
nom qui soit a la fois

intriguant, mémorable, et

égerement provocateur



Le nhom choisit pour cette offre
avait pour but de s’inscrire
dans une tendance propre aux
jeunes adultes

NoL
adu

S savons que les jeunes
tes d’aujourd’hui sont

habi

tués a un humour piquant et

a une culture de la provocation
légere.



L'"OFFRE




AU PREMIER
ABORD...

FDP

(URBAN DICTIONARY):
ACRONYME D'UNE EXPRESSION
FRANCAISE QUI SIGNIFIE FILS DE

P***



FDP+, UN
ACRONYME A
PLUSIEURS

SIGNIFICATIONS

Film, Divertissement, Popcorn

Fan Du Plus

Fan Du Prix



LE POSITIONNEMENT

L’OFFRE FDP+ SE POSITIONNE COMME UNE OFFRE
SPECTACULAIRE ET UNIQUE DE PAR SON ACCESSIBILITE ET SA
DIVERSITE



LA STRATEGIE



NOS ACTIONS 5

La stratégie de
communication de

FDP+ se déroulera en DOOH / Affichage Les réseaux
5 etapes. sauvage soclaux

= S

La publicité vidéo Goodies Gueérilla
marketing






Arréts de bus
et de tram

PRINCIPALEMENT,

Prés des lieux de contact
avec la cible, zones
universitaires ou
entreprises

Les grandes villes
de France
et leur
agglomeération

PAR EXEMPLE,

PARIS, LYON, BORDEAUX,
MARSEILLE, LILLE, RENNES,
NANTES, MONTPELLIER,
STRATSBOURG

Dans les bars

PAR EXEMPLE,

QU nous sommes surs
d’'étre au contact de la
cible

LA
LOCALISATION

stratégique vis-a-vis de la
cible
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LA
MAQUETTE




L’AFFICHAGE
SAUVAGE




e Quartiers etudiants et universitaires

e ZOnes de transports publics (arréts de bus,
stations de tramway/métro)

« Centres commerciaux et grandes surfaces

« Gymnases et complexes sportifs

e Fétes étudiantes et événements (festivals,
soirées, compétitions)




UN
EXEMPLE




SOCIAUX
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SOCIAL ADS . PR

e Ciblage precis

e Visibilite
accrue

e Engagement
instantane

e Création de
contenu viral

(:)

ABONNE

FOPL
St é \ \

Qv Q1Y A
¢YPD Suivi(e) par melinahrdl et 799 K autres personnes

canalplus L'offre qui met tout le monde d'accord %
Voir tous les commen taires




SOCIAL ADS VIDEO
POSSIBLE SUR TIKTOK
ET INSTAGRAM




LE COMMUNITY | ™"
MANAGEMENT

Commentaires

Pour vous v

ﬁp-‘ cece_nounours 2 |

*1. L'offre de dingue!! Vous étes vraiment des
génies

canare  HELLO! VOUS PENSIEZ QUAND MEME PAS QUE CANAL+

. C r é a t i O n d ) u n b u Z z N'ALLAIT PAS OUVRIR LEUR CANAL ? Répondre
. W19 A2 @5 +3
viral

canalplus & 1|

Q"f Raison de plus pour prendre cette offre de fdp
non?

e Affirmation d’un
ton déecale

S _louis_lIscx 2 |
; Bahaha ce jeu de mot est tellement smart

€3 o
e Interaction forte
avec la cible

g .. % & 4
OYEEE! ON ATTEND QUE TU PRENNES -- , v, @ @ o
TON ABONNEMENT FDP+ (3 | ‘ W !

e Provocation ®

réfIéChie pour Rejoindre

capter l'attention




LE COMMUNITY d-
MANAGEMENT TikTok

e Création d'un buzz
viral

e Affirmation d’un
ton déecale

e Interaction forte
avec la cible

e Provocation
réfléchie pour
capter l'attention




LA PUBLICITE




“Déclinable LA PUBLICITE VIDEO SUR YOUTUBE
sur d'autres

olateformes ET SUR LES PLATEFORMES SVOD




LA PUBLICITE VIDEO
DANS LES CINEMA




LES GOODIES




LES POTS DE
POPCORN

Afin d'accentuer notre
oréesence au cinema, le design
-DP+ pourrait étre ajouté aux
pots de popcorn.




GUERILLA
MARKETING




GUERILLA MARKETING | JEU
CONCOURS FDP+

e Approche decalée et créative pour surprendre
la cible

e Communication non traditionnelle, génerant du
buzz avec un investissement minimal.

e Format original gui encourage la viralité et la
discussion autour de |'offre FDP+.

POURQUOI



GUERILLA MARKETING | JEU
CONCOURS FDP+

e Les participants crient "FDP" le plus fort possible
dans une machine a decibels.

e Celui qui atteint le volume sonore le plus élevé
remporte le concours.

e Le gagnant recoit 2 mois d'abonnement gratuit a
I'offre FDP +.

LE PRINCIPE



GUERILLA MARKETING | JEU
CONCOURS FDP+

e Deuxieme jeudi de Mars

e pres des bars et boites fréequentés par les
jeunes dans les villes étudiantes de France.

e Creer du buzz autour du Guerilla Marketing.

LE PRINCIPE



GUERILLA MARKETING | JEU
CONCOURS FDP+

e Visibilite locale accrue

e Impact visuel fort

COMMUNICATION



GUERILLA MARKETING | JEU

CONCOURS FDP+

e Amplification digitale

e Présence physique

COMMUNICATION



GUERILLA MARKETING | JEU
CONCOURS FDP+

e Semaine 1 : Teasing jeu concours
e Semaine 2 : Jeu concours (deuxieme jeudi de mars)

e Semaine 3 : Post-evénement, engagement et
amplification

e Semaine 4 : Bilan et evaluation

PLANNING



PLANNING



PLANNING

Janvier Février Mars Avril Mai Juin

Guérilla Marketing

Affichage sauvage & DOOH

Publicité vidéeo & goodies




DE VOTRE ECOUTE






