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Stratégie -

Connaissez vous la marque ? " Vaut mieux acheter du cacao a part”
Aimez vous ? " Boisson des vieux

Pourquoi ? " Jamais vu de pub

Comment Iavez vous connu ? "Non connais pas

Avez vous déja vu des pubs ? " Oui mais jamais vu de pub, jaime

pas le cacao froid

Stratégie -

12% ne mangent pas de
petit-déjeuner par

52% mangent parfois 36% mangent un petit-
mangue de temps/

faim

un petit-déjeuner déjeuner

La majorité des réponses montrent que les gens
préferent les boissons chaudes et le sucré

50% boivent des boissons lactées chocolatées
(principalement pour le goQt)
50%s ne boivent pas de boissons lactées chocolatées
(par choix et intolérances)

Le lait de vache est préféré face aux autres alternatives
de lait par les sondées.



Stratégie -

La majorité des personnes choisissent de boire une boisson par
et a la marque de cette derniere.

94% des gens connaissent la marque Cacolac, par le biais familial et la
connaissance de la margue en magasin

Les gens interrogés sont susceptibles d’acheter du Cacolac d’abord par
rapport aux etadla . Certaines lI'associent aux
enfants et cela serait donc un facteur d’achat.

Souvenir
d’'enfance

Nostalgie O intolérances

Vieille marque, ringarde qui
Pas suffisamment de et de
Un peu malgré le du produit
Pas assez existant dans la publicité ce qui fait qu'on I’

Les gens et du vintage, ce qui les attire c’est le
etle de la marque. L'un des principaux criteres de sélection,
c'est !’ et 'attache liée a la marque.



Stratégie - SWOT

Forces

- Histoire et tradition : Cacolac bénéficie d'une longue
histoire et d'une tradition dans la fabrication de
boissons lactées, ce qui renforce sa notoriété et sa
confiance des consommateurs.

- Saveur Unique: La saveur distinctive de Cacolac,
résultant de sa recette secrete, lui confére un avantage
compétitif sur le marchée.

- Diversité de Produit: En plus de sa boisson classique,
Cacolac propose désormais une gamme élargie de
saveurs et de produits dérivés, répondant aux besoins
changeants des consommateurs.

- Distribution Etablie : La présence de Cacolac dans un
large éventail de canaux de distribution, y compris les
supermarchés, les cafés, les restaurants et les
établissements de restauration rapide, lui confére une
grande accessibilité aux consommateurs.

Opportunités

- Expansion Internationale : Cacolac a l'opportunité
d'explorer de nouveaux marchés a I'étranger, en
capitalisant sur I'attrait pour les produits alimentaires et
les boissons authentiques francais.

- Innovation Produit : En investissant dans la recherche et
le développement, Cacolac pourrait développer de
nouveaux produits répondant aux tendances du marché,
tels que les boissons a base de plantes ou les alternatives
sans sucre.

- Partenariats Stratégiques: La conclusion de partenariats
avec d'autres marques ou entreprises alimentaires
pourrait aider Cacolac a élargir sa portée et a accroitre sa
notoriéte.

- Segmentation du Marché : En ciblant des segments de
marché spécifiques, tels que les consommateurs soucieux
de leur santé ou les jeunes adultes, Cacolac pourrait
diversifier sa base de clients et augmenter sa part de
marché.

Faiblesses

- Dépendance Régionale : Bien que Cacolac soit bien établi
en France, sa présence internationale est limitée, ce qui
limite son potentiel de croissance.

- Sensibilité aux Prix: Etant donné la concurrence intense
dans le secteur des boissons, Cacolac peut étre vulnérable
aux fluctuations des prix et aux guerres de prix.

- Innovation Limitée: La capacité de Cacolac a innover et a
introduire de nouveaux produits sur le marché peut étre
limitée par sa focalisation sur ses recettes traditionnelles.

- Image Vieillissante : Bien que I'héritage soit une force,
I'image de marque de Cacolac pourrait sembler datée
pour certains consommateurs plus jeunes, ce qui pourrait
limiter son attrait parmi ce segment de marché.

Menaces

- Concurrence Féroce: La présence de grandes marques
internationales dans le secteur des boissons lactées
représente une menace pour Cacolac, car ces concurrents
disposent de ressources considérables pour lancer des
campagnes marketing agressives.

- Evolution des Préférences des Consommateurs : Les
changements dans les préférences des consommateurs,
tels que la demande croissante de boissons alternatives
plus saines, pourraient affecter la demande de produits
traditionnels comme Cacolac.

- Réglementations Gouvernementales : Les
réglementations gouvernementales concernant les
ingrédients, les étiquetages et les pratiques commerciales
pourraient avoir un impact sur les opérations de Cacolac
et sur sa capacité a se conformer aux normes en
évolution.

- Instabilité Economique: Les fluctuations économiques, y
compuris les taux de change et les conditions @économiques
globales, pourraient affecter les colts de production et de
distribution de Cacolac, ce qui pourrait compromettre sa
rentabilité.



Strategie -

Marque

Candia
Nestlé
Banania
Danone
Lactel
Starbucks
Yoplait
Bjorg

Sous-marque(Auchan,
U, Carrefour)

W

Marque
Régilait
Poulain

Ovomaltine

Bananio

Sous-marque(Auchan,
U, Carrefour)

Offre

Candy up, boisson
lactée

Nesquik, lait au
chocolat

Lait aromatisé

Alpro, Hipro, Actimel

Max lait aromatisé

Boisson lactée, latte

Yop, lait aromatisé

Boisson végétale

Offre

Lait chocolat en poudre

Lait chocolat en poudre

Lait chocolat en poudre

Lait chocolat en poudre

CA

1.1 Md (2021)

93 Md (2023)

26 M (2017)

27.7 Md (2022)

466 M (2023)

29 Md (2023)

283 M (2021)

314 M (2022)

CA

128 M (2021)

70 M (2020)

26 M (2017)

+
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Communication | Followers

Ton

Convivial, chaleureux

» Web, RS, vidéos 45k
et familiale
Professionnel, rassurant,| Web, RS, vidéos,
axé qualite partenariats gaming neM
Nostalgique,
familiale et Télé, RS, VidéOS 25k
acceuillant
Empathique etaxé | Télé, RS, vidéos, A
santé [ bien étre partenariats
Simple, informatif,
tracabilité de leur Web, RS, Télé 140k
produits
Convivial, engageant et :
centré sur I'expérience du RS, web, appli, 1M (fr)
client rewards
Leger, Iucf“.que et Web, RS, vidéos 2M
familial
Sérieux, engagé et L
) 9499 ) Web, RS, vidéos 100k
axeé sur la santé
/ / /
Ton Communication | Followers
Rassurant,
informatif et axé sur Web, RS, vidéos 115k
la qualité
Nostalgique, moment
de partage et Web, RS, vidéos 30k
gourmant
Dynamique,
énergétique, aventure, Web, RS, vidéos 300k
et plaisir
Nostalgique, familiale o
99 : RS, téle, Web 25k
et accuelllant
/ / /



Stratéegie - Analyse des cibles +

*s

Recherche d'authenticité : Les jeunes apprécient la transparence et sont
sensibles a I'authenticité des marques.

Engagement envers la diversité et linclusion : lls valorisent la représentation
diversifiée et rejettent les stéréotypes.

Utilisation intensive des réseaux sociaux : Les jeunes sont actifs sur les
plateformes comme Instagram, TikTok et Snapchat, ou ils partagent du
contenu et interagissent avec leurs pairs et les marques.

W

Créer un contenu authentique : Les marques doivent éviter les messages
publicitaires trop promotionnels et privilégier les histoires authentiques qui
résonnent avec les valeurs de leur audience.

Célébrer la diversité : Les campagnes publicitaires devraient inclure une
représentation diversifi€e de personnes et de cultures pour mieux refléter la
réalité de cette génération.

Collaborer avec des influenceurs pertinents peut aider a renforcer la
crédibilité de la marque et a atteindre une audience plus large via les
plateformes sociales préférées des jeunes.

Créer un contenu adapté aux réseaux sociaux : les formats de contenu courts
et visuels est souvent plus efficaces pour captiver I'attention des jeunes sur
les réseaux sociaux.



Stratégie -

Damien est un jeune

Age:23 ans homme ,
et , QUi
cherche des produits
Métier * Etudiant quthentiques pour

accompagner son style

de vie actif et son gout
Residence : Bordeaux pear les nouvelles

expériences.

Objectif

Epanouissement Professionnel :

MOTIVATIONS FREINS
Damien aspire d réussir dans ¢a
carriere de désigner et a o . .
développer ses compétences » Esthetique et Design * Prix
créatives. Il cherche des produits » Qualité et Authenticité - Accessibilité
qui lui procure de l'inspiration et o Expérience et Partage
qui correspondent a son univers
artistique. p , -
PERSONNALITE CENTRE DINTERETS
Style de Vie Actif et Equilibré :
Dynamique, créatif et  Culture Urbaine
Damien souhaite maintenir un style passionné « Design et Créativité
de vie actif et equilibre, en » Ouvert d'esprit et - Voyages et Découvertes
accordant une attention ,
e . . sociable
particuliere a son alimentation. | . .
Dynamique, ot  Aventurier, curieux et

recherche des produits qui lui
apportent
a la fois plaisir et bien-étre, sans
compromis sur la qualité.



Stratégie - Maping

Qualité x Prix

Naturel

Prix faibles

Industriel

o

Tendance x Disponibilitée

Tendance +

Disponibilité -

Tendance -

Prix élevé

Disponibilité +

10



Stratégie -

Cacolac se positionne comme une marque tendance,
gourmande et authentique.
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Une boisson plus cool quelle en a l'air
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Créations -

CACOLAC

/')
cc%n%toépburgmlf

WZM boand @

Ancienne publicité CACOLAC

Lﬁ.ITEFHE
EEHAUGE

LAITERIE pe 14 85

BORDEALU

San Lail pasteurisd cerr'ié en b
Ses Yoghourts aux ferments sél
Ses Suisses of Carrds double ¢
Son Bewrre, 52 Créme Iraic

Sa Cricw onlaine
Son Cacolac Déje'yner toul prét|

CACOLAC

BOISSOM LACTEE AL CACAD

L T P e o il R

buvez du LAIT
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Créations -

z et savourez
d comme frais _
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Créations -

%

2 ACOLAC

LA BOISSON PLUS COOL

Agitez et savourez
Chaud comme frais

ascl

#ACOLAC

LA BOISSON PLUS COOL
QU’ELLE EN A L'AIR!

itez et savoure
Chaud comme fr2"

¥ ACOLAC

LA BOISSON PLUS COOL
QU’ELLE EN A L'AIR!

QU'ELLE EN A L'AIR!

FABRIQUE FABRIQUE
FABRIQUE ' EN FRANCE i | EN FRANCE

=

EN FRANCE |
@CACOLAC_FR ! @CACOLAC_FR

BCACOLAC_FR

LA BOISSON PLUS COOL
QU'ELLEEN A L'AIR:

FABRIQUE EN FRANCE

BLACOLAL_FR




8z ot savoe ™’
aud comme '’
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L ACOLAC

LA BOISSON PLUS COOL
QU'ELLE EN A L'AIR!

i FABRIQUE EN FRANCE
!q BCACOLAC _FH
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I L. ACOLAC

La boisson plus cool

qu'elle en a I"air
- -
~ -
N—

HY Cacolac

Le retour du HY Cacolac
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Concept
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Communication / Médias -
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Communication / Médias -

Communication / Médias -

L]

- Réels sur les avancées de Cacolac recettes
- Vidéos promotionnelles...

- Affiches promotionnelles

- Visuels de la nouvelle identité visuel

- Contenus sur les déplacements du Van
-FAQ

- Vidéos promotionnelles

- Visuels de la nouvelle identité visuel

- Lives promotionnelles

Challenge, Trend etc...

- courtes vidéos sur les déplacements du
Van

L ACOLAC

CACOLAC étant déja

partenariat.

Nous aimerions convier lors de la

intéressant a mettre en place pour promouvoir les produits Cacolac.

plusieurs joueurs de I'équipe d’'UBB pourront étre conviés a
lévénement en fonction de leur disponibilité pour partager un

. De plus via des
par des joueurs comme , OU

depuis plus de 6 ans, c’est
un choix stratégique de promouvoir la marque grdce a ce

- Tweet humoristique sur la marque avec
des références sur des influenceurs
tendances

- Visuels de la nouvel identité visuel

- Réponse aux fans toujours a caractere
humoristique ( style Free , Orange )

- Contenus sur les déplacements du Van

EI"""EI

S
oSSS . ;;;',.:“

L ACOLAC '

g e
%:i

- Interface plus simple
- Plus d'animations

- Plus de motifs

- Plus ergonomique

, Un Oou

Proposeés
serait

22



Communication [ Médias -

y ' @ Cacolac

| _
, 4
Deux places a gagner pour A (-

- | nI
le festival Garorock TU LA DECAPSULE, TU LA BOIS

GHH_[B_“[:H X L ACOLAC T MAIS nnfls LE RESPECT

SINCE 1987

Le tweet le plus chocolaté de France....

3
B

itez et savourez
aud comme frais

25¢cl
: e Martin C 10min ago
c onvivialité

CQiuelle taille fait ta canette ?

Prend le temps de boire un
Cacolac

Une boisson plus cool qu’elle en a I’air

-
g Td % ? o4 d o Wl &--pis

N 060enn T
T | -

s
ACOLAC £

Notre Citroen HY est de retourenville!

K¢ -~
O

H‘ 9 @ Voici nos trois v
‘o \ nouveaux packaging
% L ACOLAC
Une boisson plus cool qu’elle en a 7
air -




Communication [ Médias - Festivals

Les festivals sont un choix judicieux parce gquils saccordent
parfaitement dans les habitudes de notre cible.

Garorock est un choix cohérent pour différentes raisons.
D abord parce quiil se trouve a Marmande dans le sud-ouest comme
lentreprise de notre client. Cacolac fait également partie
des fournisseurs officiels du festival Garorock, ce qui hous implante
plus facilement au sein du festival.

Lidée était de proposer un stand avec notre HY sur place. En proposant

un espace détente et convivial avec des transats a l'effigie de la marque.

De la vente de Cacolac a disposition avec une distribution de goodies
gratuitement pour faire connaitre la marque et la rendre attractive.
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HY

Affiche

Décapsuleur

Briquet

Lunnette

Cdhnette
offerte

Joueurs
rugby

Réseaux
sociaux

BUDGET

Prix (€) Quantité

26 200 ]

3465
2 800 10 000
7600
17 000 10 000

10 000 [

TOTALBUDGET : 90065 €
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