
O valor
do design,
logo e identidade
visual para
empresas.
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Você já parou para pensar 
por que algumas empresas 
são facilmente lembradas e 
outras não? O segredo muitas 
vezes está na identidade 
visual e no design. 

Este e-book vai explicar, 
de forma simples e direta, 
por que investir nisso pode 
transformar seu negócio e 
aumentar seus resultados.



Imagine que sua empresa é uma pessoa. O design é a roupa 
que ela veste, sua expressão e sua linguagem corporal.

A identidade visual é o conjunto de elementos que fazem essa 
“pessoa” ser reconhecida de longe. Cores, fontes, imagens e até 
o estilo de comunicação são parte disso.

LOGOTIPO
A assinatura visual da sua empresa.

CORES
Influenciam emoções e ajudam a criar conexão 
com o público.

TIPOGRAFIA
Deve ser legível e representar a personalidade 
da marca.

ELEMENTOS GRÁFICOS E ÍCONES
Reforçam a identidade e tornam 
a comunicação visual mais dinâmica.

TOM DE VOZ
A forma como a marca se comunica também 
faz parte da identidade.

Imagine entrar em uma loja onde o ambiente é organizado, com cores 
harmoniosas e uma comunicação visual bem definida. Agora pense em outra 
loja desorganizada, com cores confusas e uma fachada sem identidade. Qual 
delas passa mais confiança para você?

O que é design
e identidade visual?

Elementos principais 
da identidade visual

1.

EXEMPLO PRÁTICO



O McDonald’s não é reconhecido apenas pelo seu “M” amarelo, mas por toda 
a experiência que envolve suas lojas, a rapidez no atendimento e a sensação 
de conforto e familiaridade.

O que é um logotipo
e o que é branding?2.

EXEMPLO PRÁTICO

É o rosto da sua empresa. 
Ele precisa ser memorável 
e representar bem o seu 
negócio.

Um bom logotipo deve ser 
simples, versátil e transmitir 
a essência da marca.

É tudo o que sua marca 
transmite, desde a forma 
como você atende seus 
clientes até a sensação que 
ela causa nas pessoas. 

Envolve cores, tom de voz, 
estratégia de marketing e até 
a experiência do cliente com 
o produto ou serviço.

L O G O
T I P O

B R A N
I N G

Muitas pessoas confundem logotipo com branding, 
mas são conceitos diferentes e igualmente importantes. 

Um logotipo bem-feito ajuda a fixar a marca na memória das 
pessoas, enquanto um branding bem trabalhado cria conexão 
emocional e fideliza clientes. Juntos, eles garantem que sua 
empresa seja reconhecida, respeitada e desejada pelo público.

A COMBINAÇÃO DESSES DOIS ELEMENTOS 
É ESSENCIAL PARA O SUCESSO DE UM NEGÓCIO. 



Imagine precisar de um advogado. Você encontra dois sites: um com um 
layout amador, imagens desfocadas e informações confusas, e outro com 
um design limpo, profissional e bem estruturado. Qual escritório você 
escolheria?

Como um design bem-feito 
impacta nos negócios?3.

EXEMPLO PRÁTICO

PASSA CONFIANÇA

Se sua marca tem um visual profissional, 
os clientes se sentem mais seguros para comprar.

DIFERENCIAÇÃO NO MERCADO

Um bom design faz sua empresa se destacar 
em um mercado competitivo.

FACILITA A MEMORIZAÇÃO

Uma identidade visual bem planejada ajuda 
os clientes a lembrarem de você.

AUMENTA O VALOR PERCEBIDO

Empresas com um design bem trabalhado podem 
cobrar mais pelos seus produtos ou serviços.

MELHORA A COMUNICAÇÃO

Um design bem planejado facilita a comunicação 
com o cliente e transmite a mensagem certa.



Empresas como Apple, Nike e Coca-Cola cresceram não só pela 
qualidade de seus produtos, mas também porque souberam 
criar marcas fortes, com design marcante e fácil de reconhecer.

Exemplos 
de sucesso4.

APPLE
Simplicidade e sofisticação no design 
fazem seus produtos serem desejados. Seu 
design minimalista transmite inovação e 
exclusividade.

NIKE
O icônico “swoosh” transmite movimento e 
velocidade, combinando com sua proposta 
esportiva. Além disso, sua identidade visual 
é reforçada por campanhas inspiradoras.

COCA-COLA
A cor vermelha, a tipografia clássica e o 
conceito de felicidade tornam a marca 
inesquecível. Sua identidade visual se 
mantém consistente há mais de um século, 
gerando reconhecimento global.

STARBUCKS
Seu logotipo, cores e ambiente 
aconchegante criam uma experiência 
única para o consumidor, tornando a marca 
uma referência mundial no setor de cafés.

GOOGLE
Seu design simples e amigável transmite 
inovação e acessibilidade. A marca se 
adapta constantemente, mas mantém sua 
identidade visual forte e reconhecível.

MCDONALD’S
Além do logotipo icônico, a combinação 
de cores vermelho e amarelo é 
estrategicamente pensada para estimular 
apetite e criar uma atmosfera vibrante e 
acolhedora.



Como construir uma 
identidade visual forte?5.

CONHEÇA SEU PÚBLICO

Entenda quem são seus clientes, suas dores 
e expectativas.

ESCOLHA CORES 
E FONTES ESTRATÉGICAS

As cores influenciam emoções e podem atrair 
ou afastar clientes. O tipo de fonte usada 
comunica formalidade, modernidade ou 
descontração.

SEJA CONSISTENTE

Seu site, redes sociais, embalagens e materiais 
impressos devem seguir o mesmo padrão visual.

INVISTA EM UM DESIGN PROFISSIONAL

Um visual amador pode afastar clientes 
e prejudicar sua credibilidade.

CRIE UM MANUAL DA MARCA

Documente regras sobre uso do logotipo, cores, 
tipografia e elementos gráficos para garantir 
consistência na comunicação.

TESTE E AJUSTE

Acompanhe o impacto da sua identidade visual 
e faça ajustes conforme necessário.

Pense em uma empresa de luxo. Se ela usar cores vibrantes e uma tipografia 
infantil, seu público-alvo pode não se identificar com a marca. A escolha 
visual deve sempre refletir o posicionamento do negócio.

EXEMPLO PRÁTICO



O custo de não investir 
em design6.

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

FALTA DE CREDIBILIDADE: Se o visual da empresa 
parece amador, os clientes podem duvidar da 
qualidade dos produtos ou serviços.

DIFICULDADE EM ATRAIR CLIENTES: Uma 
identidade visual fraca não chama atenção 
nem gera interesse.

INCONSISTÊNCIA NA COMUNICAÇÃO: Se a 
identidade visual não for clara e padronizada, 
a marca pode parecer confusa e pouco profissional.

PERDA DE OPORTUNIDADES DE MERCADO: 
Marcas sem identidade visual forte têm mais 
dificuldade em se destacar e conquistar novos 
públicos.

IMPACTO NEGATIVO NAS VENDAS: Um design 
fraco pode afastar clientes e reduzir a conversão 
de vendas, prejudicando o faturamento.

DIFICULDADE EM CRIAR CONEXÕES 
EMOCIONAIS: O design é essencial para gerar 
identificação e lealdade dos clientes à marca.

IMAGEM DESATUALIZADA: Empresas que não 
atualizam sua identidade visual podem parecer 
antiquadas e menos inovadoras que seus 
concorrentes.

Imagine dois restaurantes de comida saudável. O primeiro tem um logotipo 
genérico, um site desorganizado e embalagens sem identidade visual. O 
segundo possui um logotipo moderno, um site intuitivo e embalagens bem 
desenhadas que transmitem frescor e qualidade. Qual deles você escolheria? 
O restaurante com uma identidade visual bem trabalhada transmite mais 
profissionalismo e conquista a confiança do cliente antes mesmo da primeira 
compra.

EXEMPLO PRÁTICO

Muitas empresas enxergam o design como um gasto, 
mas na verdade, não investir nisso pode gerar prejuízos. 
Veja alguns problemas comuns de marcas que ignoram 
o design:



C O N
C L U
S Ã O

O design vai além da estética, 
é um elemento essencial para 
o sucesso da sua empresa. 

Uma identidade visual 
bem construída transmite 
credibilidade, atrai clientes 
e impulsiona as vendas. 
Negócios que investem em 
design se destacam, criam 
conexões emocionais com o 
público e constroem marcas 
sólidas e memoráveis.

Não deixe sua empresa 
parecer amadora ou perder 
oportunidades por falta de 
um design profissional. O 
momento de fortalecer sua 
marca é agora!



Quer elevar a identidade 
do seu negócio e se destacar 
da concorrência?

Entre em contato e descubra como um 
design estratégico pode aumentar o 
valor da sua empresa e conquistar mais 
clientes!

wraus.com.br

http://wraus.com.br

