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Side 4 Introduksjon: Designmaualens funkjson

Designmaualens funkjson

Denne profilhandboka er laget for a sikre at Trysilbobla alltid fremstar pa en
profesjonell, autentisk og gjennomtenkt mate pa markedet.

Merkevaren har som mal & veere det absolutte farstevalget for bade lokale EPLEBMB  ;
iInnbyggere, kvalitetsbevisste turister og premium restauranter som gnsker B Frisksmak aqy o
et naturlig og baerekraftig alternativ til kommersiell industribrus. Malet med = Trondheim f"*mena

denne manualen er a gi klare og faglige retningslinjer for hvordan logo, farger,
layout og typografi skal brukes i praksis. Ved a felge disse reglene slavisk,
sgrger vi for en bunnsolid rad trad i alt materiell som produseres, helt fra

de digitale flatene som nettsiden, til de fysiske produktene som etiketter og
flyere.

Inspirasjonen bak profilen er hentet direkte fra Trysils ra natur, fjell, dype
skoger og rennende elver, kombinert med et stilisert og tidlgst typografisk
uttrykk som utstraler ekte, lokalt handverk. Ved a bruke de visuelle
elementene i denne manualen pa riktig mate, skaper vi en seamlags og ekstremt
gjenkjennelig opplevelse som gjar at forbrukeren umiddelbart, ved farste
gyekast, far assosiasjoner til naturlige, handplukkede ravarer og ekthet.
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Side 6 Design: Logo

Logo

Det er kun to logoer for Trysilbobla. Den tar hensyn til universell utforming og
er optimal i alle flater

De ekstreme typografiske kontrastene mellom de tykke, solide stammene og
de syltynne detaljene i bokstavformene gir logoen et sofistikert og stilrent preg.
Dette visuelle grepet sikrer at produktet oppleves som et ekte, lokalt handverk.
Det gjor at flasken vil ta seg fantastisk ut pa et elegant dekket restaurantbord,
samtidig som den opprettholder en sterk, gjenkjennbar og konkurransedyktig »

identitet i butikkhyllene.
BLAB/ERBOBLER
Frisk smak av bldbser
Try<=ilbobla
L -
-

mockups-design.com



Side 7 Design: Logo

Logo svart

Den svarte logoen kan benyttes pa lik mate som alle andre logoene, men nar Hovedlogo
man bruker den svarte logoen er det svert viktig og ha universell utforming i

bakhodet. Svart logo skal kun benyttes pa en lys bakgrunn. Tp ¢ I I I I

Sekundaerlogo

Try2ll
bobla



Side 8 Design: Logo

Logo hvit

Den hvite logoen kan benyttes pa lik mate som alle andre logoene, men nar Hovedlogo

Try<ilbobla

man bruker den hvite logoen er det svert viktig og ha universell utforming i
bakhodet. Hvit logo skal kun benyttes pa en mark bakgrunn.

H2YS
bobla




Side 9 Design: Logo

Eksempler pa logo i farger

| tillegg til svart og hvit kan logoen sta i alle fargene vi har tilgjengelig.
Fargene i profilen kan brukes ved verandre. Se eksempler til hayre.

Fargede logoer brukes der det harmonerer med bakgrunnen. | et design som
inneholder mye grent kan du bruke grann logo for a gi designet et harmonisk
uttrykk. Her er noen farge prinsipper

Positiv logo (marke logoer)

o Fargen elv kan sta med fargene himmel, ingefeer eller hvit bakgrund

o Fargen skog kan sta med fargen lav, hvit eller ingefeer bakgrunn

Negativ logo (lyse logoer)

o Fargen himmel kan sta med fargen, elv

e Fargen lav kan sta med fargen, skog

Det eneste som ikke er lov er a bruke lyse farger mot lyse farger, eller
motsatt. Husk universell utforming!

Try<ilbobla

Try<ilbobla

Try<ilbobla

Try<ilbobla

Try<ilbobla

Try<ilbobla

Try<ilbobla

Try<ilIbobla



Side 10 Design: Logo

Logo pa bilde

Nar logo brukes pa foto ma bakgrunnen veere rolig og gi
god nok kontrast slik at logoen blir tydelig.

Pa det ferste bildet vises en av slalambakkene pa Trysilfjellet,
og det andre er gra take med Trysilfjellet i bakgrunn.

Se retningslinjer for bildestil

Foto: Mats Svenningsen Skaare: Unsplash

Foto: Fridi Antrack: Uhsp lsh




Side 11 Design: Logo

Beskyttelsesomrade

For a sikre at logoen alltid fremstar tydelig og uforstyrret, er det definertet
beskyttelses omrade rundt den. Dette er en frisone der ingen andre grafiske
elementer, tekst eller bilder skal plasseres (selv om logoen kan plasseres

pa bilder). Frisonen sikrer at logoen far tilstrekkelig med luft og bevarer sin
visuelle styrke og lesbarhet pa alle flater, fra mobilskjermer til store skilt.

vallboblaT

TTrysift
T?ODI%T




Side 12 Design: Logo

X

lkke gjor slik
-
Man kan ikke endre p8 logoens form eller oppsett, eller endre farger pé pr/% B I bo b I <

symbol og bokstaver. Logoen er som «en hellig ku» og skal ikke tukles med.
Her er noen eksempler pa hva som ikke er lov.

Man kan ikke strekke pa den, og man kan helder ikke bruke forskjellige farger
selv om det kan ha veert en spenene smak. x

TPyS IbObI




Side 13 Design: Logo

Plassering av logo

Starrelsen pa logoen

Hvor stor logoen skal veere, spars helt pa hva du lager. Pa vanlige
dokumenter skal hayden pa logoen vaere en syvendedel (1/7) av hayden pa
arket. Hvis du lager noe som er veldig hayt og smalt, som en rollup, gjer du
den mindre. Da skal den veaere en fjortendedel (1/14) av hgyden. Hvis du lager
ren reklame der det bare er logoen som skal vises, kan den fa lov til a fylle
hele plassen.

Plassering pa etikett

Pa brusetikettene gjelder ikke reglene over. Der skal logoen alltid sta helt
nederst og i midten. Det gir et ryddig oppsett, og gjer at tegningen over
logoen far all oppmerksomheten i butikkhylla.

Hvor skal logoen plasseres?

Nar du skal starte pa et nytt dokument eller en trykksak, kan du selv velge
om logoen skal plasseres gverst til venstre, gverst til hayre, eller helt i midten
pa toppen av arket. Uansett hvilket av de tre stedene du velger, skal logoen
ligge helt inntil de usynlige linjene vi kaller marginer.

Til hgyre ser vi eksempler.

Rollup

Thy<ilbobla

BLAB/ERBOBLER

Frisk smak av bl&baer

Try<ilbobla

www.trysilbobla.no

Visitkort

Try<ilbobla
Daglig leder

sSven B. Mopren

Telefon: 47 93 24 22

E-post: post@trysilbobla.no
Nettside: www.trysilbobla.no
Adresse: Lokjavegen 17, 2420 Trysil
Org: NO 932824367 MVA

Foto: Cbokj:e,_--f'Stt._zd'io fiy

Etiketter

Qe
SITRONBOBLER

Frisk smak av sitron

Trysilbobl: ablert i 2019 av en vennegj

Vi savnet rett og slett en bedre brus. Bobler

Try<ilbobla
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MULTEBOBLLER

Frisk smak av multer e LN

11111111111111

Try<ilbobla




Side 14 Design: marginer

Hvordan lage marginer med logoen

For at resten av teksten og bildene skal fa nok luft og se proft ut, bruker du
starrelsen pa logoen til 8 bestemme disse marginene i InDesign. Formelen er
superenkel. Sjekk hvor hay logoen din er pa arket. Margen pa venstre side,
hoyre side og helt i bunnen av arket skal vaere halvparten sa stor som hayden
pa logoen. Margen helt pa toppen av arket skal derimot veere like stor som
hele heyden pa logoen.

Til slutt trykker du pa funksjonen "Create Guides" i InDesign for a lage
hjelpelinjer pa arket. Her endrer du tallet pa rader (rows) til enten 7 eller 14,
alt etter hvilken starrelsesregel du valgte for logoen din. Husk a sette "Gutter”
(mellomrommet mellom linjene) til O px. Da far du et perfekt rutenett som gjar
at alt du plasserer pa siden linjer seg opp helt ngyaktig.

Thy<ilbobla

Thy<silbobla

Thy<llbobla




Side 15 Design: Typografi

Typografi

Gunter
Gunter skal utelukkende benyttes til logo, titler
og starre overskrifter der det er gnskelig a fange

oppmerksomhet. Dette er en ekspressiv displayfont
med ekstreme kontraster mellom de tykke og tynne

linjene, noe som gir Trysilbobla et eksklusivt og
moderne preg. Fonten posisjonerer merkevaren
unna tradisjonell industribrus og sikrer at produktet
komplementerer et dekket restaurantbord.

Inter

Som en funksjonell motvekt til de dristige
overskriftene, skal den naytrale sans-serif-

fonten Inter brukes til all lapende tekst, tabeller
og ingredienslister. Inter er kraftig inspirert av
Helvetica (opprinnelig Neue Haas Grotesk) og

er kjent for sin eksepsjonelle lesbarhet. Ved a
kombinere Gunters sterke personlighet med Inters
rene, geometriske former, oppstar det en tydelig
typografisk kontrast og et ryddig visuelt hierarki
der overskriftene far veere det naturlige blikkfanget
uten visuell konkurranse.

Last ned Inter gratis via Google Fonts og
Adobe fonts.

Storelser

Inter Extralight
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
EOA123456789071€5@ % &

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzeega

Inter Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
EDA1234567890?1€$@ % &
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzeaeoa

Inter Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ADA1234567890?!€3@ % &

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaega

Inter Medium
ABCODEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
EDA1234567890?1€$@ % &

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzeoa

Inter Semibold
ABCODEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
EOA1234567890?'€3@ % &

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzewga

Inter bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
EOA1234567890?1€$@ % &
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzewga

Inter Extrabold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

EOA1234567890?!'€$@ % &
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeoa

Inter Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

EOA1234567890?!1€$@ % &
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeoa

Grunter
ABCDEFCHIJKLMNOPAORSTUVWXYZ
ESAI23USETSOOR!ISCTAWS
abcdefghijRimnopgprsiuvwxyzeegaa


https://fonts.google.com/specimen/Inter
https://fonts.adobe.com/fonts/inter

Side 16 Design: Farger

Farger

Fargene til Trysilbobla er primert inspirert av
naturen i Trysil. De marke og dype hovedfargene
(Elv og Skog) representerer de massive skogene
og Trysilelva som omkranser produksjonen, mens
(Multe og Solnedgang) fanger det unike fargespillet
over fjellheimen.

Hovedfargene fungerer som strukturelle
basefarger pa de ulike etikettene for a sikre hay
gjenkjennbarhet pa butikkhyllene, mens de lysere
sekundaerfargene brukes strategisk til a skille de
ulike smaksvariantene (Multebobler, Blabasrbobler,
Sitronbobler og Paerebobler) fra hverandre.

Sjekk at kontrast forholdet er over 4,5 nar du
velger farge pa skrift, for a serge for god universell
utforming.

Elv Himmel Lav

#2F3353 #CAES8F1 #D8E8C5S
47, 31, 83 202, 232, 241 216, 232, 197
90, 80, 40, 35 25,0,6,0 20, 0, 30, 0
Blabaer Skog Natur
HO6F72A9 #0OC3A39 #8CCAAE
111, 114, 169 12, 38, 57 140, 202, 174
65, 56, 10, O 90, 50, 60, 60 50, 0,40, 0

Solnedgang

#9A1917
154, 25, 23
25,100, 98, 25

Rad

#D34F55
211,79, 85
15, 80, 60, 0

Lyserad

#F/BCBB
247,188, 187
0, 35, 20,0

Ingefaer

#FFFOCY/
255, 249, 199
0,0, 300

Soloppgang

#FEDOOG1
254, 208, 97
0, 20, 70, 0



Side 17 Design: lllustrasjoner

lllustrasjoner

lllustrasjonene er enkle organiske former, illustrasjonene er hovedsakelig
brukt pa etiketter. Men man kan velge a bruke de litt som man ensker.

lllustrasjonene skal falge fargepalettet. Og det er ikke lov a bruke mere en 3
farger per illustrasjon.
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Side 19 Bildebruk: Bildebruk

Bildebruk

All bildebruk i Trysilboblas visuelle identitet skal
underbygge merkevarens kjerneverdier. Ekte
ravarer, lokalt handverk og den Norske naturen.
Fotografiene fungerer som en forlengelse av den
grafiske profilen og skal fremme autensitet og
livlighet.

Det skal unngas bruk av apenbare,

oppstilte "stock-bilder”, med kunstig studiolys
"med mindre det er portrettbilder”. | stedet skal ,
profilen preges av ekte situasjoner, naturlig dagslys Vil s
og sterke sesongfarger som harmonerer med oto: et RiRE N Rl "
profilens fargepalett.

Foto: Holly Mandarich Unsplash Foto: VI\/I:i_icrljaeI Fousg‘

_ =
7 = o - N
f ' i 3 g 2 4
£ 1" . 7/
N

ADE S

.

o=t o S N O

Foto: Fridi Antrack: Unsplash i O - Foto: Felipe Bustillo: Unsplash Foto: Sebastien Goldberg: Unsplash
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