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B CuatrodecadalOcompraronenel ‘Buen Fin 2015'.

m Pantallas (22%), linea blanca (22%), ropa (17%),
muebles (12%) y celulares (10%).

B Unfocodealertarepresenta el 62% que considera
que es pura mercadotecnia.

m Denoinvolucrarse mas activamente la PROFECO
y el comercio organizado en garantizar mejores
precios, el concepto perdera relevancia.




Técnica de levantamiento:; Entrevista telefonica
Dia delevantamiento: 18 y 19 de noviembre de 2015.
Tamano de muestra;: 500 entrevistas

Margen de error: +/-44% P
Nivel dg (j.onﬁanza: .95 pOr Ciento e A’; 212
Supervision: Coincidental y posterior &

Unidad de analisis: Personas con 18 anosomas,
residentes enla Republica Mexicana que cuentan
con linea telefonica fija.



